MARKNADSDOMSTOLENS DOM 2012:12
2012-11-06 Mal C 7/11

KARANDE If6 Sanitir Aktiebolag,
Ombud: advokaterna M. M.,
P. E. och jur.kand. U. N.,
Advokatbyrdn G. AB, Box 739,
220 07 Lund

SVARANDE Villeroy & Boch Gustavsberg AB,
Ombud: advokaterna S. B. och
H. M.,
B. & McK. Advokatbyra,
Box 180, 101 23 Stockholm

SAKEN Marknadsforing av sanitetsporslin

DOMSLUT

1. If6 Sanitir Aktiebolags talan 1dmnas utan bifall.

2. If6 Sanitir Aktiebolag ska ersitta Villeroy & Boch Gustavsberg AB dess rittegdngskost-
nader med tvamiljonerfyrahundraéttiotusentrehundraédttio (2 480 380) kr, varav 2 255 000 kr
avser ombudsarvode, jdmte ranta enligt 6 § réntelagen (1975:635) frén dagen for Marknads-

domstolens dom till dess betalning sker.

Postadress Besoksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2217 Birger Jarls Torg 9 08-412 10 30 08-2123 35 méandag — fredag
103 15 Stockholm E-post 09:00 — 15:00

mail@marknadsdomstolen.se Lunchstingt
http://www.marknadsdomstolen.se 12:00 — 13:00
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3. Marknadsdomstolen forordnar att sekretess enligt 36 kap. 2 § offentlighets- och sekretess-
lagen (2009:400) ska bestd for den inom stdngda dorrar gjorda upptagningen av vittnes-
forhoret med U. S. 1 de delar den avser uppgifter om If6 Sanitir Aktiebolags affars-

forhallanden.




BAKGRUND

If5 Sanitir Aktiebolag (IFO) tillverkar och marknadsfor i Sverige bl.a. WC-stolar under
varumirkena IFO SIGN och IFO SIGN ART. Villeroy & Boch Gustavsberg AB
(Gustavsberg) marknadsfor sedan 2010 en WC-stol under varuméarket NAUTIC.

YRKANDEN M.M.

IFO har yrkat att Marknadsdomstolen vid vite om 1 000 000 (en miljon) kr eller annat
belopp som domstolen finner verkningsfullt, ska forbjuda Gustavsberg att marknadsfora
WC-stolar som framgar av domsbilaga [ eller andra WC-stolar med vasentligen samma

utforande.
Gustavsberg har bestritt IFO:s yrkande.

Gustavsberg har yrkat, for det fall ett forbud meddelas, att forbudet ska trada ikraft forst
efter en 6vergangstid om nio manader, eller annan tid som domstolen finner lamplig, rdknat

frén dagen for Marknadsdomstolens dom.
IFO har bestritt yrkandet och hemstillt att Marknadsdomstolens dom ska gélla omedelbart.
Parterna har yrkat erséttning for sina rattegdngskostnader.

IFO har gjort gillande att Gustavsberg foranlett att en i rittegngen utsatt huvudférhandling
stillts in och att IFO dérigenom véllats kostnader som Gustavsberg oavsett utgngen i méalet

ska ersitta.

Gustavsberg har bestritt att bolaget foranlett att den utsatta huvudforhandlingen stillts in

samt har bestritt att ersitta IFO for kostnader i detta hianseende.
GRUNDER OCH UTVECKLING AV TALAN

Grunder

Parterna har till grund for talan aberopat foljande.
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IFO

Sedan 2005 tillverkar och marknadsfor IFO i Sverige en kind och sirpriglad WC-stol under
varumirket IFO SIGN/IFO SIGN ART (benimnda IFO SIGN). I estetiskt hiinseende skiljer
sig IFO SIGN avsevirt frin tidigare marknadsforda WC-stolar, varfér produkterna folj-

aktligen ar sarpréglade i MFL:s mening, se domsbilaga 2 och 3.

IFO SIGN ir foljaktligen en vilkind och mycket sirpriglad produkt i marknadsforings-
lagens (2008:486), MFL, mening.

Gustavsberg marknadsfor sedan 2010 en WC-stol under namn NAUTIC, se domsbilaga 1,
som utgdr en efterbildning av IFO SIGN. NAUTIC uppvisar sddana sliende likheter med
IFO SIGN att WC-stolarna med avseende p4 det kommersiella ursprunget mycket litt kan
forvixlas. Med anledning av detta utgér NAUTIC en vilseledande efterbildning enligt 14 §
MFL.

Gustavsbergs marknadsforing av NAUTIC pé den svenska marknaden &r enligt 8 § MFL att
anse som otillborlig d& den paverkar eller sannolikt padverkar mottagarens formaga att fatta

ett vilgrundat affarsbeslut.

Gustavsbergs marknadsforing strider &ven mot god marknadsforingssed eftersom Gustavs-
berg drar otillbérlig fordel av IFO:s och IFO:s produkters goda renommé. Renommésnylt-

ningen paverkar i mirkbar mén mottagarens formaga att fatta ett vdlgrundat affarsbeslut.

Trots uppmaningar frin IFO fortsétter Gustavsberg att marknadsféra NAUTIC. Det
foreligger dirmed forutséttningar att meddela vitesforbud mot den pétalade marknads-

foringen.

Gustavsberg

NAUTIC utgér inte en vilseledande efterbildning av vare sig IFO SIGN eller IFO SIGN
ART. NAUTIC ir sjilvstiandigt utvecklad och utgor en vidareutveckling av Gustavsbergs
tidigare WC-stolar.

NAUTIC:s utformning tjinar i huvudsak till att gora WC-stolen funktionell. IFO SIGN:s
och IFO SIGN ART:s utformning tjénar ocks4 i huvudsak till att géra WC-stolen funk-

tionell.
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Utformningen av standard WC-stolar 1 Sverige ér avsevirt begriansade av funktionella,
tekniska och marknadsmissiga normer. NAUTIC och IFO SIGN ir standard WC-stolar,
medan IFO SIGN ART ir en lyxprodukt som inte konkurrerar p4 samma marknad som

NAUTIC.

Savil IFO SIGN som IFO SIGN ART saknar sirprigel. Kunder associerar inte IFO SIGN
och IFO SIGN ART med ett sirskilt kommersiellt ursprung.

IFO SIGN och IFO SIGN ART eller dess design ér inte kiind for kunderna. De r i vart fall
inte kdnda i sddan utstrackning att kunderna associerar WC-stolar eller dess design med ett

sarskilt kommersiellt ursprung.

Det foreligger ingen forvixlingsrisk mellan IFO SIGN och IFO SIGN ART respektive
NAUTIC.

Gustavsbergs marknadsforing strider inte mot god marknadsforingssed. Gustavsberg drar
inte otillborlig fordel av IFO:s eller IFO:s produkters pastddda renommé eller annat

renommé som IFO eller IFO:s produkter kan ha.

Gustavsbergs marknadsforing av WC-stolen NAUTIC &r inte att anse som otillborlig da den
inte 1 méarkbar mén paverkar, inte paverkar eller inte sannolikt pdverkar mottagarens for-

maga att fatta ett vialgrundat affarsbeslut.

IFO:s forbudsyrkande ér alltfor omfattande for att kunna ligga till grund for ett forbud.
Forbudsyrkandet omfattar, forutom delar av WC-stolen NAUTIC som ér av funktionell,
teknisk och marknadsmassiga till sin natur, &ven sddana element som utgor del av Gustavs-
bergs dvriga WC-stolar. Forbudsyrkandet avser darutover dven andra WC-stolar med
visentligen samma design, inklusive funktionella, tekniska och marknadsméssiga element

och delar som anvénds eller redan har anvints av Gustavsberg pa andra WC-stolar.

Utveckling av talan

IFO

Allméint om IFO och dess produkter

Design och funktion har varit IFO:s ledstjérna. IFO har investerat mycket i design och

formgivning genom &ren. Det dr ingen slump att formgivningen har uppmérksammats.
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IFO SIGN ir IFO:s flaggskepp och den produkt som séljer allra mest. Funktionen mellan
WC-stolar skiljer sig inte ndmnvdért dt. Det &r genom formgivningen som man kan markera

sin sérpragel. Det finns ingen motsittning mellan god formgivning och funktion.

IFO ingér i den finska koncernen Sanitec Corporation.

IFO tillverkar och marknadsfor sedan 2005 IFO SIGN ART. Kort tid dérefter borjade
bolaget marknadsfora IFO SIGN. Produkterna #r i princip identiska. Den enda skillnaden dr
vattenldset som dr dolt pa SIGN ART.

IFO SIGN har formgetts av den kiinde formgivaren K. H.

I slutet av 1970-talet utvecklade K. H. serien Aqua. I mitten av 1990-talet skapade

han serien CERANOVA. Genom Aqua och CERANOVA skapades i princip ett helt nytt
formsprék for WC-stolar som dr hogst aktuellt dn idag. I forhdllande till tidigare produkter
ar de nuvarande WC-stolarna mer enhetliga nir man inte ldngre skiljer mellan cistern och

sits. Utmarkande for H. stolar dr dven att de gor ett nétt och smackert intryck.

IFO SIGN har fatt stor uppmérksamhet i media. IFO SIGN ART har 2007 belénats med
priset RED DOT AWARD. Aven WC-stolen CERANOVA fick det priset 1995. Frin och
med lanseringen 2005 till och med 2011 har IFO SIGN sélts i mer &n 850 000 exemplar.

IFO SIGN:s marknadsandel 2011 dverstiger 50 procent pa den svenska marknaden.

IFO har lagt ner stora marknadsforingsinsatser pa IFO SIGN. Av den marknadsunder-
sokning som Gustavsberg latit genomfora framgar att 58 procent har spontan kinnedom

om IFO SIGN.

IFO SIGN marknadsfors hos i princip alla stora grossister. IFO har ofta fatt draghjilp fran
stora aterforsiljare som marknadsfor IFO SIGN i egna utskick, som t.ex. Bauhaus. Mark-
nadsforing férekommer i bl.a. IFO:s egna broschyrer, tidskrifter, p4 méssor och i &terfor-
sdljares utskick. Det dr en enorm bredd pa de tidskrifter som marknadsforingen forekommer
1 och tidskrifterna riktas till alla kategorier av kopare. Spridningen av marknadsfoéringen ar

cnorm.
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I marknadsf6ringen lyfts ibland formen fram men ritt ofta lyfts ocksa fram att man har en
inbyggd doftmekanism i WC-stolarna. Anledningen till det ir att IFO anser att formen pa

toalettstolen talar for sig sjdlvt men den dolda tekniken maste man upplysa om.

2006 hade IFO en total kostnad for marknadsforingen pa éver 12 miljoner kr, 2007 &ver

10 miljoner kr, 2008 ca 10 miljoner kr, 2009 11,5 miljoner kr, 2010, 12 miljoner kr och
2011 10,5 miljoner kr. Under en sexarsperiod har kostnaden for marknadsforingen totalt
uppgatt till 6ver 68 miljoner kr. I denna kostnad ingér inte den marknadsforing som sker av
iterforsiljarna. Marknadsforingskostnaderna avser inte endast IFO SIGN, men en visentlig
del avser storsiljaren IFO SIGN. En del av marknadsfdringen bestar ocksa i att distribuera
badrumskataloger. Under tiden 2006-2011 har det tryckts 635 000 kataloger som delats ut
pa den svenska marknaden. Efterfragan pa dessa har varit sé stor att under aren 2007-2010
har en andra upplaga fitt tryckas. Férutom att IFO SIGN finns i manga hem finns den ocksa

1 manga offentliga miljoer och pa t.ex. kontor.

Forsdljningen sker till olika niringsidkare inom byggbranschen men ocks4 till olika
grossistforetag, t.ex. Bauhaus, och en del direkt till konsument. Spridningen &r siledes

mycket stor. Den forsiljning som sker till konsument kan dock betecknas som relativt liten.

Mycket av marknadsforingen sker dven dver Internet. IFO:s webbplats hade under
september 2006 omkring 8 500 unika bestkare. Darefter ligger antalet unika besokare
konstant pa 6ver 20 000 besokare per ménad. For perioden 2005 - januari 2012 uppgér

antalet unika besokare till néstan 2,4 miljoner.

Den av Gustavsberg aberopade webbaserade marknadsundersokningen vénder sig till
allménheten, dvs. endast en liten del av omséttningskretsen. Av undersdkningen framgéar nér
det giller den spontana kinnedomen, bl.a. att hela 58 procent svarar IFO SIGN nir de fér se
WC-stolen IFO SIGN. Av dem som fir se toalettstolen NORDIC svarar 55 procent att det ér
en IFO SIGN WC-stol.

Sdrprdgel

IFO SIGN ger, till skillnad frdn andra WC-stolar p4 marknaden ett mycket litt och smickert
intryck. Svensk Forms Opinionsndmnd har 2006 uttalat att CERANOVA atnjuter upphovs-
rattsligt skydd. CERANOVA fick 1995 utmairkelserna Utmarkt Svensk Form och Red Dot
Award. K. H. fick 2007 utmérkelsen Red Dot Awvard for IFO SIGN ART. IFO SIGN
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4r en forsiktig vidareutveckling av CERANOVA. De bygger pa samma formsprak. IFO
SIGN och CERANOVA har ett mjukt och mycket létt formsprik och likheten mellan
produkterna ir sldende och de sirskiljande dragen r i allt visentligt de samma. IFO SIGN
har en heltdckande cistern. Designen utmérks ocksé av en i princip obruten linje som ger ett
nétt, modernt och enkelt uttryck. IFO SIGN #r formgiven pa ett sitt som huvudsakligen dr
dgnat att sirskilja den frin andra tillverkares WC-stolar. Den skiljer sig rent estetiskt fran
andra tidigare forekommande produkter p& marknaden. Att IFO lyckats ta fram en sérprig-

lad produkt visas genom de hdga forsiljningssiffrorna.

Det ér inte normer och standarder som slutligen bestimmer utformningen av en WC-stol.
Det finns naturligtvis vissa tekniska krav som méste uppfyllas, t.ex. var vattenanslutningen
ska vara, avstand till brunnen och skruvhél i golvet. Men alla dess krav gar att uppfylla med

en médngd olika utforanden av WC-stolen.

Det har 1 mélet hdnvisats till en méngd olika standarder. Om man bortser frén vissa krav
som att en WC-stol ska spola rent, halla tétt osv. dr det svért att forstd pd vilket sitt dessa
olika standarder medfor att man far fram en WC-stol som ir i princip identisk med IFO

SIGN.

Det #r en inbyggd sirprigel i IFO SIGN. Den har i vart fall forvirvat sirprigel genom den

marknadsforing och forsdljning som har skett pa marknaden.
Efterbildning och forvixling

Gustavsberg marknadsfor sedan 2010 WC-stolen NAUTIC. Den marknadsfors bl.a. genom
att det sdgs att formspraket dr vackert och unikt men att matt och montering foljer standard,
dvs. den har en unik och estetisk formgivning samtidigt som den uppfyller vissa standard-
maétt for montering osv. I marknadsforingen anges att den designats av P. N. samtidigt

som man beréttar att den har formgetts av konsumenterna (designed by you).

Gustavsbergs WC-stolar Nordic och NAUTIC uppvisar inte ndgra direkta likheter. Det
stammer inte att NAUTIC 4r ndgon form av vidareutveckling av Nordic. Det r fraga om tva
olika modeller. Detsamma géller ndr man tittar pA WC-stolen Skandic och jamfor den med
NAUTIC. Det ir ett helt annat formsprak som Gustavsberg har i sina tidigare WC-stolar,

vilket man nu valt att avvika helt fran.
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NAUTIC har samma sérpriglade utformning som IFO SIGN och ger ocksa samma
helhetsintryck som IFO SIGN. Det ir nist intill oméjligt att sirskilja de bdda modellerna.

Produkterna séljs hos samma grossister och det d4r samma installatdrer och byggvaror som

finns pa samma marknad.

Linjespelet pa de aktuella WC-stolarna ar 1 stort sett identiskt till och med nédr man jamfor
spolknappen pa de olika modellerna. Gustavsberg har valt att ge sin modell en spolknapp
som har samma grundform som IFO SIGN:s. Detaljgranskning méste ske for att man ska

kunna se de skillnader som finns, vilket inte en kdpare dgnar sig at.

Nar det géller inkOpssituationen gar det sidkert att hitta WC-stolar i emballerat skick. Men
det dr inte 1 embalerat skick som kunderna viéljer ut vilken WC-stol de vill ha. Gar man in 1
en butik marknadsfors stolarna ocksé uppradade sida vid sida och det dr dérifrén som
kunden véljer. Att WC-stolen sedan levereras emballerad dr en helt annan sak, d& har valet

redan gjorts.

Manga ginger uppmanas kunden av sin VVS-installator att vdlja en WC-stol som sedan
inforskaffas av installatoren eller byggaren. I det fallet kommer kunden 6ver huvud taget

inte 1 kontakt med WC-stolen i emballerat skick.

NAUTIC och IFO SIGN ir forvixlingsbara.

Overgdngstid

Vad giller Gustavsbergs yrkande om &vergingstid finns inte skél att medge ndgon forlangd
utforsiljningstid. Gustavsberg har lyckats kopa sig en forlangd utforsiljningstid genom att i
ett sent skede 1 mélet, ndr huvudforhandlingen redan var utsatt och ldngt efter det att
Marknadsdomstolens tidsfrist enligt tidsplan hade 16pt ut, dberopa ny bevisning, vilket
tvingade IFO att med kort varsel ocksa inkomma med bevisning och bemdtanden. Samma
sak géllde skriftliga yttranden fran négra sakkunniga. Begéran om forléngd utforsiljningstid

kan inte heller av den anledningen anses skalig.
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Gustavsberg

Maélet handlar om standardstolarna NAUTIC och IFO SIGN. IFO SIGN ART ér ddaremot en
helt annan stol, som i likhet med CERANOVA ir en lyxstol. CERANOVA slutade att
marknadsforas 2005.

Marknaden for standard WC-stolar innehas till 90 procent av de tre foretagen IFO,
Gustavsberg och IDO.

IFO SIGN ART lanserades 2006, IDO 2006 och IFO SIGN senare.

IDO har haft en likadan stol som IFO:s sedan 2006. Att IDO fusionerades med Sanitec

Corporation i november 2011 framgar dock inte av IDO:s marknadsforing.

Malet ror den skandinaviska eller svenska marknaden dar bruket av svenska standarder har

medfort att det finns en skandinavisk marknad till skillnad frn en europisk marknad.

Av IFO:s marknadsforing framgér att det ir frigan om en ljus, rak, nordisk, skandinavisk
design. IDO uttrycker sig pa liknande sétt. Det rdder ingen tvekan om att det finns en

nordisk, skandinavisk design.

Ett teknikskifte har &gt rum som innebir att man har en sluten tank. Den tekniken har varit

dyr men har blivit billigare. Det #r en funktion och IFO vill ta monopol pé denna teknik.

Av IFQO:s prislista framgar att det finns ett antal olika IFO SIGN WC-stolar som har egna
ena-nummer/artikelnummer. Det foreligger skillnader mellan dessa olika IFO SIGN WC-

stolar. Det finns dven vdgghingda WC-stolar.

Priset pa IFO SIGN ART ir ungefir dubbelt sd hogt som pa IFO SIGN.

I IFO:s egna produktkataloger anges standardmodeller vad giller IFO SIGN. Aven IDO
talar om standardmodeller. Det finns alltsa en sarskild marknad som &ar hart konkurrens-

utsatt och dér priset dr avgdrande.

Det dr svart att tillverka en toalettstol. Eftersom porslinet krymper nér det brénns &r det dyrt
och svért att gora rita linjer pd tank och underdel. Det dr ocksa underdelen som &r tekniskt

mest komplicerad och kostsam att tillverka. Att gjuta underdelar utan att konturerna pé det
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s.k. S-laset syns fran utsidan dr komplicerat och blir ddrmed dyrt. En standardstol &r dock

inte lika svar att tillverka som en lyxmodell.

For WC-stolar giller byggstandarder, vilka regleras av regelverket ByggAMA. Standarder
medfor att WC-stolar dr utbytbara. I ByggAMA foreskrivs att vissa krav ska vara uppfyllda,
sdsom att sanitetsporslinet dr vitt, att armatur ska ha synliga delar forkromade, att en klosett
ska vara forsedd med sits och lock samt ha avstdngningsventil. Golvmonterade WC-stolar
ska monteras enligt angiven standard. I Svensk Standard uppstills flera krav avseende WC-
stolar, bl.a. de matt som WC-stolen ska uppfylla samt matt for anslutning. Det finns numera

en EU-standard, men ByggAMA héanvisar alltjamt till Svensk Standard.

Svensk/Europeisk standard innehaller olika klassificeringsstandarder f6r spolvolymer.
Enligt EU standard kan spolvolymen uppga till nio liter och som légst till fyra liter, vilken
4r den volym som anviinds i Sverige. Det hiir paverkar designen. Aven kravet pa hur hogt
vattnet ska st i vattenlaset paverkar designen. I Nordtest foreskrivs vissa testmetoder
betridffande urspolning och rengdring. Vidare finns standarden Nordic Quality som é&r det
enda systemet i Norden som via ett enda certifikat visar att produkterna uppfyller samma
tekniska krav i bygglagstiftningen som typgodkénnande i alla nordiska lander. Nordic
Quality certifieras av certifieringsorganet INSTA—CERT. Det dr detta som krdvs om man
vill leverera till offentlig sektor, byggbolag m.m.

I IFO:s marknadsforing anges t.ex. att bolagets WC-stolar #r certifierade enligt Nordic
Quality och att ménga av dess produkter kan installeras enligt branschreglerna for *’Saker
Vatten” samt att produkterna designas och tillverkas i en skandinavisk tradition. Aven IDO

har denna typ av argumentation.

De stora grossisterna far in WC-stolar forpackade pé pallar. Nar kunder kommer till en
grossist vet de vad de ska ha. Grossister har inga utstillningsexemplar utan stolarna &r
forpackade. Det finns dven forpackningsinstruktioner fran grossisterna. I butikerna star

WC-stolarna pa pallar. Det kan finnas ett och annat utstéllningsexemplar.

Gustavsberg var forst med en hel porslinstank med innertank. D4 var det en dyr teknik for
lyxsegmentet. Gustavsberg var ocksé forst med 4 liters spolning och flexibel anslutning till
viggen. Aven med en tankhdjd pa 85 cm, i linje med handfatet, var Gustavsberg forst med.
Atminstone fyra av de funktioner som IFO pastér sig vara forst med har IFO tagit fran

andra. Numera &r tekniken med sluten tank all mans egendom.
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Gustavsberg arbetar med olika designers vilket gor att WC-stolarna ser lite annorlunda ut
over tid. Men mycket gar igen. Nar NAUTIC skulle goras ville man att den skulle goras
som Skandic, som var en lyxvariant. P. N. som designat Skandic fick 1 uppdrag att designa
NAUTIC. Gustavsberg borjar alltid med tvittstéllet och det dr dess formsprak som sedan
ska gé igen i stolen. Det skulle vara mjuka fina linjer. Alla skarpa hérn som gor det svért att

stidda skulle bort. Enkel rengdring dr numera viktigt.

Gustavsbergs NAUTIC har en framatlutande dverkropp med en uppstaende spolknapp som
4r mycket speciell. P4 knappen star dessutom varumirket. IFO:s spolknapp dr en vippknapp.
P& underdelen &r det en stor skillnad d@ NAUTIC ar svélld/kupad och méter ringen 1 en
néstan riit vinkel medan underdelen p& IFO SIGN skir in, vilket ér typiskt for IFO. Sett
uppifran 4r det stora skillnader mellan NAUTIC som &r ndrmast rit bak medan IFO SIGN

4r bagig. Gustavsbergs lock méter tanken medan IFO:s gér isér frin varandra.

Det ser ut som IFO tittat pd Skandic nir man formmissigt gjort IFO SIGNs tank. IFO SIGN

och Skandic ar lika dven ovanifran.

I IFO:s marknadsforing talas inte om design utan det som framhalls ir att det ir en “Fresh

WC”. Aven IDO framhaller ”Fresh WC” och funktionalitet.

En WC- stol ér forpackad vid kop.

Av den marknadsundersdkning som Gustavsberg 14tit genomfora framgér bl.a. att 86
procent av de som beddmde IFO SIGN svarade att den kunde komma fran vilken tillverkare
som helst och 87 procent av de som tittade pa toalettstolen NORDIC sade samma sak om
den. Endast nio procent av respondenterna som valde IFO och atta procent av de som valde

NORDIC svarade att formen var anledning till att de kom att tinka pé en viss tillverkare.

BEVISNING

P4 IFO:s begiran har vittnesforhdr hallits med J. G., siljchef for IFO Sverige och IFO
Sanitir AB, K. H., formgivare och U. S., IFO Sanitir AB, ansvarig for profilering av IFO
brand i Norden. Vidare har pa IFO:s begiran syn héllits pa bl.a. WC-stolarna IFO SIGN,
IFO SIGN ART och NAUTIC samt pé ett antal s.k. badrumskataloger.
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P& Gustavsbergs begéran har vittnesforhor hallits med S. L., produktchef, Gustavsberg,

P. N., industridesigner, Myra Industriell Design, L. L., professor emeritus, J. L., industri-
designer och professor emeritus, K. N., senior research consultant, GfK Sverige AB, H. C.,
sdljchef, Gustavsberg och M. O., Myra Industriell Design. Vidare har pa Gustavsbergs
begiran syn hillits p4 bl.a. WC-stolarna NAUTIC 5500 IFO SIGN och IFO SIGN ART.
Syn har ocksa hallits betrdffande en film inspelad pa dels Byggvaruhuset Bauhaus i

Bromma, dels grossistfirman D. i Bromma.

Parterna har aberopat omfattande skriftlig bevisning.

DOMSKAL

Malet ror marknadsforing av WC-stolar. IFO har gjort gillande att Gustavsbergs WC-stol
marknadsford under varumirket NAUTIC utgér en vilseledande efterbildning av IFO:s
WC-stolar tillhandahallna under varumirkena IFO SIGN respektive IFO SIGN ART. IFO
har ocksé gjort géllande att Gustavsberg genom sin marknadsforing gjort sig skyldigt till

renommésyltning.

Gustavsberg har bestritt grunderna for IFO:s talan. Gustavsberg har inviint att utformningen
av WC-stolen NAUTIC huvudsakligen ar funktionellt betingad. Vidare har Gustavsberg
bestritt savil att IFO SIGN och IFO SIGN ART ir sirpriglade och kiinda pa marknaden

som att det foreligger ndgon risk for forvaxling mellan de i malet aktuella produkterna.

Allmdint om Marknadsdomstolens utgangspunkter for provningen i forevarande mdl

Enligt 14 § marknadsforingslagen (2008:486), MFL, far en naringsidkare vid marknads-
foring inte anvénda efterbildningar som é&r vilseledande genom att de litt kan forvédxlas med
nagon annan naringsidkares kénda och sédrpriglade produkter. Detta géller dock inte efter-

bildningar vilkas utformning huvudsakligen tjinar till att géra produkten funktionell.

Enligt 8 § MFL ar marknadsforing som &r vilseledande enligt bl.a. 14 § MFL att anse som
otillborlig om den péverkar eller sannolikt paverkar mottagarens formaga att fatta ett vil-

grundat affarsbeslut.

For att en vilseledande efterbildning ska anses foreligga kréivs bl.a. att den s.k. original-

produkten dr sérpraglad och kénd pé marknaden.
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For att en produkt ska anses sarpriglad kréavs att produktens utformning har en huvud-
sakligen sirskiljande funktion, dvs. har till &andamaél att ge produkten ett utseende som i
estetiskt hinseende skiljer den frdn andra produkter. En utformning som huvudsakligen
tjénar till att gora produkten dndamélsenlig och saledes &r tekniskt eller funktionellt
betingad kan inte betraktas som sarpriglad. En sddan utformning maste fa vara tillgdnglig

for envar, om inte annat foljer av sérskild lagstiftning.

Det nu anforda géller 4ven om alternativa tekniska 16sningar stér till buds. Marknads-
rattsliga hinder bor alltsa inte resas mot att naringsidkare utnyttjar tekniska och funktionella
foreteelser som dr allmént tillgdngliga. Sddant utnyttjande kan i vissa fall leda till en form-
likhet som 1 och for sig kan medfora risk for att produkter ssmmanblandas. En sddan risk ar

dock normal i friga om alla produkter av enhetlig karaktir (se t.ex. MD 1981:2).

Marknadsdomstolen har i flera fall provat fragan om en produkts sérpréigel (se t.ex. MD
1983:3, 1988:6, 2002:27, 2005:12 och 2010:3). Av dessa avgdéranden framgar bl.a. att ett
foreméal som har en grundform som bestdms av funktionella hdnsyn kan ha sdrprigel om det
har forsetts med sddana sirskiljande drag att helheten fir anses ha sérpragel. Det kan ocksa
vara sd att ett foremal bestar av komponenter som var for sig inte &r tillrickliga for att ge

sarpriagel, men som tillsammans ger en egen karaktir och ddrmed sirskiljningsférmaga.

En produkt som saknar ursprunglig kommersiell sdrpragel kan genom anvéndning forvérva
sadan sdrpragel. En forutsdttning for att en produkt ska anses ha forvirvat sérpréagel ar att
den blivit sd kénd att den forknippas med ett visst kommersiellt ursprung (se MD 2000:25,
2004:23, MD 2009:1 och 2010:22). En produkt som pa detta sitt kommit att forknippas med
ett visst kommersiellt ursprung uppfyller ocksé kravet pa att en produkt maste vara kénd.
Marknadsdomstolen har i flera tidigare avgoranden provat frdgan om produkters kéndhet

(se t.ex. MD 2004:23, 2005:3, 2005:13 och 2007:27).

Fragan om omsdttningskrets m.m.

Inledningsvis har Marknadsdomstolen att bestimma den i mélet relevanta omséattnings-

kretsen.

Av utredningen framgar att savil niringsidkare som konsumenter koper WC-stolar.
Gustavsbergs marknadsforing har ocksa vént sig till savél niaringsidkare som konsumenter.

Mot denna bakgrund konstaterar Marknadsdomstolen att omsattningskretsen utgors av tva
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olika delar, dels av ndringsidkare inom bygg-, VVS- och fastighetsbranschen, bl.a.
grossister, VVS-installatorer, byggbolag och fastighetsbolag samt aterforsiljare av

sanitetsprodukter, dels av konsumenter.

Ar IFO SIGN och IFO SIGN ART séirpriglade?

Vad giller fragan om IFO SIGN och IFO SIGN ART har sirprigel konstaterar Marknads-
domstolen inledningsvis att de utgdr bruksforemal inom omradet for sanitetsprodukter.
Formgivningen av bruksforemal dr ofta i hog grad bestimd av det andamal och den funktion
produkten har (se t.ex. MD 2009:1). En produkt med en grundform som bestdmts av funk-
tionella hdnsyn kan dock vara individualiserad om den forsetts med sddana sérskiljande drag

att helheten uppvisar sérprégel (se bl.a. MD 2010:2 och déri gjorda hanvisningar).

Forutom de begriansningar som allmént sett foljer av funktionen hos en WC-stol, begrinsas
variationsutrymmet for formgivning av WC-stolar i praktiken ytterligare av bl.a. vissa
standarder och anpassningar till tekniska losningar. En sddan standard dr Allmadn material-
och arbetsbeskrivning for VVS- och Kyltekniska arbeten (AMA VVS & Kyl 09) med bl.a.
anvisningar rorande montering av golvmonterade klosetter. Och ett exempel pa en anpass-
ning till en teknisk 16sning &r anvéndningen av en hogre och smalare vattenbehallare for

att astadkomma en effektiv spolning med sma vattenméngder sdsom tva—fyra liter. Att ut-
rymmet for formgivning pa detta sétt dr begrinsat skapar av naturliga skél en viss formtéthet
pa omradet, vilket dr dgnat att gora det svarare for avndmarna att koppla samman en
produkts formgivning med ett visst kommersiellt ursprung. Utredningen visar dock att det

finns ett inte obetydligt utrymme for variation 1 utformningen av en WC-stol.

Av utredningen framgar att IFO i sitt samarbete med formgivaren K. H. striivat efter

att utveckla sanitetsprodukter med en for foretaget karaktéristisk formgivning. Av
utredningen framgar ocks4 att IFO och K. H. tagit fram bl.a. WC-stolar med sjilv-

stindig och originell form. Ett exempel pa detta ir IFO:s WC-stol IFO CERANOVA som
av Foreningen Svensk Forms Opinionsndmnd, 1 ett yttrande av den 17 november 2006,
befunnits ha sddan individuell och sdrpriglad form att den borde anses ha sadan verkshdjd
att den &tnjot upphovsrittsligt skydd som alster av brukskonst. Opinionsndmnden anforde
déarvid bl.a. att CERANOVA gav uttryck for ett enkelt, stilrent och avskalat formsprak samt
att ’sitsens spetsiga form ger ett smickert intryck som forstirks av den relativt hdga och
smala vattenbehallaren, som har en mot toppen avsmalnande form med svagt rundade

2

hom”.
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Det rader ingen tvekan om att IFO SIGN och IFO SIGN ART ir resultatet av medvetna och
sjalvstindiga designinsatser. Formgivningen av IFO SIGN och IFO SIGN ART bygger, som
IFO anfort, p4 samma formsprak som IFO CERANOVA och som bl.a. karaktiriseras av en
relativt hog vattenbehéllare som smalnar av mot ovandelen. De drag som dr dgnade att
individualisera IFO SIGN och IFO SIGN ART ir, som IFO ocksa anfort, i allt viisentligt
desamma som dem i IFO CERANOVA. Utredningen visar ocks4 att vissa sirdrag hos IFO
SIGN och IFO SIGN ART ir sidana att de ur ett formgivnings- eller industridesign-

perspektiv édr dgnade att individualisera dessa WC-stolar, sdsom sitsens spetsiga form.

Utredningen ger dock vid handen, att den utveckling som dgt rum under senare &r har
medfort att det pd marknaden finns andra WC-stolar som bygger pé ett liknande formsprik
som det som anvints i bl.a. IFO CERANOVA och som vidareutvecklats i IFO SIGN och
IFO SIGN ART. Av sirskild betydelse ir att det numera finns andra toalettstolar som upp-
visar likheter med IFO:s nyssnimnda WC-stolar med avseende pa den for helhetsintrycket
betydelsefulla utformningen av vattenbehdllaren. Exempelvis har WC-stolen IDO Seven D,
som funnits pd marknaden atminstone sedan hosten 2006, bl.a. en tdmligen hdgrest vatten-
behallare som smalnar av mot ovandelen. De skillnader i enskilda detaljer som finns mellan
IFO:s modeller och dvriga med likartad formgivning #r enligt Marknadsdomstolens bedom-
ning inte dgnade att bryta 6verensstimmelsen i helhetsintryck. Vid dessa forhallanden kan
varken IFO SIGN eller IFO SIGN ART anses avvika i sidan betydande man frin vad som

forekommer pa marknaden att ndgon av dem har ursprunglig sarpriagel.

Ar IFO SIGN och IFO SIGN ART kéiinda och déirmed séirpriglade?

IFO har gjort gillande att WC-stolarna IFO SIGN och IFO SIGN ART ir kiinda och att de i

vart fall ddrigenom forvérvat sarpriagel.

IFO har inte dberopat ndgon marknadsundersokning eller annan bevisning som direkt ir
inriktad p4 att visa huruvida IFO SIGN och IFO SIGN ART ir kiinda och dérigenom
kopplas samman med ett visst kommersiellt ursprung. En av Gustavsberg dberopad
marknadsundersokning utford av GfK Sverige AB omfattar enligt sin lydelse bl.a. fragor
med avseende pa kiinnedomen om IFO SIGN. Marknadsundersdkningen genomfordes
under tiden den 29 augusti — den 5 september 2011 i form av en webbaserad studie, dér
sammanlagt sju fragor stélldes till 1 053 slumpmaissigt utvalda respondenter 1 aldern 20-70

ar ingdende 1 en s.k. panel. Undersokningen kan enligt Marknadsdomstolens mening inte
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laggas till grund for nagon bestdmd slutsats nér det géller kinnedomen om den nyssndmnda

WC-stolen, men talar ndrmast for att den inte dr kind 1 MFL:s mening.

IFO har emellertid beropat bevisning angdende forsiljning och marknadsforing av IFO
SIGN och IFO SIGN ART, vilken indirekt tar sikte pa kiinnedomen om WC-stolarna. Av
utredningen i denna del framgér, att IFO SIGN och IFO SIGN ART funnits p4 marknaden
sedan &tminstone 2006 samt att sirskilt IFO SIGN i ett standardutférande med modell-
beteckningen 6860 silts i stora volymer. Det framgar vidare att bdde IFO SIGN och IFO
SIGN ART, tillsammans med IFO:s dvriga sanitetsprodukter, varit foremal for omfattande
marknadsforing, bl.a. 1 kataloger, i1 fackpress och 1 heminredningstidningar samt pé Internet.
Den sdlunda aberopade utredningen avser omsittningskretsen som helhet och kan inte till
ndgon del anses vara inriktad pd t.ex. dem som besitter speciella kunskaper om utform-

ningen av sanitetsprodukter sasom WC-stolar.

Vad som kommit fram om IFO:s forsiljningsvolymer av WC-stolar ir inte tillrickligt for att
visa att vare sig IFO SIGN eller IFO SIGN ART kommit att bli kiind i den meningen att de
kopplas samman med ett visst kommersiellt ursprung, allra minst bland konsumenter (se
MD 1990:18 och 2012:10). Inte heller vad som framkommit om IFO:s marknadsféring visar
att nagon av WC-stolarna kommit att bli kénd 1 denna mening, bl.a. for att det saknas hall-
punkter for bedomning av vilket genomslag marknadsforingen haft med avseende pé
utformningen av IFO SIGN och IFO SIGN ART. Varken utredningen om IFO:s forsilj-
ningsvolymer eller marknadsforing, eller vad som i dvrigt forekommit, visar vid dessa

forhallanden att nagon av de aktuella WC-stolarna forvirvat sarpragel i MFL:s mening.

Sammanfattning

IFO har salunda inte visat vare sig att bolagets WC-stolar har ursprunglig sirprigel eller att
de #r kiinda p& marknaden och dirigenom har forvirvat sirpriigel i MFL:s mening. IFO:s

talan kan redan pa grund hirav inte bifallas.

Rdttegangskostnader

Vid denna utging ska IFO forpliktas att ersitta Gustavsberg for rittegngskostnader.
Gustavsberg har yrkat ersittning med 2 480 380 kr, varav 2 255 000 kr avser ombuds-
arvode. IFO har dverlimnat till riitten att beddma skiligheten av det yrkade beloppet.
Marknadsdomstolen finner med hdnsyn tagen till malets art och omfattning att den av

Gustavsberg yrkade erséttningen far anses vara skélig. Omsténdigheterna kan inte anses
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vara sidana att Gustavsberg ensamt féranlett att den under rittegéngen tidigare utsatta
huvudférhandlingen stilldes in. Ndgon grund for att Gustavsberg ska ersitta del av IFO:s

rittegdngskostnader finns foljaktligen inte.

P& Marknadsdomstolens viignar

—

Per Carlson

Ledaméter: Per Carlson, ordférande, Karin Lindell, Jonas Hiickner, Lennart Géranson, An-

ders Stenlund och Magnus Ulriksson. Enhilligt

Sekreterare: Elisabeth Sundléf



