
• Naturalcosmetics–organiccosmetics–near-naturalcosmetics–whoisinthelead?
• Brandorlabel–what´sthedrivingforce?
• Natural&organiccosmeticsandprestigecosmetics–whatdoconsumersexpect?
• Natural&organiccosmeticsamidstnicheandmainstream–goodbyePOS?
• Dedicatedconsumers–whatneedstobedone?
• Communicationonallchannels–acontradiction?
• ISO-guidelines:ablessingoracurse?

Seniorexecutivesanddecision-makersfrommarketing&salesofthecosmeticsand
natural&organiccosmeticssegment,research&development,manufacturing,pur

attheELLINGTON-NaturalCosmeticsLounge.

Yes,Iwouldliketoattendon6and7

Yes,IwouldliketogoontheBerlinTrend 

EinladungInvitation

SeitJahrenistNaturkosmetikdasstärksteWachstumssegmentimKosmetikmarkt.
ImreifendeutschenMarktwurde imvergangenenJahrübereineMilliardeEuromit
Naturkosmetik erwirtschaftet und für den internationalen Markt werden 10 %
Wachstum p.a. für die nächsten Jahre prognostiziert. Diese Entwicklung fordert
alleMarktteilnehmerimgesamtenKosmetikmarktheraus:AufdereinenSeitewird
dasAngebotimmer„grüner“,aufderanderenSeiteformulierenengagierteKon
sumenten ihreanspruchsvollenErwartungen.DieBegehrlichkeiten imMarkt sind
groß,Konsumentenreagierenschnell.Grenzenverschwimmenzunehmend,bisher
Erreichtesistnichtgesichert.ZudembringtderethischmotivierteKonsumweitere
Differenzierungenmitsich.EinneuesSelbstverständnisistgefragt.

DiskutierenSiedieseaktuellenThemenmitZukunftsforschern,Querdenkernundin
ternationalenExpertenundlassenSiesichvonspannendenDiskussionsrundenund
Gesprächeninspirieren!

• Naturkosmetik–Biokosmetik–naturnaheKosmetik–werhatdieNasevorn?
• MarkeoderSiegel–wasistdietreibendeKraft?
• NaturkosmetikundPrestigekosmetik–waserwartenKonsumenten?
• NaturkosmetikzwischenNischeundMainstream–POSade?
• EngagierteKonsumenten–wastun?
• KommunikationaufallenKanälen–einWiderspruch?
• ISO-Richtlinie:FluchoderSegen?

GeschäftsführungundEntscheidungsträgerausdenBereichenMarketing&Ver
triebderKosmetik-undNaturkosmetikbranche,Forschung&Entwicklung,Her
stellung,Einkauf&Beschaffung,Hersteller,Entwicklungs-undProduktionsbetrie
be, Private Label, Zulieferbetriebe, Drogerie- und Kosmetikhandel, Apotheken,
Reformhäuser,Naturkosmetik-undBio-Fachhandel,Parfümerien,LEHsowieKauf-
und Warenhäuser, Groß- und Einzelhandel, Einkaufsgemeinschaften, Dienst-
leistungsbetriebe,AgenturenundVerbändeausganzEuropa.

Deutsch/EnglischmitSimultanübersetzung

 LassenSiesichvonunsererTourquerdurchBerlininspirierenundinformieren 
 SiesichüberdasaktuelleNaturkosmetikangebotinspannendenShops 
 undneuentdecktenHotspots.

ZeitzumEntspannen,fürKontakteundGespräche
inderELLINGTON-Naturkosmetik-Lounge.

Fakten - Märkte - PerspektivenFacts - Markets - Perspectives

Veranstalter / Organizer: In Kooperation mit / In Cooperation with:

Berlin, Germany 
6. – 7.10.2015[ ]

Special: 

Trendtour Berlin 

am 5.10.2015

UG(haftungsbeschränkt)
HuckarderStr.10-12,D-44147Dortmund
Tel +49(0)231/2061697

BeateVogel

+49(0)231/98229960
+49(0)170/8131245

ELLINGTONHOTELBERLIN
NürnbergerStraße50-55,

Tel.:+49(0)30/683150

 Internationale TOP-Experten

 Wir bringen Sie ins Gespräch!

  Up-to-date: Der internationale  

 Naturkosmetikmarkt

 Nutzen Sie die Chance zum

 Networking und treffen Sie

 Entscheidungsträger aus der

 gesamten Beautybranche

  International Top-Experts

 We will connect you!

  Up-to-date: International 

 natural & organic cosmetics   

 market

  Use your chance to network

 and meet decision makers from

 the cosmetics trade



• Naturalcosmetics–organiccosmetics–near-naturalcosmetics–whoisinthelead?
• Brandorlabel–what´sthedrivingforce?
• Natural&organiccosmeticsandprestigecosmetics–whatdoconsumersexpect?
• Natural&organiccosmeticsamidstnicheandmainstream–goodbyePOS?
• Dedicatedconsumers–whatneedstobedone?
• Communicationonallchannels–acontradiction?
• ISO-guidelines:ablessingoracurse?

Seniorexecutivesanddecision-makersfrommarketing&salesofthecosmeticsand
natural&organiccosmeticssegment,research&development,manufacturing,pur

attheELLINGTON-NaturalCosmeticsLounge.

Table Top-Ausstellung/Presentation: Kongresspartner/Conference Partners:

Yes,Iwouldliketoattendon6and7

Yes,IwouldliketogoontheBerlinTrend 

Herzlich willkommen zum 
Naturkosmetik Branchenkongress 2015

Vorwärts zur Natur?

SeitJahrenistNaturkosmetikdasstärksteWachstumssegmentimKosmetikmarkt.
ImreifendeutschenMarktwurde imvergangenenJahrübereineMilliardeEuromit
Naturkosmetik erwirtschaftet und für den internationalen Markt werden 10 %
Wachstum p.a. für die nächsten Jahre prognostiziert. Diese Entwicklung fordert
alleMarktteilnehmerimgesamtenKosmetikmarktheraus:AufdereinenSeitewird
dasAngebotimmer„grüner“,aufderanderenSeiteformulierenengagierteKon-

sumenten ihreanspruchsvollenErwartungen.DieBegehrlichkeiten imMarkt sind
groß,Konsumentenreagierenschnell.Grenzenverschwimmenzunehmend,bisher
Erreichtesistnichtgesichert.ZudembringtderethischmotivierteKonsumweitere
Differenzierungenmitsich.EinneuesSelbstverständnisistgefragt.

DiskutierenSiedieseaktuellenThemenmitZukunftsforschern,Querdenkernundin-

ternationalenExpertenundlassenSiesichvonspannendenDiskussionsrundenund
Gesprächeninspirieren!

Diese Themenschwerpunkte erwarten Sie:

• Naturkosmetik–Biokosmetik–naturnaheKosmetik–werhatdieNasevorn?
• MarkeoderSiegel–wasistdietreibendeKraft?
• NaturkosmetikundPrestigekosmetik–waserwartenKonsumenten?
• NaturkosmetikzwischenNischeundMainstream–POSade?
• EngagierteKonsumenten–wastun?
• KommunikationaufallenKanälen–einWiderspruch?
• ISO-Richtlinie:FluchoderSegen?

Der internationale Teilnehmerkreis:

GeschäftsführungundEntscheidungsträgerausdenBereichenMarketing&Ver-
triebderKosmetik-undNaturkosmetikbranche,Forschung&Entwicklung,Her-
stellung,Einkauf&Beschaffung,Hersteller,Entwicklungs-undProduktionsbetrie-

be, Private Label, Zulieferbetriebe, Drogerie- und Kosmetikhandel, Apotheken,
Reformhäuser,Naturkosmetik-undBio-Fachhandel,Parfümerien,LEHsowieKauf-
und Warenhäuser, Groß- und Einzelhandel, Einkaufsgemeinschaften, Dienst- 
leistungsbetriebe,AgenturenundVerbändeausganzEuropa.

Tagungssprache:Deutsch/EnglischmitSimultanübersetzung

 Trendtour Berlin

 LassenSiesichvonunsererTourquerdurchBerlininspirierenundinformieren 
 SiesichüberdasaktuelleNaturkosmetikangebotinspannendenShops 
 undneuentdecktenHotspots.5. Oktober 2015 14:00 – 18:00 Uhr

Get-together sponsored by VIVANESS | 6.10.2015 um 18:30 Uhr 

ZeitzumEntspannen,fürKontakteundGespräche
inderELLINGTON-Naturkosmetik-Lounge.

UG(haftungsbeschränkt)
HuckarderStr.10-12,D-44147Dortmund
Tel +49(0)231/2061697

BeateVogel

+49(0)231/98229960
+49(0)170/8131245

ELLINGTONHOTELBERLIN
NürnbergerStraße50-55,

Tel.:+49(0)30/683150



Medienpartner/ Media Partners:

Welcome to the 
Natural & Organic Cosmetics Conference 2015

Headed forward towards nature?

For years, natural and organic cosmetics have been the market segment generat-

ing the largest growth. The mature German market generated more than a billion  

Euro with natural and organic cosmetics last year, for the international market an 

annual growth of 10 % for the next few years has been forecasted. This develop-

ment challenges all participants of the entire cosmetics market. On one side the 

assortments are becoming greener, on the other hand committed consumers are 

expressing their sophisticated expectations. Within the market there is a large de-

sire, consumers are reacting rapidly. Boundaries are becoming increasingly blurred, 

former achievements are not ensured. Ethically motivated consumption is leading 

to additional differentiation. A new self-conception is necessary. 

Discuss current topics with futurologists, lateral thinkers and international experts 

and be inspired by interesting discussion groups and conversations!

You may expect these key topics:

• Naturalcosmetics–organiccosmetics–near-naturalcosmetics–whoisinthelead?
• Brandorlabel–what´sthedrivingforce?
• Natural&organiccosmeticsandprestigecosmetics–whatdoconsumersexpect?
• Natural&organiccosmeticsamidstnicheandmainstream–goodbyePOS?
• Dedicatedconsumers–whatneedstobedone?
• Communicationonallchannels–acontradiction?
• ISO-guidelines:ablessingoracurse?

The international participants:

Seniorexecutivesanddecision-makersfrommarketing&salesofthecosmeticsand
natural&organiccosmeticssegment,research&development,manufacturing,pur-
chasing,  development and production facilities, private labels, suppliers, drugstore 

and cosmetic retailers, pharmacies, health food shops, organic retailers, perfum-

eries, food retail stores and department stores, wholesalers, retailers, purchasing 

groups, service providers, agencies and associations from all over Europe.

Congress language:  German/English, simultaneous translation provided

 Trendtour Berlin:

 Be inspired by our tour all over Berlin and learn more about the current 

 cosmetic assortments in interesting shops and newly discovered hotspots   

 in the city. October 5, 2015 2:00 – 6:00 p.m.

Get-together sponsored by VIVANESS | October 6, 2015, 6:30 p.m.

Time to relax, for conversations and meeting new contacts 

attheELLINGTON-NaturalCosmeticsLounge.

Yes,Iwouldliketoattendon6and7

Yes,IwouldliketogoontheBerlinTrend 

SeitJahrenistNaturkosmetikdasstärksteWachstumssegmentimKosmetikmarkt.
ImreifendeutschenMarktwurde imvergangenenJahrübereineMilliardeEuromit
Naturkosmetik erwirtschaftet und für den internationalen Markt werden 10 %
Wachstum p.a. für die nächsten Jahre prognostiziert. Diese Entwicklung fordert
alleMarktteilnehmerimgesamtenKosmetikmarktheraus:AufdereinenSeitewird
dasAngebotimmer„grüner“,aufderanderenSeiteformulierenengagierteKon
sumenten ihreanspruchsvollenErwartungen.DieBegehrlichkeiten imMarkt sind
groß,Konsumentenreagierenschnell.Grenzenverschwimmenzunehmend,bisher
Erreichtesistnichtgesichert.ZudembringtderethischmotivierteKonsumweitere
Differenzierungenmitsich.EinneuesSelbstverständnisistgefragt.

DiskutierenSiedieseaktuellenThemenmitZukunftsforschern,Querdenkernundin
ternationalenExpertenundlassenSiesichvonspannendenDiskussionsrundenund
Gesprächeninspirieren!

• Naturkosmetik–Biokosmetik–naturnaheKosmetik–werhatdieNasevorn?
• MarkeoderSiegel–wasistdietreibendeKraft?
• NaturkosmetikundPrestigekosmetik–waserwartenKonsumenten?
• NaturkosmetikzwischenNischeundMainstream–POSade?
• EngagierteKonsumenten–wastun?
• KommunikationaufallenKanälen–einWiderspruch?
• ISO-Richtlinie:FluchoderSegen?

GeschäftsführungundEntscheidungsträgerausdenBereichenMarketing&Ver
triebderKosmetik-undNaturkosmetikbranche,Forschung&Entwicklung,Her
stellung,Einkauf&Beschaffung,Hersteller,Entwicklungs-undProduktionsbetrie
be, Private Label, Zulieferbetriebe, Drogerie- und Kosmetikhandel, Apotheken,
Reformhäuser,Naturkosmetik-undBio-Fachhandel,Parfümerien,LEHsowieKauf-
und Warenhäuser, Groß- und Einzelhandel, Einkaufsgemeinschaften, Dienst-
leistungsbetriebe,AgenturenundVerbändeausganzEuropa.

Deutsch/EnglischmitSimultanübersetzung

 LassenSiesichvonunsererTourquerdurchBerlininspirierenundinformieren 
 SiesichüberdasaktuelleNaturkosmetikangebotinspannendenShops 
 undneuentdecktenHotspots.

ZeitzumEntspannen,fürKontakteundGespräche
inderELLINGTON-Naturkosmetik-Lounge.

UG(haftungsbeschränkt)
HuckarderStr.10-12,D-44147Dortmund
Tel +49(0)231/2061697

BeateVogel

+49(0)231/98229960
+49(0)170/8131245

ELLINGTONHOTELBERLIN
NürnbergerStraße50-55,

Tel.:+49(0)30/683150



Sponsoren/Sponsors:

•NaturkosmetikundPrestigekosmetikimVergleich
•GibtesGlaubwürdigkeitslücken?
•WoliegtdasPotenzialfürdieeinzelnenMarken?

ManagingDirector,SCHAEFERmarket
researchGmbH,Hamburg(DE)

•AuthentischeKommunikation–einWiderspruch?
•SocialMedia–nurwasfürjungeWilde?
•WoistSkepsisangesagt?
•NeuesteForschungsergebnisseausdemHandel
BefürworterundSkeptiker–einGespräch
mit CEO,TheBrooklynSoapCo.
und ,EHIRetailInstitute.

 Geschäftsführer,
klartxtGmbH,Hannover(DE), EHIRetail
Institute,Köln(DE)



•RelevanzfürNaturkosmetik
,Geschäftsführer,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)
GesprächmitdenForumsteilnehmern:

• Vegan–halal–koscher–fairtrade
• ZertifizierteNaturkosmetikplusEthik-Siegel–
einOxymoron?

•ErfolginsaturiertenMärkten
•WertesindwichtigeralsderPreis
•BegehrlichkeitistwichtigeralsBekanntheit

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,
Nürnberg(DE)

•WoraufmusssichdieBrancheeinstellen?
•VerliertNaturkosmetikihreVorreiterposition?
•ChanceoderRisikofürdenNaturkosmetikmarkt?

Inhaber,AlbanMullerInternational(FR),
DirectorofSales–International,

AubreyOrganicsInc.(USA), Inhaber,
PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,LornameadGmbH(DE),
ergänztmitStatementsvonNATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH

 CHCChemieberatung,Köln(DE)


szenischdargestelltvonArtofChange,
demBusinesstheaterausMünchenundBerlin.
LassenSiesichüberraschenundinspirieren!

,Programmvorsitzende

•VorwärtszurNatur–woliegendieHürden?
•Deutschland–NaturkosmetikMusterland?
•Wachstuminternational–DiskrepanzindenMärkten

,naturkosmetikkonzepte(D)

•IstNaturkosmetiknochattraktivgenug?
•GenerationY–wasüberzeugt?
•KonsumzwischenGenussundVerantwortung

DivisionManagerStrategisches
Marketing,GfK,Nürnberg(DE)

•TrendsimglobalenBeauty-Markt–HautpflegeimFokus
•NatürlichkeitundihredifferenzierteWahrnehmung
•BeispielevonNaturkosmetikmarkenmitweltweitemErfolg
•WoliegendiePerspektivenfürNaturkosmetik?

ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London(GB)

•Waskommt?
•Wasbleibt?
•Wasgeht?

BAT-StiftungfürZukunftsfragen,
Hamburg(DE)

•WelcheBedürfnissewerdennichtbedient?
•WasmusssichbeiNaturkosmetikändern?
•WiebehauptetsichNaturkosmetik?

veganerStarkoch, Bloggerin,
bioutyMagazin, Journalistin,

Chefredakteur,PremiumBeautyMedia(FR),
diskutierenmitdenZukunftsforschern
und



GesprächmitVertreternausÖsterreichundderSchweizzuden
UnterschiedenundGemeinsamkeitenimdeutschsprachigenMarkt

CategoryManagerSelfcare,Migros(CH),
Präsident,Drogistenverband(CH)

Geschäftsführer,CulumNatura(AT), 
SaintCharlesApotheke(AT)

•Männerkommunizierenanders–Frauenauch!
•MarktpotenzialedurchdierichtigeAnspracheerschließen
•WiefunktioniertausbalancierteMarkenwahrnehmung?

Inhaberin,business2women,München(DE)

LassenSiesichüberraschen!FreuenSiesichaufdasentspannte
Get-togetherinderELLINGTON-Naturkosmetik-Lounge.



ProgramChairwoman

•Headedtowardsnature–wherearethehurdles?
•Germany–natural&organiccosmeticsmodelcountry?
•Growthinternational–discrepancyinthemarkets

naturkosmetikkonzepte(D)

•Arenatural&organiccosmeticsstillappealingenough?
•GenerationY–what´sconvincing?
•Consumption–betweenpleasureandresponsibility

DivisionManagerStrategicMarketing,
GfK,Nuremberg,(DE)

•Leadingtrendsintheglobalbeautymarket–focusonskincare
•Thedifferentfacesofnatural–variedperceptionsofnatural
•Casestudiesoforganic/naturalbrandswhichhavebecome
globalplayers
•Futuregeographicalandcategoryprospectsfornaturalbeauty

ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London(GB)

•What´scoming?
•What´sstaying?
•What´sgoing?

BAT-FoundationforFutureStudies,
Hamburg(DE)

•Whichdemandsarenotmet?
•Whatarenecessarychangesfornatural&organiccosmetics?
•Hownatural&organiccosmeticsprevail

veganCelebrityChef, Blogger,
bioutyMagazine, Journalist,

editor-in-chief,PremiumBeautyMedia(FR),ina
discussionwithFuturologists and

AdiscussionwithrepresentativesfromAustriaandSwitzerland
aboutdifferencesandsimilaritiesinGerman-speakingmarkets.

CategoryManagerSelfcare,Migros(CH),
Drogistenverband(CH),

ManagingDirector,CulumNatura(AT), 
SaintCharlesApotheke(AT)

•Mencommunicatedifferently–womendotoo!
•Revealingmarketpotentialsthroughtheidealapproach
•Howdoesbalancedbrandperceptionwork?

Owner,business2women,Munich(DE)

Lookforwardtoarelaxedget-togetheratthe
ELLINGTONNaturalCosmeticsLounge.

BAT-FoundationforFutureStudies

WhatisshapingEurope´sfuture?Howwillweand

wanttoconsumetommorrow?

Andwilleverythingreallyonlytakeplaceonline?

Theseandotherquestionswillbethefocusofthe

presentationbythefuturologist.



ManagingDirector,BrandTrustGmbH

Markets are saturated, products interchangeable,

marketing does not supply the desired success. In

suchenvironmentsonlythosedisplayingdominance

and creating relevance will succeed. Value is beco-

mingmoreimportantthanprice,covetousnessmore

importantthanprominence.

•Whichdemandsarenotmet?

•Whatarenecessarychangesfornatural&

organiccosmetics?

•Hownatural&organiccosmeticsprevail

veganCelebrityCook,

Blogger, bioutyMagazine,

Journalist,  editor-in-chief,

PremiumBeautyNews(FR),inadiscussionwithFuturo-

logists and

•Natural-andprestigecosmeticsincomparison
•Isthereacredibilitygap?
•Whereisthepotentialforthebrands?

ManagingDirector,SCHAEFERmarket
researchGmbH,Hamburg(DE)

•Authenticcommunication–acontradiction?
•SocialMedia–onlyfortheyoungandthewild?
•Whereisscepticismnecessary?
•Retail:thelatestresearchresults
Supportersandscepticsdiscussingtheuseofsocialmedia
with CEO,TheBrooklynSoapCo.and

,EHIRetailInstitute.
ManagingDirector,klartxt

GmbH,Hannover(DE), EHIRetailInstitute,
Cologne(DE)



•Relevancefornatural&organiccosmetics
ManagingDirector,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)
Discussionwiththeparticipants:

•Vegan–halal–kosher–fairtrade
•Certifiednatural&organiccosmetics
plusanethicsseal–anoxymoron?

•Successinsaturatedmarkets
•Valuesaremoreimportantthanprice
•Covetousnessismoreimportantthanprominence

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,
Nuremberg(DE)

•Whatmaytheindustryexpect?
•Arenatural&organiccosmeticslosingtheirpioneeringrole?
•Anopportunityorariskfortheorganiccosmeticsmarket?

Owner,AlbanMullerInternational(FR),
DirectorofSales–International,

AubreyOrganicsInc.(USA), Owner,
PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,Lornamead
GmbH(DE),complementedbystatementsfromNATRUE,
Ecocert,Cosmebio,BDIH.

 CHCChemieberatung,
Cologne(DE)



AscenicpresentationbyArtof
Change,theBusinessTheatrefromMunichandBerlin.
Besurprisedandinspired!

Division Manager Strategic

Marketing,GfK, Nuremberg (DE) I

Managing Director, Brand Trust GmbH, Nuremberg (DE) I,

CHCChemieberatung,Cologne(DE)I

EHI Retail Institute, Cologne (DE) |

BAT-Foundation for Future Studies,

Hamburg (DE) I Owner, business-

2women,Munich(DE)I ManagingDirector,

SCHAEFERmarketresearchGmbH,Hamburg(DE)I

ManagingDirector, klartxtGmbH,Hanno-

ver (DE) I ResearchAnalyst,Euromonitor

International,London(GB) I Managing

Director,HalalCertificationServices,Rheinfelden(CH)

Part-

nerArtofChange–BusinessTheatreBerlinandMunich(DE)

Foundation

ZukunftsfähigkeitFUTURZWEI,Berlin(DE)

,owneroftheconsultingcompa-

nynaturkosmetik konzepte,managingdirectorof the

publishingcompanynaturkosmetikverlaginDortmund

(DE)andpublisheroftheNatural&OrganicCosmetics

TradeMonitor. 

Owner,ConturaConsulting,Basel

(CH), Journalist, SCHWARZ SEHEN.

SCHWARZHÖREN.SCHWARZBUCHEN.,Berlin(DE)

•Whatmaytheindustryexpect?

•Arenatural&organiccosmeticslosingtheir

pioneeringrole?

•Anopportunityorariskforthe

natural&organiccosmeticsmarket?

Owner,AlbanMuller International (FR),

Director of Sales – International,

AubreyOrganics Inc. (USA), Owner,

PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,Lor-

nameadGmbH(DE),complementedbystatementsfrom

NATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH.

Elfriede Dambacher Professor Dr. Ulrich Reinhardt Dr. Christoph Engl

Hier referieren die Experten:

Professor Dr. Ulrich Reinhardt, 

BAT-StiftungfürZukunftsfragen

Zukunft im Handel –  

Was kommt? Was bleibt? Was geht?

WasprägtEuropasZukunft?Wiewollenundwer-

den wir morgen konsumieren? Und passiert zu-

künftigwirklichallesnurnochonline?Diesenund

anderen Fragen widmet sich der Vortrag des Zu-

kunftswissenschaftlers.

Dr. Christoph Engl, 

ManagingDirector,BrandTrustGmbH

Marken folgen nicht, sie führen.

Märkte sind gesättigt und Produkte austauschbar,

MarketingbringtnichtmehrdengewünschtenErfolg.

InsolchenUmfeldernsetzt sichnurnochdurch,wer

über Dominanz verfügt und Relevanz schafft. Wert

wirdwichtigeralsPreis,BegehrlichkeitwichtigeralsBe-

kanntheit.

6.10.2015  

Das neue Selbstverständnis 

engagierter Konsumenten 

•WelcheBedürfnissewerdennichtbedient?

•WasmusssichbeiNaturkosmetikändern?

•WiebehauptetsichNaturkosmetik?

Es diskutieren:

Björn Moschinski, veganer Starkoch, Ida König, 

Bloggerin, Gabriele Reupohl, bioutyMagazin, Renée 

Zucker, Journalistin, Vincent Gallon, Chefredakteur,

Premium Beauty News (FR), mit den Zukunftsfor-

schern Prof. Dr. Harald Welzer undProf. Dr. Ulrich 

Reinhardt

Moderation:Petra Schwarz

Unsere Referenten

Dr. Wolfgang Adlwarth, DivisionManagerStrategisches

Marketing, GfK, Nürnberg (DE) I Dr. Christoph Engl, 

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,Nürnberg(DE)I 

Ulrich Heinze,CHCChemieberatung,Köln(DE)|Ute 

Holtmann, EHIRetailInstitute,Köln(DE)IProf. Dr. Ulrich 

Reinhardt, BAT-Stiftung für Zukunftsfragen, Hamburg

(DE)IAnnemike Salonen, Inhaberin,business2women,

München(DE)IFelix Schaefer, ManagingDirector,SCHAEFER

marketresearchGmbH,Hamburg(DE)I V-Prof. Fabian Sippel, 

Geschäftsführer,klartxtGmbH,Hannover(DE)IAlina 

Scheinker, ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London

(GB)I Farhan Tufail, Geschäftsführer,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)

Performance Business Theatre: Ulrich Hartmann, Part-

nerArtofChange–BusinessTheatreBerlinundMünchen(DE)

Special Guest: Prof. Dr. Harald Welzer, Zukunftsstiftung

FUTURZWEI,Berlin(DE)

Programmvorsitz

Elfriede Dambacher,naturkosmetikkonzepteundGe-

schäftsführerin naturkosmetik verlag Dortmund (DE),

HerausgeberindesNaturkosmetikBranchenmonitors

Moderation

Moritz Aebersold, Inhaber,ConturaConsulting,Basel

(CH), Petra Schwarz, Journalistin, SCHWARZSEHEN.

SCHWARZHÖREN.SCHWARZBUCHEN.,Berlin(DE)

7.10.2015   

ISO-Richtlinien und die Folgen

•WoraufmusssichdieBrancheeinstellen?

•VerliertNaturkosmetikihreVorreiterposition?

•ChanceoderRisikofürdenNaturkosmetikmarkt?

Es diskutieren:

Ulrich Heinze, CHC Chemieberatung, Köln (DE), 

Alban Muller, Inhaber,AlbanMuller International (FR),

S. Selçuk Mumcu, Director of Sales – International,

Aubrey Organics Inc. (USA), Michael Pfeiffer, Inhaber,

PfeifferConsulting (DE+USA), Moritz Aebersold, Inha-

berConturaConsultingAG,Basel(CH), Stefan Mulder,Vice

PresidentMarketingEurope,LornameadGmbH(DE),ergänzt

mitStatementsvonNATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH.

Moderation:Petra Schwarz

Keynotes

Das neue Selbstverständnis 

Experten-Diskussion I

Experten-Diskussion II



:

•NaturkosmetikundPrestigekosmetikimVergleich
•GibtesGlaubwürdigkeitslücken?
•WoliegtdasPotenzialfürdieeinzelnenMarken?

ManagingDirector,SCHAEFERmarket
researchGmbH,Hamburg(DE)

•AuthentischeKommunikation–einWiderspruch?
•SocialMedia–nurwasfürjungeWilde?
•WoistSkepsisangesagt?
•NeuesteForschungsergebnisseausdemHandel
BefürworterundSkeptiker–einGespräch

CEO,TheBrooklynSoapCo.
,EHIRetailInstitute.

Geschäftsführer,
klartxtGmbH,Hannover(DE), EHIRetail
Institute,Köln(DE)

•RelevanzfürNaturkosmetik
,Geschäftsführer,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)
GesprächmitdenForumsteilnehmern:

• Vegan–halal–koscher–fairtrade
• ZertifizierteNaturkosmetikplusEthik-Siegel–
einOxymoron?

•ErfolginsaturiertenMärkten
•WertesindwichtigeralsderPreis
•BegehrlichkeitistwichtigeralsBekanntheit

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,
Nürnberg(DE)

•WoraufmusssichdieBrancheeinstellen?
•VerliertNaturkosmetikihreVorreiterposition?
•ChanceoderRisikofürdenNaturkosmetikmarkt?

Inhaber,AlbanMullerInternational(FR),
DirectorofSales–International,

AubreyOrganicsInc.(USA), Inhaber,
PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,LornameadGmbH(DE),
ergänztmitStatementsvonNATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH

CHCChemieberatung,Köln(DE)

szenischdargestelltvonArtofChange,
demBusinesstheaterausMünchenundBerlin.
LassenSiesichüberraschenundinspirieren!

,Programmvorsitzende

•VorwärtszurNatur–woliegendieHürden?
•Deutschland–NaturkosmetikMusterland?
•Wachstuminternational–DiskrepanzindenMärkten

,naturkosmetikkonzepte(D)

•IstNaturkosmetiknochattraktivgenug?
•GenerationY–wasüberzeugt?
•KonsumzwischenGenussundVerantwortung

DivisionManagerStrategisches
Marketing,GfK,Nürnberg(DE)

•TrendsimglobalenBeauty-Markt–HautpflegeimFokus
•NatürlichkeitundihredifferenzierteWahrnehmung
•BeispielevonNaturkosmetikmarkenmitweltweitemErfolg
•WoliegendiePerspektivenfürNaturkosmetik?

ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London(GB)

•Waskommt?
•Wasbleibt?
•Wasgeht?

BAT-StiftungfürZukunftsfragen,
Hamburg(DE)

•WelcheBedürfnissewerdennichtbedient?
•WasmusssichbeiNaturkosmetikändern?
•WiebehauptetsichNaturkosmetik?

veganerStarkoch,
bioutyMagazin,

Chefredakteur,PremiumBeautyMedia(FR),

GesprächmitVertreternausÖsterreichundderSchweizzuden
UnterschiedenundGemeinsamkeitenimdeutschsprachigenMarkt

CategoryManagerSelfcare,Migros(CH),
Präsident,Drogistenverband(CH)

Geschäftsführer,CulumNatura(AT),
SaintCharlesApotheke(AT)

•Männerkommunizierenanders–Frauenauch!
•MarktpotenzialedurchdierichtigeAnspracheerschließen
•WiefunktioniertausbalancierteMarkenwahrnehmung?

Inhaberin,business2women,München(DE)

LassenSiesichüberraschen!FreuenSiesichaufdasentspannte
Get-togetherinderELLINGTON-Naturkosmetik-Lounge.

ProgramChairwoman

•Headedtowardsnature–wherearethehurdles?
•Germany–natural&organiccosmeticsmodelcountry?
•Growthinternational–discrepancyinthemarkets

naturkosmetikkonzepte(D)

•Arenatural&organiccosmeticsstillappealingenough?
•GenerationY–what´sconvincing?
•Consumption–betweenpleasureandresponsibility

DivisionManagerStrategicMarketing,
GfK,Nuremberg,(DE)

•Leadingtrendsintheglobalbeautymarket–focusonskincare
•Thedifferentfacesofnatural–variedperceptionsofnatural
•Casestudiesoforganic/naturalbrandswhichhavebecome

•Futuregeographicalandcategoryprospectsfornaturalbeauty
ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London(GB)

•What´scoming?
•What´sstaying?
•What´sgoing?

BAT-FoundationforFutureStudies,
Hamburg(DE)

•Whichdemandsarenotmet?
•Whatarenecessarychangesfornatural&organiccosmetics?
•Hownatural&organiccosmeticsprevail

veganCelebrityChef,
bioutyMagazine,

editor-in-chief,PremiumBeautyMedia(FR),

AdiscussionwithrepresentativesfromAustriaandSwitzerland

CategoryManagerSelfcare,Migros(CH),
Drogistenverband(CH),

ManagingDirector,CulumNatura(AT),
SaintCharlesApotheke(AT)

•Mencommunicatedifferently–womendotoo!
•Revealingmarketpotentialsthroughtheidealapproach
•Howdoesbalancedbrandperceptionwork?

Owner,business2women,Munich(DE)

ELLINGTONNaturalCosmeticsLounge.

Listen To Our Experts:

Professor Dr. Ulrich Reinhardt,

BAT-FoundationforFutureStudies

The Future of Retailing – What´s coming? 

What´s staying? What´s going?

WhatisshapingEurope´sfuture?Howwillweand

wanttoconsumetommorrow?

Andwilleverythingreallyonlytakeplaceonline?

Theseandotherquestionswillbethefocusofthe

presentation by the futurologist. 

  

Dr. Christoph Engl, 

ManagingDirector,BrandTrustGmbH

Brands don´t follow, they lead.

Markets are saturated, products interchangeable,

marketing does not supply the desired success. In

such environments only those displaying dominance 

and creating relevance will succeed. Value is beco-

ming more important than price, covetousness more 

important than prominence.  

Oct. 6, 2015

The new self-conception of 

committed consumers

•Whichdemandsarenotmet?

•Whatarenecessarychangesfornatural&

organiccosmetics?

•Hownatural&organiccosmeticsprevail

Discussion Participants:

Björn Moschinski, veganCelebrityCook, Ida König, 

Blogger, Gabriele Reupohl, bioutyMagazine,Renée 

Zucker, Journalist, Vincent Gallon, editor-in-chief, 

PremiumBeautyNews(FR),in a discussion with Futuro-

logists Prof. Dr. Harald Welzer and Prof. Dr. Ulrich 

Reinhardt

Moderator: Petra Schwarz

•Natural-andprestigecosmeticsincomparison
•Isthereacredibilitygap?
•Whereisthepotentialforthebrands?

ManagingDirector,SCHAEFERmarket
researchGmbH,Hamburg(DE)

•Authenticcommunication–acontradiction?
•SocialMedia–onlyfortheyoungandthewild?
•Whereisscepticismnecessary?
•Retail:thelatestresearchresults
Supportersandscepticsdiscussingtheuseofsocialmedia

CEO,TheBrooklynSoapCo.and
,EHIRetailInstitute.

ManagingDirector,klartxt
GmbH,Hannover(DE), EHIRetailInstitute,
Cologne(DE)

•Relevancefornatural&organiccosmetics
ManagingDirector,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)
Discussionwiththeparticipants:

•Vegan–halal–kosher–fairtrade
•Certifiednatural&organiccosmetics
plusanethicsseal–anoxymoron?

•Successinsaturatedmarkets
•Valuesaremoreimportantthanprice
•Covetousnessismoreimportantthanprominence

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,
Nuremberg(DE)

•Whatmaytheindustryexpect?
•Arenatural&organiccosmeticslosingtheirpioneeringrole?
•Anopportunityorariskfortheorganiccosmeticsmarket?

Owner,AlbanMullerInternational(FR),
DirectorofSales–International,

AubreyOrganicsInc.(USA),
PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,Lornamead
GmbH(DE),complementedbystatementsfromNATRUE,
Ecocert,Cosmebio,BDIH.

CHCChemieberatung,
Cologne(DE)

Change,theBusinessTheatrefromMunichandBerlin.

Keynotes

Our Speakers

Dr. Wolfgang Adlwarth, Division Manager Strategic

Marketing,GfK,Nuremberg (DE) I Dr. Christoph Engl, 

Managing Director, Brand Trust GmbH, Nuremberg (DE) I, 

Ulrich Heinze, CHCChemieberatung,Cologne(DE)IUte 

Holtmann, EHI Retail Institute, Cologne (DE) | Prof. Dr. 

Ulrich Reinhardt, BAT-Foundation for Future Studies,

Hamburg (DE) I Annemike Salonen, Owner, business-

2women,Munich(DE)I Felix Schaefer, ManagingDirector,

SCHAEFERmarketresearchGmbH,Hamburg(DE)I V-Prof. 

Fabian Sippel, ManagingDirector, klartxtGmbH,Hanno-

ver (DE) IAlina Scheinker, ResearchAnalyst,Euromonitor

International,London(GB) IFarhan Tufail, Managing

Director,HalalCertificationServices,Rheinfelden(CH)

Performance Business Theatre: Ulrich Hartmann, Part-

nerArtofChange–BusinessTheatreBerlinandMunich(DE)

Special Guest: Prof. Dr. Harald Welzer, Foundation 

ZukunftsfähigkeitFUTURZWEI,Berlin(DE)

Program Chairwoman

Elfriede Dambacher, owner of the consulting compa-

nynaturkosmetik konzepte,managingdirectorof the

publishing company naturkosmetik verlag in Dortmund 

(DE)andpublisheroftheNatural&OrganicCosmetics

TradeMonitor.  

Moderators

Moritz Aebersold, Owner,ConturaConsulting,Basel

(CH), Petra Schwarz, Journalist, SCHWARZ SEHEN.

SCHWARZHÖREN.SCHWARZBUCHEN.,Berlin(DE)

Oct. 7, 2015

ISO-Guidelines and their consequences

•Whatmaytheindustryexpect?

•Arenatural&organiccosmeticslosingtheir

pioneeringrole?

•Anopportunityorariskforthe

natural&organiccosmeticsmarket?

Discussion Participants:

Alban Muller, Owner,AlbanMuller International (FR), 

S. Selçuk Mumcu, Director of Sales – International,

AubreyOrganics Inc. (USA),Michael Pfeiffer, Owner, 

PfeifferConsulting(DE+USA), Moritz Aebersold, (CH),

Stefan Mulder,VicePresidentMarketingEurope,Lor-

nameadGmbH(DE),complemented by statements from 

NATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH.

Moderator: Petra Schwarz

BAT-StiftungfürZukunftsfragen

WasprägtEuropasZukunft?Wiewollenundwer

den wir morgen konsumieren? Und passiert zu

künftigwirklichallesnurnochonline?Diesenund

anderen Fragen widmet sich der Vortrag des Zu

ManagingDirector,BrandTrustGmbH

Märkte sind gesättigt und Produkte austauschbar,

MarketingbringtnichtmehrdengewünschtenErfolg.

InsolchenUmfeldernsetzt sichnurnochdurch,wer

über Dominanz verfügt und Relevanz schafft. Wert

wirdwichtigeralsPreis,BegehrlichkeitwichtigeralsBe

•WelcheBedürfnissewerdennichtbedient?

•WasmusssichbeiNaturkosmetikändern?

•WiebehauptetsichNaturkosmetik?

veganer Starkoch,

bioutyMagazin,

 Chefredakteur,

Premium Beauty News (FR), mit den Zukunftsfor

DivisionManagerStrategisches

Marketing, GfK, Nürnberg (DE) I

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,Nürnberg(DE)I

CHCChemieberatung,Köln(DE)|

EHIRetailInstitute,Köln(DE)I

BAT-Stiftung für Zukunftsfragen, Hamburg

(DE)I Inhaberin,business2women,

München(DE)I ManagingDirector,SCHAEFER

marketresearchGmbH,Hamburg(DE)I

Geschäftsführer,klartxtGmbH,Hannover(DE)I

ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London

(GB)I Geschäftsführer,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)

Part

nerArtofChange–BusinessTheatreBerlinundMünchen(DE)

FUTURZWEI,Berlin(DE)

,naturkosmetikkonzepteundGe

schäftsführerin naturkosmetik verlag Dortmund (DE),

HerausgeberindesNaturkosmetikBranchenmonitors

Inhaber,ConturaConsulting,Basel

(CH), SCHWARZSEHEN.

SCHWARZHÖREN.SCHWARZBUCHEN.,Berlin(DE)

•WoraufmusssichdieBrancheeinstellen?

•VerliertNaturkosmetikihreVorreiterposition?

•ChanceoderRisikofürdenNaturkosmetikmarkt?

CHC Chemieberatung, Köln (DE),

Inhaber,AlbanMuller International (FR),

Director of Sales – International,

Aubrey Organics Inc. (USA), Inhaber,

PfeifferConsulting (DE+USA), Inha

berConturaConsultingAG,Basel(CH), Vice

PresidentMarketingEurope,LornameadGmbH(DE),ergänzt

mitStatementsvonNATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH.

Discussion forum II 
Discussion forum I



:

Programm: Mittwoch, 07.10.2015

8.00 Uhr Empfang

8.30 - 9.15 Uhr

Luxus – Wirksamkeit – Natürlichkeit 

•NaturkosmetikundPrestigekosmetikimVergleich
•GibtesGlaubwürdigkeitslücken?
•WoliegtdasPotenzialfürdieeinzelnenMarken?
Felix Schaefer,ManagingDirector,SCHAEFERmarket
researchGmbH,Hamburg(DE)

9.15 - 10.45 Uhr

FORUM A 

Big Data Naturkosmetik: 

•AuthentischeKommunikation–einWiderspruch?
•SocialMedia–nurwasfürjungeWilde?
•WoistSkepsisangesagt?
•NeuesteForschungsergebnisseausdemHandel
BefürworterundSkeptiker–einGespräch
mit Felix Ermer,CEO,TheBrooklynSoapCo.
und Ute Holtmann,EHIRetailInstitute.
Referenten: V-Prof. Fabian Sippel,Geschäftsführer,
klartxtGmbH,Hannover(DE),Ute Holtmann, EHIRetail
Institute,Köln(DE)
Moderation: Elfriede Dambacher

9.15 - 10.45 Uhr 

FORUM B  

Halal-Zertifizierung für Rohstoffe und Kosmetikprodukte 

•RelevanzfürNaturkosmetik
Referent: Farhan Tufail,Geschäftsführer,HalalCertification
Services,Rheinfelden(CH)
GesprächmitdenForumsteilnehmern:
Noch mehr Zertifizierung – was ergibt Sinn?

• Vegan–halal–koscher–fairtrade
• ZertifizierteNaturkosmetikplusEthik-Siegel–
einOxymoron?
Moderation: Moritz Aebersold

10.45 - 11.30 Uhr Meetingpoint: Kaffee- und Teepause

11.30 - 11.40 Uhr

Austausch der Ergebnisse aus den beiden Foren im Plenum

11.40 - 12.30 Uhr

Marken folgen nicht, sie führen

•ErfolginsaturiertenMärkten
•WertesindwichtigeralsderPreis
•BegehrlichkeitistwichtigeralsBekanntheit
Dr. Christoph Engl,ManagingDirector,BrandTrustGmbH,
Nürnberg(DE)

12.30 - 13.30 Uhr Mittagspause

13.30 - 15.15 Uhr

ISO-Richtlinien und die Folgen

•WoraufmusssichdieBrancheeinstellen?
•VerliertNaturkosmetikihreVorreiterposition?
•ChanceoderRisikofürdenNaturkosmetikmarkt?
Alban Muller,Inhaber,AlbanMullerInternational(FR),
S. Selçuk Mumcu,DirectorofSales–International,
AubreyOrganicsInc.(USA),Michael Pfeiffer, Inhaber,
PfeifferConsulting(DE+USA),Moritz Aebersold,(CH),Stefan 

Mulder,VicePresidentMarketingEurope,LornameadGmbH(DE),
ergänztmitStatementsvonNATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH
Einführung: Ulrich Heinze, CHCChemieberatung,Köln(DE)
Moderation: Petra Schwarz

15.15 - 15.45 Uhr

Big Picture Naturkosmetik – 

Rückblick und Ausblick szenischdargestelltvonArtofChange,
demBusinesstheaterausMünchenundBerlin.
LassenSiesichüberraschenundinspirieren!

15.45 - 16.00 Uhr

Verabschiedung durch den Veranstalter 

und die VIVANESS

Programm: Dienstag, 06.10.2015 

8.45 - 9.30 Uhr

Registrierung, Empfang mit Kaffee und Tee

9.30 - 9.35 Uhr Begrüßung

Elfriede Dambacher,Programmvorsitzende
Grußwort: VIVANESS, NürnbergMesse GmbH

9.35 - 10.00 Uhr

Naturkosmetik – schöner Schein? 

•VorwärtszurNatur–woliegendieHürden?
•Deutschland–NaturkosmetikMusterland?
•Wachstuminternational–DiskrepanzindenMärkten
Elfriede Dambacher,naturkosmetikkonzepte(D)

10.00 - 10.30 Uhr

Konsum  zwischen Inszenierung und Authentizität 

•IstNaturkosmetiknochattraktivgenug?
•GenerationY–wasüberzeugt?
•KonsumzwischenGenussundVerantwortung
Dr. Wolfgang Adlwarth, DivisionManagerStrategisches
Marketing,GfK,Nürnberg(DE)

10.30 - 11.15 Uhr Meetingpoint: Kaffee- und Teepause

11.15 - 12.00 Uhr

Globale Schönheit: Weiteres Potenzial für Natürlichkeit

•TrendsimglobalenBeauty-Markt–HautpflegeimFokus
•NatürlichkeitundihredifferenzierteWahrnehmung
•BeispielevonNaturkosmetikmarkenmitweltweitemErfolg
•WoliegendiePerspektivenfürNaturkosmetik?
Alina Scheinker, ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London(GB)

12.00 - 12.45 Uhr 

Einkaufsverhalten der Zukunft – 

wie verändert sich der Handel?

•Waskommt?
•Wasbleibt?
•Wasgeht?
Prof. Dr. Ulrich Reinhardt, BAT-StiftungfürZukunftsfragen,
Hamburg(DE)

12.45 - 14.00 Uhr  Mittagspause

14.00 - 15.30 Uhr

Das neue Selbstverständnis engagierter Konsumenten 

•WelcheBedürfnissewerdennichtbedient?
•WasmusssichbeiNaturkosmetikändern?
•WiebehauptetsichNaturkosmetik?
Björn Moschinski,veganerStarkoch,Ida König, Bloggerin, 

Gabriele Reupohl,bioutyMagazin, Renée Zucker, Journalistin, 

Vincent Gallon,Chefredakteur,PremiumBeautyMedia(FR), 
diskutieren mit den Zukunftsforschern Prof. Dr. Harald Welzer 

und Prof. Dr. Ulrich Reinhardt

Moderation: Petra Schwarz

 

15.30 - 16.15 Uhr Meetingpoint: Kaffee- und Teepause 

16.15 - 17.15 Uhr

Von den Nachbarn lernen:

Naturkosmetik in der D A CH Region 

GesprächmitVertreternausÖsterreichundderSchweizzuden
UnterschiedenundGemeinsamkeitenimdeutschsprachigenMarkt
Verena Egger, CategoryManagerSelfcare,Migros(CH), Martin 

Bangerter, Präsident,Drogistenverband(CH), Wilhelm Luger, 

Geschäftsführer,CulumNatura(AT),Mag. Alexander Ehrmann, 

SaintCharlesApotheke(AT)
Moderation: Moritz Aebersold

17.15 - 17.45 Uhr

Gender Marketing – auf die Ansprache kommt es an!

•Männerkommunizierenanders–Frauenauch!
•MarktpotenzialedurchdierichtigeAnspracheerschließen
•WiefunktioniertausbalancierteMarkenwahrnehmung?
Annemike Salonen,Inhaberin,business2women,München(DE)

17.45 - 18.00 Uhr

Rückblick und Schlussfolgerungen des ersten Kongresstages 

mit internationalen Gästen

ab 18.30 Uhr

Get-together sponsored by VIVANESS

LassenSiesichüberraschen!FreuenSiesichaufdasentspannte
Get-togetherinderELLINGTON-Naturkosmetik-Lounge.

ProgramChairwoman

•Headedtowardsnature–wherearethehurdles?
•Germany–natural&organiccosmeticsmodelcountry?
•Growthinternational–discrepancyinthemarkets

naturkosmetikkonzepte(D)

•Arenatural&organiccosmeticsstillappealingenough?
•GenerationY–what´sconvincing?
•Consumption–betweenpleasureandresponsibility

DivisionManagerStrategicMarketing,
GfK,Nuremberg,(DE)

•Leadingtrendsintheglobalbeautymarket–focusonskincare
•Thedifferentfacesofnatural–variedperceptionsofnatural
•Casestudiesoforganic/naturalbrandswhichhavebecome

•Futuregeographicalandcategoryprospectsfornaturalbeauty
ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London(GB)

•What´scoming?
•What´sstaying?
•What´sgoing?

BAT-FoundationforFutureStudies,
Hamburg(DE)

•Whichdemandsarenotmet?
•Whatarenecessarychangesfornatural&organiccosmetics?
•Hownatural&organiccosmeticsprevail

veganCelebrityChef,
bioutyMagazine,

editor-in-chief,PremiumBeautyMedia(FR),

AdiscussionwithrepresentativesfromAustriaandSwitzerland

CategoryManagerSelfcare,Migros(CH),
Drogistenverband(CH),

ManagingDirector,CulumNatura(AT),
SaintCharlesApotheke(AT)

•Mencommunicatedifferently–womendotoo!
•Revealingmarketpotentialsthroughtheidealapproach
•Howdoesbalancedbrandperceptionwork?

Owner,business2women,Munich(DE)

ELLINGTONNaturalCosmeticsLounge.

BAT-FoundationforFutureStudies

WhatisshapingEurope´sfuture?Howwillweand

wanttoconsumetommorrow?

Andwilleverythingreallyonlytakeplaceonline?

Theseandotherquestionswillbethefocusofthe

ManagingDirector,BrandTrustGmbH

Markets are saturated, products interchangeable,

marketing does not supply the desired success. In

and creating relevance will succeed. Value is beco

•Whichdemandsarenotmet?

•Whatarenecessarychangesfornatural&

organiccosmetics?

•Hownatural&organiccosmeticsprevail

veganCelebrityCook,

bioutyMagazine,

PremiumBeautyNews(FR),

•Natural-andprestigecosmeticsincomparison
•Isthereacredibilitygap?
•Whereisthepotentialforthebrands?

ManagingDirector,SCHAEFERmarket
researchGmbH,Hamburg(DE)

•Authenticcommunication–acontradiction?
•SocialMedia–onlyfortheyoungandthewild?
•Whereisscepticismnecessary?
•Retail:thelatestresearchresults
Supportersandscepticsdiscussingtheuseofsocialmedia

CEO,TheBrooklynSoapCo.and
,EHIRetailInstitute.

ManagingDirector,klartxt
GmbH,Hannover(DE), EHIRetailInstitute,
Cologne(DE)

•Relevancefornatural&organiccosmetics
ManagingDirector,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)
Discussionwiththeparticipants:

•Vegan–halal–kosher–fairtrade
•Certifiednatural&organiccosmetics
plusanethicsseal–anoxymoron?

•Successinsaturatedmarkets
•Valuesaremoreimportantthanprice
•Covetousnessismoreimportantthanprominence

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,
Nuremberg(DE)

•Whatmaytheindustryexpect?
•Arenatural&organiccosmeticslosingtheirpioneeringrole?
•Anopportunityorariskfortheorganiccosmeticsmarket?

Owner,AlbanMullerInternational(FR),
DirectorofSales–International,

AubreyOrganicsInc.(USA),
PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,Lornamead
GmbH(DE),complementedbystatementsfromNATRUE,
Ecocert,Cosmebio,BDIH.

CHCChemieberatung,
Cologne(DE)

Change,theBusinessTheatrefromMunichandBerlin.

Dialog

Division Manager Strategic

Marketing,GfK,Nuremberg (DE) I

Managing Director, Brand Trust GmbH, Nuremberg (DE) I,

CHCChemieberatung,Cologne(DE)I

EHI Retail Institute, Cologne (DE) |

BAT-Foundation for Future Studies,

Hamburg (DE) I

2women,Munich(DE)I ManagingDirector,

SCHAEFERmarketresearchGmbH,Hamburg(DE)I

ManagingDirector, klartxtGmbH,Hanno

ver (DE) I ResearchAnalyst,Euromonitor

International,London(GB) I Managing

Director,HalalCertificationServices,Rheinfelden(CH)

Part

nerArtofChange–BusinessTheatreBerlinandMunich(DE)

ZukunftsfähigkeitFUTURZWEI,Berlin(DE)

nynaturkosmetik konzepte,managingdirectorof the

(DE)andpublisheroftheNatural&OrganicCosmetics

TradeMonitor. 

Owner,ConturaConsulting,Basel

(CH), Journalist, SCHWARZ SEHEN.

SCHWARZHÖREN.SCHWARZBUCHEN.,Berlin(DE)

•Whatmaytheindustryexpect?

•Arenatural&organiccosmeticslosingtheir

pioneeringrole?

•Anopportunityorariskforthe

natural&organiccosmeticsmarket?

Owner,AlbanMuller International (FR),

Director of Sales – International,

AubreyOrganics Inc. (USA),

PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,Lor

nameadGmbH(DE),

NATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH.

Keynote 

Experten-Diskussion I

BAT-StiftungfürZukunftsfragen

WasprägtEuropasZukunft?Wiewollenundwer

den wir morgen konsumieren? Und passiert zu

künftigwirklichallesnurnochonline?Diesenund

anderen Fragen widmet sich der Vortrag des Zu

ManagingDirector,BrandTrustGmbH

Märkte sind gesättigt und Produkte austauschbar,

MarketingbringtnichtmehrdengewünschtenErfolg.

InsolchenUmfeldernsetzt sichnurnochdurch,wer

über Dominanz verfügt und Relevanz schafft. Wert

wirdwichtigeralsPreis,BegehrlichkeitwichtigeralsBe

•WelcheBedürfnissewerdennichtbedient?

•WasmusssichbeiNaturkosmetikändern?

•WiebehauptetsichNaturkosmetik?

veganer Starkoch,

bioutyMagazin,

 Chefredakteur,

Premium Beauty News (FR), mit den Zukunftsfor

DivisionManagerStrategisches

Marketing, GfK, Nürnberg (DE) I

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,Nürnberg(DE)I

CHCChemieberatung,Köln(DE)|

EHIRetailInstitute,Köln(DE)I

BAT-Stiftung für Zukunftsfragen, Hamburg

(DE)I Inhaberin,business2women,

München(DE)I ManagingDirector,SCHAEFER

marketresearchGmbH,Hamburg(DE)I

Geschäftsführer,klartxtGmbH,Hannover(DE)I

ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London

(GB)I Geschäftsführer,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)

Part

nerArtofChange–BusinessTheatreBerlinundMünchen(DE)

FUTURZWEI,Berlin(DE)

,naturkosmetikkonzepteundGe

schäftsführerin naturkosmetik verlag Dortmund (DE),

HerausgeberindesNaturkosmetikBranchenmonitors

Inhaber,ConturaConsulting,Basel

(CH), SCHWARZSEHEN.

SCHWARZHÖREN.SCHWARZBUCHEN.,Berlin(DE)

•WoraufmusssichdieBrancheeinstellen?

•VerliertNaturkosmetikihreVorreiterposition?

•ChanceoderRisikofürdenNaturkosmetikmarkt?

CHC Chemieberatung, Köln (DE),

Inhaber,AlbanMuller International (FR),

Director of Sales – International,

Aubrey Organics Inc. (USA), Inhaber,

PfeifferConsulting (DE+USA), Inha

berConturaConsultingAG,Basel(CH), Vice

PresidentMarketingEurope,LornameadGmbH(DE),ergänzt

mitStatementsvonNATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH.

Dialog

Keynote 

Experten-Diskussion II



:

•NaturkosmetikundPrestigekosmetikimVergleich
•GibtesGlaubwürdigkeitslücken?
•WoliegtdasPotenzialfürdieeinzelnenMarken?

ManagingDirector,SCHAEFERmarket
researchGmbH,Hamburg(DE)

•AuthentischeKommunikation–einWiderspruch?
•SocialMedia–nurwasfürjungeWilde?
•WoistSkepsisangesagt?
•NeuesteForschungsergebnisseausdemHandel
BefürworterundSkeptiker–einGespräch

CEO,TheBrooklynSoapCo.
,EHIRetailInstitute.

Geschäftsführer,
klartxtGmbH,Hannover(DE), EHIRetail
Institute,Köln(DE)

•RelevanzfürNaturkosmetik
,Geschäftsführer,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)
GesprächmitdenForumsteilnehmern:

• Vegan–halal–koscher–fairtrade
• ZertifizierteNaturkosmetikplusEthik-Siegel–
einOxymoron?

•ErfolginsaturiertenMärkten
•WertesindwichtigeralsderPreis
•BegehrlichkeitistwichtigeralsBekanntheit

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,
Nürnberg(DE)

•WoraufmusssichdieBrancheeinstellen?
•VerliertNaturkosmetikihreVorreiterposition?
•ChanceoderRisikofürdenNaturkosmetikmarkt?

Inhaber,AlbanMullerInternational(FR),
DirectorofSales–International,

AubreyOrganicsInc.(USA), Inhaber,
PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,LornameadGmbH(DE),
ergänztmitStatementsvonNATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH

CHCChemieberatung,Köln(DE)

szenischdargestelltvonArtofChange,
demBusinesstheaterausMünchenundBerlin.
LassenSiesichüberraschenundinspirieren!

,Programmvorsitzende

•VorwärtszurNatur–woliegendieHürden?
•Deutschland–NaturkosmetikMusterland?
•Wachstuminternational–DiskrepanzindenMärkten

,naturkosmetikkonzepte(D)

•IstNaturkosmetiknochattraktivgenug?
•GenerationY–wasüberzeugt?
•KonsumzwischenGenussundVerantwortung

DivisionManagerStrategisches
Marketing,GfK,Nürnberg(DE)

•TrendsimglobalenBeauty-Markt–HautpflegeimFokus
•NatürlichkeitundihredifferenzierteWahrnehmung
•BeispielevonNaturkosmetikmarkenmitweltweitemErfolg
•WoliegendiePerspektivenfürNaturkosmetik?

ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London(GB)

•Waskommt?
•Wasbleibt?
•Wasgeht?

BAT-StiftungfürZukunftsfragen,
Hamburg(DE)

•WelcheBedürfnissewerdennichtbedient?
•WasmusssichbeiNaturkosmetikändern?
•WiebehauptetsichNaturkosmetik?

veganerStarkoch,
bioutyMagazin,

Chefredakteur,PremiumBeautyMedia(FR),

GesprächmitVertreternausÖsterreichundderSchweizzuden
UnterschiedenundGemeinsamkeitenimdeutschsprachigenMarkt

CategoryManagerSelfcare,Migros(CH),
Präsident,Drogistenverband(CH)

Geschäftsführer,CulumNatura(AT),
SaintCharlesApotheke(AT)

•Männerkommunizierenanders–Frauenauch!
•MarktpotenzialedurchdierichtigeAnspracheerschließen
•WiefunktioniertausbalancierteMarkenwahrnehmung?

Inhaberin,business2women,München(DE)

LassenSiesichüberraschen!FreuenSiesichaufdasentspannte
Get-togetherinderELLINGTON-Naturkosmetik-Lounge.

Program: Tuesday, Oct. 6, 2015 

8.45 - 9.30 a.m.

Registration and reception with coffee and tea

 

9.30 - 9.35 a.m. Welcoming speech 

Elfriede Dambacher, ProgramChairwoman
Greeting words: VIVANESS NürnbergMesse GmbH

9.35 - 10.00 a.m.

Natural & Organic Cosmetics – a pretty pretense? 

•Headedtowardsnature–wherearethehurdles?
•Germany–natural&organiccosmeticsmodelcountry?
•Growthinternational–discrepancyinthemarkets
Elfriede Dambacher,naturkosmetikkonzepte(D)

10.00 - 10.30 p.m.

Consumption – staging vs. authenticity  

•Arenatural&organiccosmeticsstillappealingenough?
•GenerationY–what´sconvincing?
•Consumption–betweenpleasureandresponsibility
Dr. Wolfgang Adlwarth,DivisionManagerStrategicMarketing,
GfK,Nuremberg,(DE)

10.30 - 11.15 a.m. Meetingpoint: Coffee break

11.15 - 12.00 noon

Global Beauty and the Rising Potential for Natural

•Leadingtrendsintheglobalbeautymarket–focusonskincare
•Thedifferentfacesofnatural–variedperceptionsofnatural
•Casestudiesoforganic/naturalbrandswhichhavebecome
   global players

•Futuregeographicalandcategoryprospectsfornaturalbeauty
Alina Scheinker, ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London(GB)

12.00 - 12.45 p.m.  

Shopping behaviour of the future – 

how is retail changing?

•What´scoming?
•What´sstaying?
•What´sgoing?
Prof. Dr. Ulrich Reinhardt, BAT-FoundationforFutureStudies,
Hamburg(DE)

12.45 - 2.00 p.m. Lunch break

2.00 - 3.30 p.m.  

The new self-conception of committed consumers 

•Whichdemandsarenotmet?
•Whatarenecessarychangesfornatural&organiccosmetics?
•Hownatural&organiccosmeticsprevail
Björn Moschinski,veganCelebrityChef, Ida König, Blogger, 

Gabriele Reupohl,bioutyMagazine, Renée Zucker, Journalist, 

Vincent Gallon,editor-in-chief,PremiumBeautyMedia(FR), in a 

discussion with Futurologists Prof. Dr. Harald Welzer and 

Prof. Dr. Ulrich Reinhardt

Moderator: Petra Schwarz

3.30 - 4.15 p.m. Meetingpoint: Coffee break

4.15 - 5.15 p.m. 

Learning from the neighbors:

natural & organic cosmetics in D A CH-countries 

AdiscussionwithrepresentativesfromAustriaandSwitzerland
about differences and similarities in German-speaking markets. 

Verena Egger, CategoryManagerSelfcare,Migros(CH),Martin 

Bangerter, President, Drogistenverband(CH),Wilhelm Luger, 

ManagingDirector,CulumNatura(AT),Mag. Alexander Ehrmann, 

SaintCharlesApotheke(AT)
Moderator: Moritz Aebersold

5.15 - 5.45 p.m.

Gender Marketing – the approach is crucial

•Mencommunicatedifferently–womendotoo!
•Revealingmarketpotentialsthroughtheidealapproach
•Howdoesbalancedbrandperceptionwork?
Annemike Salonen, Owner,business2women,Munich(DE)

5.45 - 6.00 p.m.

Conclusion and review of the first Conference day 

with international guests

Beginning at 6.30 p.m. 

Get-together sponsored by VIVANESS

Look forward to a relaxed get-together at the 

ELLINGTONNaturalCosmeticsLounge.

BAT-FoundationforFutureStudies

WhatisshapingEurope´sfuture?Howwillweand

wanttoconsumetommorrow?

Andwilleverythingreallyonlytakeplaceonline?

Theseandotherquestionswillbethefocusofthe

ManagingDirector,BrandTrustGmbH

Markets are saturated, products interchangeable,

marketing does not supply the desired success. In

and creating relevance will succeed. Value is beco

•Whichdemandsarenotmet?

•Whatarenecessarychangesfornatural&

organiccosmetics?

•Hownatural&organiccosmeticsprevail

veganCelebrityCook,

bioutyMagazine,

PremiumBeautyNews(FR),

Program: Wednesday, Oct. 7, 2015
 

8.00 a.m. Reception

8.30 - 9.15 a.m.

Luxury – Efficacy – Naturalness

•Natural-andprestigecosmeticsincomparison
•Isthereacredibilitygap?
•Whereisthepotentialforthebrands?
Felix Schaefer, ManagingDirector,SCHAEFERmarket
researchGmbH,Hamburg(DE)

9.15 - 10.45 a.m. 

PANEL A  

Big Data Natural & Organic Cosmetics: 

•Authenticcommunication–acontradiction?
•SocialMedia–onlyfortheyoungandthewild?
•Whereisscepticismnecessary?
•Retail:thelatestresearchresults
Supportersandscepticsdiscussingtheuseofsocialmedia 
with Felix Ermer,CEO,TheBrooklynSoapCo.and
Ute Holtmann,EHIRetailInstitute.
Speakers: V-Prof. Fabian Sippel, ManagingDirector,klartxt
GmbH,Hannover(DE),Ute Holtmann,EHIRetailInstitute,
Cologne(DE)
Moderation: Elfriede Dambacher

9.15 - 10.45 a.m.

PANEL B 

Halal-Certification for raw materials and cosmetic products 

•Relevancefornatural&organiccosmetics
Speaker: Farhan Tufail,ManagingDirector,HalalCertification
Services,Rheinfelden(CH)
Discussionwiththeparticipants:
Even more certification – what´s making sense?

•Vegan–halal–kosher–fairtrade
•Certifiednatural&organiccosmetics
plusanethicsseal–anoxymoron?
Moderation: Moritz Aebersold

10.45 - 11.30 a.m. Meetingpoint: Coffee break  

11.30 - 11.40 a.m.

Discussion of both panel conclusions in plenary 

11.40 a.m. - 12.30 p.m.

Brands don´t follow, they lead 

•Successinsaturatedmarkets
•Valuesaremoreimportantthanprice
•Covetousnessismoreimportantthanprominence
Dr. Christoph Engl, ManagingDirector,BrandTrustGmbH,
Nuremberg(DE)

12.30 - 1.30 p.m. Lunch break

1.30 - 3.15 p.m.

ISO-Guidelines and their consequences

•Whatmaytheindustryexpect?
•Arenatural&organiccosmeticslosingtheirpioneeringrole?
•Anopportunityorariskfortheorganiccosmeticsmarket?
Alban Muller,Owner,AlbanMullerInternational(FR),
S. Selçuk Mumcu,DirectorofSales–International,
AubreyOrganicsInc.(USA),Michael Pfeiffer, Owner, 

PfeifferConsulting(DE+USA), Moritz Aebersold, (CH),
Stefan Mulder,VicePresidentMarketingEurope,Lornamead
GmbH(DE),complementedbystatementsfromNATRUE,
Ecocert,Cosmebio,BDIH.
Introduction: Ulrich Heinze,CHCChemieberatung,
Cologne(DE)
Moderator: Petra Schwarz

3.15 – 3.45 p.m.

Big Picture Natural & Organic Cosmetics – 

Review and Perspectives A scenic presentation by Art of 

Change,theBusinessTheatrefromMunichandBerlin.
Be surprised and inspired! 

3.45 - 4.00 p.m.

Farewell from the organizers 

and VIVANESS

Discussion forum I

Discussion forum II 

Dialogue

Division Manager Strategic

Marketing,GfK,Nuremberg (DE) I

Managing Director, Brand Trust GmbH, Nuremberg (DE) I,

CHCChemieberatung,Cologne(DE)I

EHI Retail Institute, Cologne (DE) |

BAT-Foundation for Future Studies,

Hamburg (DE) I

2women,Munich(DE)I ManagingDirector,

SCHAEFERmarketresearchGmbH,Hamburg(DE)I

ManagingDirector, klartxtGmbH,Hanno

ver (DE) I ResearchAnalyst,Euromonitor

International,London(GB) I Managing

Director,HalalCertificationServices,Rheinfelden(CH)

Part

nerArtofChange–BusinessTheatreBerlinandMunich(DE)

ZukunftsfähigkeitFUTURZWEI,Berlin(DE)

nynaturkosmetik konzepte,managingdirectorof the

(DE)andpublisheroftheNatural&OrganicCosmetics

TradeMonitor. 

Owner,ConturaConsulting,Basel

(CH), Journalist, SCHWARZ SEHEN.

SCHWARZHÖREN.SCHWARZBUCHEN.,Berlin(DE)

•Whatmaytheindustryexpect?

•Arenatural&organiccosmeticslosingtheir

pioneeringrole?

•Anopportunityorariskforthe

natural&organiccosmeticsmarket?

Owner,AlbanMuller International (FR),

Director of Sales – International,

AubreyOrganics Inc. (USA),

PfeifferConsulting(DE+USA), (CH),

VicePresidentMarketingEurope,Lor

nameadGmbH(DE),

NATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH.

Keynote

BAT-StiftungfürZukunftsfragen

WasprägtEuropasZukunft?Wiewollenundwer

den wir morgen konsumieren? Und passiert zu

künftigwirklichallesnurnochonline?Diesenund

anderen Fragen widmet sich der Vortrag des Zu

ManagingDirector,BrandTrustGmbH

Märkte sind gesättigt und Produkte austauschbar,

MarketingbringtnichtmehrdengewünschtenErfolg.

InsolchenUmfeldernsetzt sichnurnochdurch,wer

über Dominanz verfügt und Relevanz schafft. Wert

wirdwichtigeralsPreis,BegehrlichkeitwichtigeralsBe

•WelcheBedürfnissewerdennichtbedient?

•WasmusssichbeiNaturkosmetikändern?

•WiebehauptetsichNaturkosmetik?

veganer Starkoch,

bioutyMagazin,

 Chefredakteur,

Premium Beauty News (FR), mit den Zukunftsfor

DivisionManagerStrategisches

Marketing, GfK, Nürnberg (DE) I

ManagingDirector,BrandTrustGmbH,Nürnberg(DE)I

CHCChemieberatung,Köln(DE)|

EHIRetailInstitute,Köln(DE)I

BAT-Stiftung für Zukunftsfragen, Hamburg

(DE)I Inhaberin,business2women,

München(DE)I ManagingDirector,SCHAEFER

marketresearchGmbH,Hamburg(DE)I

Geschäftsführer,klartxtGmbH,Hannover(DE)I

ResearchAnalyst,EuromonitorInternational,London

(GB)I Geschäftsführer,HalalCertification

Services,Rheinfelden(CH)

Part

nerArtofChange–BusinessTheatreBerlinundMünchen(DE)

FUTURZWEI,Berlin(DE)

,naturkosmetikkonzepteundGe

schäftsführerin naturkosmetik verlag Dortmund (DE),

HerausgeberindesNaturkosmetikBranchenmonitors

Inhaber,ConturaConsulting,Basel

(CH), SCHWARZSEHEN.

SCHWARZHÖREN.SCHWARZBUCHEN.,Berlin(DE)

•WoraufmusssichdieBrancheeinstellen?

•VerliertNaturkosmetikihreVorreiterposition?

•ChanceoderRisikofürdenNaturkosmetikmarkt?

CHC Chemieberatung, Köln (DE),

Inhaber,AlbanMuller International (FR),

Director of Sales – International,

Aubrey Organics Inc. (USA), Inhaber,

PfeifferConsulting (DE+USA), Inha

berConturaConsultingAG,Basel(CH), Vice

PresidentMarketingEurope,LornameadGmbH(DE),ergänzt

mitStatementsvonNATRUE,Ecocert,Cosmebio,BDIH.

Keynote

Dialogue



• Naturalcosmetics–organiccosmetics–near-naturalcosmetics–whoisinthelead?
• Brandorlabel–what´sthedrivingforce?
• Natural&organiccosmeticsandprestigecosmetics–whatdoconsumersexpect?
• Natural&organiccosmeticsamidstnicheandmainstream–goodbyePOS?
• Dedicatedconsumers–whatneedstobedone?
• Communicationonallchannels–acontradiction?
• ISO-guidelines:ablessingoracurse?

Seniorexecutivesanddecision-makersfrommarketing&salesofthecosmeticsand
natural&organiccosmeticssegment,research&development,manufacturing,pur

attheELLINGTON-NaturalCosmeticsLounge.

Name
Surname

Vorname
First name

Firma
Company

Position/Abteilung
Position/department

E-Mail
E-mail

Straße
Street

PLZ, Stadt
Postcode, town

Rechnungsadresse (falls abweichend)
Invoice address (if different)

Telefon
Telephone

Fax
Fax

 
 

  Datum
  Date

  Unterschrift
  Signature

 Ja,  ich nehme am 6. und 7. Oktober 2015   

 in Berlin teil.

 Ja, ich nehme an der Trendtour Berlin am 

 5. Oktober von 14 - 18 Uhr teil.

 Yes,Iwouldliketoattendon6and7

 October 2015 in Berlin.

 Yes,IwouldliketogoontheBerlinTrend 

 Tour on 5 October from 2.00 - 6.00 p.m.

Huckarder Str. 10-12
44147 Dortmund
Germany

SeitJahrenistNaturkosmetikdasstärksteWachstumssegmentimKosmetikmarkt.
ImreifendeutschenMarktwurde imvergangenenJahrübereineMilliardeEuromit
Naturkosmetik erwirtschaftet und für den internationalen Markt werden 10 %
Wachstum p.a. für die nächsten Jahre prognostiziert. Diese Entwicklung fordert
alleMarktteilnehmerimgesamtenKosmetikmarktheraus:AufdereinenSeitewird
dasAngebotimmer„grüner“,aufderanderenSeiteformulierenengagierteKon
sumenten ihreanspruchsvollenErwartungen.DieBegehrlichkeiten imMarkt sind
groß,Konsumentenreagierenschnell.Grenzenverschwimmenzunehmend,bisher
Erreichtesistnichtgesichert.ZudembringtderethischmotivierteKonsumweitere
Differenzierungenmitsich.EinneuesSelbstverständnisistgefragt.

DiskutierenSiedieseaktuellenThemenmitZukunftsforschern,Querdenkernundin
ternationalenExpertenundlassenSiesichvonspannendenDiskussionsrundenund
Gesprächeninspirieren!

• Naturkosmetik–Biokosmetik–naturnaheKosmetik–werhatdieNasevorn?
• MarkeoderSiegel–wasistdietreibendeKraft?
• NaturkosmetikundPrestigekosmetik–waserwartenKonsumenten?
• NaturkosmetikzwischenNischeundMainstream–POSade?
• EngagierteKonsumenten–wastun?
• KommunikationaufallenKanälen–einWiderspruch?
• ISO-Richtlinie:FluchoderSegen?

GeschäftsführungundEntscheidungsträgerausdenBereichenMarketing&Ver
triebderKosmetik-undNaturkosmetikbranche,Forschung&Entwicklung,Her
stellung,Einkauf&Beschaffung,Hersteller,Entwicklungs-undProduktionsbetrie
be, Private Label, Zulieferbetriebe, Drogerie- und Kosmetikhandel, Apotheken,
Reformhäuser,Naturkosmetik-undBio-Fachhandel,Parfümerien,LEHsowieKauf-
und Warenhäuser, Groß- und Einzelhandel, Einkaufsgemeinschaften, Dienst-
leistungsbetriebe,AgenturenundVerbändeausganzEuropa.

Deutsch/EnglischmitSimultanübersetzung

 LassenSiesichvonunsererTourquerdurchBerlininspirierenundinformieren 
 SiesichüberdasaktuelleNaturkosmetikangebotinspannendenShops 
 undneuentdecktenHotspots.

ZeitzumEntspannen,fürKontakteundGespräche
inderELLINGTON-Naturkosmetik-Lounge.

Veranstalter / Organizer: Information / Teilnahme
Information / Participation:

in Kooperation mit /
in Cooperation with:

Online: www.naturkosmetik-branchenkongress.de/Anmeldung
E-Mail: kongress@naturkosmetik-verlag.de | FAX: +49 (0) 231 9822 99 59
Konferenz Telefon: +49 (0) 231 9822 99 60

Anmeldung 
Naturkosmetik Branchenkongress 2015

Registration
Natural Cosmetics Conference 2015

naturkosmetik verlag e. dambacher 
UG(haftungsbeschränkt)
HuckarderStr.10-12,D-44147Dortmund
Tel +49(0)231/2061697
www.naturkosmetik-branchenkongress.de

BeateVogel
b.vogel@naturkosmetik-
verlag.de
+49(0)231/98229960
+49(0)170/8131245

www.vivaness.com

Tagungshotel /
Conference Hotel:

ELLINGTONHOTELBERLIN
NürnbergerStraße50-55, 
D - 10789  Berlin
Tel.:+49(0)30/683150
www.ellington-hotel.com

Ich kenne die vollständigen Teilnahmebedingungen, die ich unter 
www.naturkosmetik-branchenkongress.de/anmeldung einsehen kann.

Ja, ich bin damit einverstanden, dass Sie mich über zukünftige Veranstaltungen 
oder Neuheiten aus dem Verlag per Brief, E-Mail oder Telefon informieren. Meine 
Einwilligung dazu kann ich jederzeit widerrufen: E-Mail genügt: 
kongress@naturkosmetik-verlag.de 

I am aware of and acknowledge the complete terms of participation, which I can 
view at  www.naturkosmetik-branchenkongress.de/anmeldung.

Yes, I consent to be informed about upcoming events or new products from the 
verlag by letter, e-mail or phone. I can withdraw my consent at any time by 
e-mailing: kongress@naturkosmetik-verlag.de

Teilnahmebedingungen: Die Teilnahmegebühr inkl. Tagungsunterlagen, Kongressverpflegung, Getränken inkl. Abendveranstaltung am 1. Kongresstag beträgt € 1.690 
zzgl. 19% MwSt. pro Person. Frühbucherpreis: Bei Anmeldung bis zum 20. Juli 2015 beträgt die Teilnehmergebühr € 1.450 zzgl. 19% MwSt. Erfragen Sie unsere Handels- und 
Mehrbuchervergünstigung ab 3 Personen. Trendtour Berlin 290 € inkl. Führung und Fahrtkosten. Die Teilnahmegebühr ist sofort nach Erhalt der Rechnung fällig. Die Rechnung 
gilt als Registrierungsbestätigung. Eine Stornierung (nur schriftlich) ist bis vier Wochen vor dem Kongress möglich. Danach fallen 50 % der Tagungsgebühren an, wenn Sie nicht 
einen Ersatzteilnehmer benennen. Bei kurzfristigen Stornierungen (acht Tage vor dem Kongress) oder bei Nichterscheinen werden die gesamten Tagungsgebühren fällig. Der 
Veranstalter behält sich vor, Themen und Referenten abzuändern. Datenschutzinformation: Der Veranstalter naturkosmetik verlag UG (haftungsbeschr.) Dortmund verwendet 
die im Zuge der Anmeldung erhobenen Daten im geltenden gesetzlichen Rahmen. Mit Ihrer Unterschrift geben Sie Ihre Einwilligung, dass wir Sie auch per E-Mail, telefonisch oder 
postalisch kontaktieren und über zukünftige Veranstaltungen informieren dürfen. Sie können der Nutzung Ihrer Daten dazu jederzeit gegenüber dem naturkosmetik verlag 

e.dambacher (UG), Huckarder Str. 10-12, 44147 Dortmund, widersprechen. Zimmerkontingent: Im Tagungshotel steht Ihnen ein begrenztes Zimmerkontingent 
zum Preis ab 118 € zur Verfügung. Bitte nehmen Sie die Reservierung direkt im Hotel unter dem Stichwort „Naturkosmetik Branchenkongress“ vor: www.
ellington-hotel.de, Tel.: +49 (0) 30 / 68 31 50.
Conditions of Participation: The Conference attendance fee incl. Conference material, food & beverages incl. evening event on the first Conference day is 
€ 1.690 plus value-added tax per person. Attendance fee for early bookers up to July 20, 2015, is € 1.450 plus value-added tax per person. Trendtour Berlin: 290 €, 

incl. guides and bus tour. Hotel rooms: The Conference Hotel offers a limited number of rooms with rates starting at € 118. Please make your reservations directly at the hotel using the 
keyword „Naturkosmetik Branchenkongress“: www.ellington-hotel.de. 
 
Please find further information and our complete terms of conditions on our website: www.naturkosmetik-branchenkongress.de


