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Usos midiaticos na constituicao
de circuitos culturais e

comunicacionais populares urbanos
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Resumo

Neste artigo, analisa-se a reinvencdo

dos circuitos culturais populares urbanos na
mediacao direta com as praticas mididticas
contemporaneas. Evidencia-se especificamente o
uso dos dispositivos tecnolégicos de comunicacao
como modo de constitui¢do das culturas populares
urbanas brasileiras na contemporaneidade. Com
base no documentario 100% Favela, produzido no
Brasil, enfatiza-se, entre as praticas sociais, a auto-
gestao dos processos culturais e comunicacionais
como reinvencdo dos modos de existéncia
econdmica e simbélica numa favela da cidade de
Sao Paulo. O uso dos dispositivos mididticos e a
construgdo de um discurso de si na cultura da
periferia demanda, nos dias hoje, novos modos de
escuta social.
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1 Introducéao: dos efeitos da
comunicacao ao uso dos meios

Os primoérdios da pesquisa em Comunicacio —
que no caso do Brasil foi em boa parte heranca
da sociologia empirica americana — buscou
durante suas primeiras incursoes tedricas
produzir respostas sobre os efeitos dos meios

de comunicacdo de massa sobre a opinido e a
atitude da audiéncia. Buscava-se saber através de
métodos de pesquisa quantitativos e qualitativos
sobre o impacto da informacao mididtica no
comportamento das pessoas. Na histéria das
teorias da comunicacao (WOLF, 1995; DEFLEUR
& BALL-ROKEACH, 1993), este periodo de
investigacdo € o que se denominou posteriormente

de “teorias de efeitos a curto prazo”.

A preocupacao com os efeitos, em especial

os efeitos a curto prazo, se esgotou desde o0s
primeiros momentos das investigacoes. E,

nos processos de constituicio cientifica e
interdisciplinar do campo da comunicacio, a
pergunta foi invertida: o que importava ja nao
era mais o que os meios — 0s de massa, no caso

— faziam com as pessoas, mas 0 que as pessoas
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faziam com esses meios (WOLF, 1995, p. 63). Este
“o que as pessoas faziam com os meios” equivalia
mais precisamente a questdes entdo colocadas
sobre a producdo de sentido e, portanto, sobre

a dindmica do processo comunicacional, que
aquela altura deslocava o foco: do estudo dos
meios para a andlise, certamente mais complexa,

dos processos sociais.

Simples, mas de revisao importante na histéria
dos estudos em comunicacio, a inversao dessa
pergunta ainda continua relevante até hoje por
ter enfatizado o campo da recepc¢do como parte
dindmica na idéia do que seria o processo de
comunicacio e de consumo de informacoes. A
hipétese sugerida nessa reavaliacdo tedrica ganha
nova relevancia na medida em que tecnologias
da comunicacao, algumas ja “tradicionais” e
outras mais recentes como a Internet e demais
midias digitais, vém, como muitos estudiosos
apostam, relativizando a superpotencializacdo
dos chamados meios de comunicacido massa —
radio, TV e midias impressas — na constituicao do

imaginario contemporaneo.

Questdes importantes a serem colocadas hoje
se referem aos usos dos meios de comunicagao
—nio necessariamente pelo aparelho de Estado
ou pelas grandes corporacdes privadas, mas por
cidaddos comuns e anonimos, atualizando a
proposta entdo colocada de que o que importa
mesmo € o que as pessoas fazem com os meios
de comunica¢do. Nesse ponto, é preciso anotar

outro detalhe importante: quando essa noc¢ao
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do que as pessoas fazem com os meios de
comunicacdo emergiu nos estudos tedricos,
tratava-se especificamente dos modos como as
audiéncias consumiam, de forma receptiva ou
nao, mensagens dos meios massivos. No campo
tedrico, esses usos se referiam a passagem

dos estudos dos efeitos a curto prazo para os
estudos de efeitos a longo prazo. De qualquer
modo, sustentava-se um modelo tedrico ainda
dominante, propriamente um paradigma
cientifico, cujo foco de interesse — académico,
politico e mercadolégico — eram os efeitos das

mensagens sobre as audiéncias.

Hoje, porém, quando se diz “uso dos meios”, é
preciso fazer ajustes novamente na perspectiva
tedrica, ja que o proprio objeto se alterou — e
muito — na virada dos anos 1980 aos 90 em
diante. E que o “uso dos meios” j4 nio se refere
mais apenas a recepc¢ao do contetido dos meios
de massa — foco que posteriormente deu origem
aos chamados “estudos de recepcao”. Refere-se,
isto sim, ao uso dos novos meios de comunicacio
cujas tecnologias se tornaram mais acessiveis
ao consumo de distintas e amplas faixas da

populacdo — como se pode observar no Brasil.

Interessa dizer que se percebe uma passagem da
comunica¢do de massa, como modelo mididtico
hegemdonico no século XX, as praticas sociais

e mididticas nem sempre compreendidas

no enquadramento disciplinar da chamada
“comunicacao social”, termo que, no Brasil,

compreende basicamente os processos instituidos
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da comunicagio industrial e as praticas
profissionais socialmente legitimadas: jornalismo,
propaganda, relacdes publicas, radialismo

(atividades no radio e na televisao) e cinema.

Na década de 1980 ja era visivel, ainda que

nao necessariamente de facil interpretacao

em sua dimensao socioeconomica e politica, a
diferenca que a entrada em cena das cameras
portateis de video e do videocassete (VHS)

no mercado de tecnologias mididticas estava
fazendo nos modos de se produzir, fazer circular
e consumir informacdes. Desde a década de
1990, outras novas midias, numa perspectiva
otimista do ponto de vista politico, vém
desestabilizando e fazendo outras diferencas na
concepcao de praticas mididticas: num primeiro
momento, a massificagio ainda que relativa dos
computadores pessoais e, mais recentemente,
sua transformacdo em equipamento moével

no formato notebook com acesso a Internet

sem fio; simultaneamente, o desenvolvimento
dos aparelhos de telefonia celular, para onde
convergem funcdes audiovisuais, incluindo

conexao com Internet.

Nao se trata, numa conjuntura de alta visibilidade
tecnoldgica, de fazer apologia da tecnologia,
como se ela por si s6 fosse capaz de promover
processos de subjetivacdo ou emancipacio de
individuos e coletividades. Se a perspectiva é
otimista, ndo necessariamente torna-se ingénua
quando se trata de sua inser¢ao no modo de

producdo capitalista. E a relacio do usudrio
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com a tecnologia, uma espécie de agenciamento
homem-maquina, que vai apontar como projetos
comunicacionais e culturais sdo construidos

numa perspectiva de desenvolvimento social.

Quando se diz “usos dos meios” hd, portanto, um
movimento que faz um desvio epistemoldgico

no pensamento comunicacional entdo vigente.

A transformacio na abordagem tedrica,
invariavelmente produzida a partir de dados
empiricos, evidencia-se no deslocamento dos
estudos da comunicacdo desenvolvidos até

entdo como “ciéncia do comportamento” para a
comunicacdo como “ciéncia da cultura”, tomando
como base modelos de estudos sistematizados por
Venicio Artur de Lima (2001). Em outras palavras,
h4 um deslocamento dos estudos sobre os efeitos
dos meios e das mensagens para a nocio de “usos
dos meios” que vai se traduzir nos modos como a
cultura passa a interferir como mediacao social

nos processos comunicacionais.

2 Comunicacao e cultura como praticas
de producao de sentido

No Brasil, distintas praticas sociais, se
compreendidas como praticas mididticas ou
comunicacionais, sugerem uma noc¢ao desses
“usos dos meios”. Em especial no &mbito das
culturas populares urbanas, memorias das
tradi¢oes e novas manifestacoes poéticas vém
sendo constantemente reinventadas na medida
em que se articulam e se reproduzem pela
repeticao dos processos rituais ou pela sua

insercdo na linguagem do audiovisual. Circuitos
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culturais tendem a sofrer muta¢oes na medida
em que se conectam e se capturam nas distintas
formas de existéncia mididtica, de modo geral, e
distintas formas de existéncia digital, de forma
mais especifica, de acordo com as novas — e

sempre renovadas — tecnologias da comunicacio.

Quando se trata do ambito do popular no Brasil,
a realidade das favelas e das periferias urbanas

é representada ndo raro como foco constituinte
do imagindrio da violéncia, segundo versoes
produzidas via comunicacio de massa — seja em
roteiros de novelas ou reportagens de telejornal.
Em outras palavras, sdo versoes produzidas

do “lado de fora” das favelas. O imaginario da
violéncia, no entanto, é insistente mesmo quando
mudam os narradores do cotidiano urbano. A
violéncia continua sendo narrada, encenada e
dramatizada, mas a diferenca é que hoje, segundo
a nocio de “usos dos meios de comunicacio”,
esse imaginario tende a ser construido também

com versoes do lado de dentro das favelas.

A condicdo de pobreza certamente reflete a ma e
mesmo a ndo-distribuicdo de renda, e a violéncia,
segundo perspectivas materialistas, tem relacao
direta com os niveis de exploracio econdmica

e dominacdo simbdlica. Se o popular, ndo se
confundindo com a massa nem com as elites,
carrega aquelas evidéncias de que se constitui

no limbo do consumo de bens materiais, cria-

se a idéia, certamente moralista, de que sua
correlacdo direta com o uso das novas tecnologias

seria uma espécie de contra-senso das classes
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trabalhadoras na medida em que seriam vitimas

do préprio desejo de consumo.

No entanto, os sentidos que o popular atribui a
si mesmo se ddo, entre outros modos, pela sua
rearticulacdo constante com distintos modelos
de comunicacao proporcionados pelas novas
tecnologias, e nos dias hoje em especial com

as midias digitais. A passagem de século e de
milénio se atualiza como um tempo em que o
popular se reconstitui numa espécie de popular
digital. Trata-se exatamente dos usos mididticos
com que o popular urbano reinventa suas

praticas culturais.

Quando a cultura popular se atualiza no
enredamento das tecnologias de comunicacio,
pode-se relacionar essa condicdo como

aquela em que as culturas, hoje, se tornam
culturas de fronteira (CANCLINI, 1998, p.

348). Em todo caso, interessa a reconversao de
perspectivas sobre o popular na medida que

ele se d4 em meio a condicio de massa, mas

a0 mesmo tempo inventando modos de sair e
ultrapassar essa condicdo de “maioria silenciosa”

(BAUDRILLARD, 1994).

A favela, a partir do momento em que captura
para si o uso de ferramentas mididticas, produz
um discurso de si. Essa pratica discursiva tende
a alterar o imagindrio urbano, para além dos
registros etnograficos, socioldgicos e jornalisticos
como modelos narrativos e interpretativos de

seu modo de vida. A captura das tecnologias

midiaticas por parte das camadas populares
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demanda um novo tipo de escuta social. O modo
como o discurso da favela — do popular, portanto
—vem sendo produzido é através da auto-gestao
de processos comunicacionais, em que os modos
expressivos nio sao apenas as ferramentas da
cultura (o corpo, a camiseta, a musica, o grafite,
enfim, as tradicdes reinventadas no espaco
urbano), mas também a midiatizacdo dos diversos
processos culturais. Se ha tempos a cultura tem
desempenhado ela mesma esta condi¢io de midia
de si, no que o pesquisador brasileiro Luiz Beltrao
(2001; 2004) designou de “folkcomunicacio”,

nos dias de hoje os processos de midiatizacio
digital passam a desempenhar e a redimensionar
essa funcio, e a cultura passa a ser a ambiéncia

mediadora de tais praticas comunicacionais.

3 Circuitos culturais e mediacoes dos
circuitos comunicacionais

Havia um tempo em que se dizia que uma das
funcoes dos meios de comunica¢do de massa era
dar proeminéncia a pessoas e coisas, principio
basico da ja desgastada abordagem funcionalista.
0 status social seria dado nao apenas segundo o
poder econdomico ou politico, mas também, nessa
era dita informacional, segundo a visibilidade
atribuida pela midia de massa. Acontece que
esse principio de visibilidade de pessoas e coisas
passa, nas praticas profissionais da comunicagao
social, pelo crivo permanente de linhas editoriais
(caso do jornalismo) e das determinacoes
empresariais e estratégias de marketing das

empresas de comunicacio (caso do radialismo).
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Por conta desses crivos é que, no imagindrio
mididtico massivo brasileiro, favela e violéncia

sdo temas em geral fortemente correlacionados.

Acontece ainda que, no imaginario mididtico de
massa, o estereotipo criado com base no referido
principio de visibilidade gera também séries

de constrangimentos no ambito do popular,
principalmente para moradores de favelas e
periferias nas cidades brasileiras, quando se
trata de insercdo social no mundo do trabalho. A
prépria midiatizacdo do mundo fornece algumas
pistas sobre essa questdo. Conforme a nocio de
“usos dos meios”, numa espécie de existéncia
mididtica que ndo se refere a comunicacio de
massa, confere-se uma linha de visibilidade a
individuos que, de forma mais auto-biografica,
tornam-se produtores de seus proprios discursos

e personagens da cidade.

Personagem 1 (MC To): “Quando se pede
emprego em Sao Paulo e se diz que é do Capio
Redondo ja tem um preconceito. Todo mundo vé o
Capao com outros olhos. Ja ndo aceitam e falam:
‘Do Capao? Ah, td bom’. E quando vocé sai, jogam

sua ficha dentro do lixo”.

Personagem 2 (DJ Ylsdo): "Eu trabalhava numa
obra. Comecamos a exigir cesta basica, registro
na carteira, vale-transporte. Comecamos a dar
de frente com o gerente, com o dono da empresa.
Até que o ‘cara’ marcou para a gente receber
(pagamento), ‘néis’ (nds) nao fomos, e a policia
estava la. No outro dia, voltamos 14. A policia

presente, o cara falou que todo mundo que
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‘trampava’ (trabalhava) na obra foi demitido. ‘0,
ta (estd) todo mundo demitido, vocés e toda a
obra’. O pessoal que nio reivindicou nada para
néo ser demitido, foi mandado embora a mesma
coisa. Foi a tltima vez que trabalhei fichado.
Nunca mais. Tudo que fago é por conta. Dou um
jeito de fazer eventos, vender camisetas, boné
de time (de futebol), rifa. Tem o barzinho, bolao
com jogos de futebol e continuar com o grupo

(musical Negredo)”.

Personagem 3 (DJ Alé): “Tenho 31 anos. Ja desisti
de procurar emprego porque gasto R$ 10 por dia
para ‘rodar’, comer na rua, para poder ficar o dia
inteiro procurando emprego. E isso eu ndo tenho.
Apesar de fazer muitas coisas, nao tenho na

carteira o registro que pedem”.

0 depoimento dos trés personagens acima,
habitantes da Favela Godéi, no Capdo Redondo,
periferia da Zona Sul da cidade de Sao Paulo,
estd registrado no documentario 100% Favela,
encontrado a venda em loja de departamento

de rede varejista com atuacio em territorio
brasileiro. Na capa do DVD se 1é: “A renda liquida
deste DVD sera destinada a Associacdo Periferia
Ativa”. O documentario, com direcio de Silvia
Bisilliat, foi produzido pelo Projeto 1 da Sul,
coordenado pelo DJ Ferréz, e pelo Negredo,
grupo de rap composto pelos trés personagens da
Favela Godéi, “quebrada ali no Capdo Redondo
muito versada pelo Cachorro Louco”. O Cachorro
Louco a que se refere o texto na apresentacio

do video € Mano Brown, cantor e compositor

comps

| E-ISSN 1808-2599 |

do grupo Racionais MC, considerado um dos
mais conhecidos rappers do Brasil e um dos

“padrinhos” artisticos do Negredo.

Em resumo, o documentario, produzido

em video digital, narra como o Negredo se
organiza enquanto grupo musical, na medida
em que pratica um hibrido de ativismo e
empreendedorismo cultural comunitério

na periferia de Sao Paulo. A narrativa do
documentario, conduzida principalmente por
DJ Ylsdo, tem como foco a producdo do show

de lancamento do CD do grupo. Animado pela
idéia de autogestdo comunitaria, o grupo se
utiliza da producao simultanea do documentario
em DVD para mostrar como se processam,

na favela, as relacoes do grupo de miisicos e
animadores culturais com o entorno social em
que vivem: familiares, moradores, outros artistas,
empresarios, traficantes de drogas, criminosos,

Igreja e policia.

Produzido com camera digital em maos, num
realismo tipico dos documentarios, o filme

exibe, em imagens por vezes trémulas, as ruas
estreitas e tortuosas da periferia da Zona Sul
paulistana. Apesar dos estranhamentos da cidade
grande, que sugere uma certa fragilidade da
existéncia individual na maior metrépole sul-
americana, o roteiro enfatiza uma certa poténcia
da organizacdo comunitdria na produ¢do de um
“discurso de si” em meio a uma condi¢do massiva
do cotidiano na periferia. A violéncia urbana, em

especial o massacre de 111 presos ocorrido na
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Casa de Detenco do Carandiru, em 2 de outubro
de 1992 na cidade de Sao Paulo, com repercussio
internacional, foi o que gerou, no grupo, a
“necessidade de se expressar” sobre a realidade
social dos habitantes da periferia da metropole,

onde a violéncia é uma instalacio cotidiana.

Antes do processo de midiatizacao, porém, o que
h4 é a producao cultural, um saber-fazer comum
e de dominio publico, no caso o hip hop, como
“modo de expressao” coletiva. O hip hop, em
especial o rap, como se sabe, tem sido um dos
elementos da cultura popular urbana que, no
Brasil, vem formando ambiéncias socioculturais
em que segmentos da juventude das periferias
das cidades produzem nio apenas seus modos
de existéncia simbdlica, mas também suas
condicoes de existéncia econdomica. O que seria
uma hipdtese ganha evidéncia nas imagens do
documentario 100% Favela, produzido pelos
proprios personagens e narradores do Capao
Redondo. Na producao do show de gravacao do
CD, registrado em DVD, moradores montam
barracas de comida e bebida na rua, técnicos
de sonorizacdo cuidam dos detalhes acusticos,
operarios montam a estrutura do palco, um

DJ faz o teste de som entre parafernélias de
equipamentos, um grupo de grafiteiros atribui
formas e cores a um portao de garagem com a

devida autorizacdo da moradora da casa.

0 show, organizado com participacio
comunitdria, acontece numa das ruas da favela.

Nas imagens diurnas, ainda durante a preparacio
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do evento cultural, um certo anseio transparece
numa trupe de jovens que, sentados na calcada,
parecem aguardar a hora do show logo mais

a noite. Nas imagens noturnas, a rua, entao
lugar de passagem de automéveis e pedestres,
torna-se, naquela ocasido festiva, espaco de uma
sociabilidade reinventada através da producio
cultural. A rua do evento, nas imagens do

video, ganha ares de uma “rua subjetiva”, com

o transito de seus moradores, de outras gentes
de outros bairros, movimentacoes da multidao,
gestualidades de coreografias coletivas, cores,

sons, odores, sabores.

Quando se trata de cultura popular urbana no
Brasil, as praticas sociais evidenciam como a
cultura, no mais das vezes, tende a ser produzida
também a partir de praticas do mundo do
trabalho, até porque a propria arquitetura da
favela é daquelas praticas de linguagem que

se evidenciam na paisagem urbana como um
saber-fazer de dominio ptiblico, uma tecnologia
que migra dos grandes empreendimentos de
construcdo civil e se aplica na reinvencdo da

sobrevivéncia nas cidades brasileiras.

Além da arquitetura, este também é o caso do
grafite, elemento fundamental na ambiéncia
do hip hop. A pratica poética dos grafiteiros se
d4 com latas de spray, compressores e pistolas
de jato de tinta, ferramentas de trabalho cujo
manuseio também nao é segredo, porque sao
as mesmas ferramentas usadas em oficinas

mecanicas, obras de construcio civil, funilarias e
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oficinas de pintura. As imagens que surgem desse
manuseio de ferramentas de trabalho também
nao sio segredo, pois sdo imagens correntes

no imagindrio urbano: véem-se, nos grafites,
automoveis, cantores de misica pop e icones
religiosos como a imagem de Jesus Cristo. Como
se percebe, sdo imagens do mundo do trabalho

e do cotidiano produzidas na e pela favela, na
medida em que se faz uso da midia e da cultura

como modo de produ¢ao simbdélica.

No entanto, o imagindrio da violéncia persiste
quando, durante a producdo do evento, o
documentario registra uma patrulha da Policia
Militar de Sao Paulo fazendo batida numa casa
da favela. Criancas e adultos, entre curiosos e
apreensivos, assistem a cena em que policiais
armados rendem hipotéticos suspeitos de
algum crime, colocando-os de frente para a
parede e com as maos ao alto. Na hora do show,
segurancas do evento, que hipoteticamente

sdo moradores do proprio bairro, revistam
participantes da festa ao entrarem no recinto de

espetaculo de lancamento do CD.

Varios grupos de rap sdo convidados a participar
do show, numa espécie de parceria para a
realizacdo do evento. Configura-se um circuito
cultural em torno do hip hop como ambiéncia
agregadora da coletividade dos moradores de
periferia — daquele bairro e de muitos outros.

O rapper Mano Brown, num dos trechos do
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documentario, lembra que o discurso da periferia
é o do individualismo, do “cada um por si”,

mas que no hip hop se diz “nés”, sugerindo no
vocabuldrio usado uma dimensao do trabalho
coletivo traduzido em palavras de ordem como

“uniao” e “respeito”.

0 caso da Favela Goddi, na Zona Sul paulistana,
vem se tornando um entre muitos exemplos

da mediacdo das praticas culturais no campo

do audiovisual.! A producao do documentario
atualiza um modo de autogestdo da comunicacio
e da cultura que possibilita tornar publica uma
pequena historia urbana em sua singularidade.
Essas narrativas subjetivas atualizam o modo de a
comunidade produzir uma escritura no mundo, a
partir do momento em que a favela se torna uma
favela digital. Assim, através de distintos usos
mididticos, o que parece mesmo estar em jogo € a
supremacia dos meios de comunica¢do de massa
como unicas fontes na formacdo do imagindrio
contemporaneo. Entram em cena as coletividades
e suas praticas culturais e mididticas, com

desejo de se tornar, elas préprias, sujeitos da

comunicacio, da cultura e, portanto, da historia.

Deve-se enfatizar que a aposta numa autogestao
da cultura e da comunicacio tem sido também
uma aposta num sujeito pensante, racional, ja
nao mais o sujeito atomizado e supostamente
passivo das primeiras incursoes tedricas da mass

communication research americana. A partir

0 AfroReggae, no Rio de Janeiro (RJ), e 0 Olodum, em Salvador (BA), sdo exemplos também mais conhecidos de organizagdes
culturais em que os usos midiaticos fizeram extrapolar suas origens comunitarias e locais para uma dimenséo nio apenas

nacional, mas internacional.
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da nocdo de “usos dos meios”, trata-se agora nao
apenas da idealizacao, mas da atualizacio, de um
sujeito gestor de outros saberes, outras epistemes,
outras poéticas, na relacdo com sua alteridade
social, na relacdo com as novas tecnologias de

comunicacdo e nas relacdes consigo mesmo.

Ja havia aqui a emergéncia de um novo
pensamento comunicacional a partir da inven¢ao
de distintas praticas sociais que se traduzem
como praticas expressivas e comunicacionais.
De figurante a personagem principal no enredo
da vida cotidiana, tal qual em filme de cinema,

a imaginacdo criadora do cidadao comum é que
também potencializa a construcdo de modos de
fugir deste — por vezes conformado e tedioso —
mundo de hoje. Mas, para uma atual angustia,
talvez haja um novo entusiasmo. Uma vez
inventados os meios, e os modos de usa-los, resta

promover a fuga.

4 Pensamento comunicacional

nas praticas sociais urbanas

A poética produzida nos movimentos urbanos
brasileiros, que nem sempre se enquadram no
que chamam de “novos movimentos sociais”,
sugere que, quando se trata de questoes
comunicacionais, pode-se considerar que
praticas artisticas e culturais emergem no
cotidiano desses grupos tendo como base um
modo de fazer circular informacoes e idéias. Ha,
certamente, um processo de diferenciagio entre
os dispositivos poéticos e comunicacionais,

principalmente pelo fato de que arte ndo
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necessariamente busca comunicar um sentido

comum ou univoco.

Acontece, porém, que, se considerarmos a
comunicacdo em sua forca paradigmatica na
constituicao da cultura contemporanea, pode-
se perceber como, nos movimentos sociais e
culturais, o pensamento comunicacional emerge
a0 modo de préticas de producio de linguagem
em géneros variados, que vao das artes eruditas
ao artesanato, da linguagem oral a linguagem
visual, quando ndo do cruzamento entre elas.
Essas praticas sociais nio sao exatamente o que
se entende como as praticas profissionais da
comunicacio social — jornalismo, propaganda,
relacoes publicas e radialismo. Mas sdo modos

— ou modelos — de producéo e circulacio de
informacio que, mais que serem alternativos aos
chamados meios industriais da comunicacao de
massa, sao discursos transversais aos sistemas de

informagao hegemonicos.

Quando se trata de estudos em comunicacio,
convém lancar mao de perspectivas tedricas

que compreendam tais praticas poéticas,
invariavelmente praticas mididticas, como temas
proprios desse campo do saber. Portanto, trata-se
de considerar o fendmeno contemporaneo em
que distintas praticas sociais e culturais vém se
constituindo como forma de produzir mediacoes
e intervencoes no pensamento comunicacional

brasileiro e, por extensio, latino-americano.

Deve-se considerar, no plano tedrico, a passagem

histérica dos estudos dos efeitos para o uso dos
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meios tecnoldgicos na producio, circulacio e
consumo de informacoes nos dias de hoje. No
plano empirico, visualizam-se modos de invencdo
de distintos circuitos comunicacionais em
diferentes redes de movimentos sociais. O que

se vé, no ambito da cultura popular urbana, é a
criacdo e a invencio de oficinas mididticas, em
que se evidenciam praticas artisticas e culturais
como a producio de ambientes em que circulam
as informagdes na producdo dos discursos

relativos a cidadania e a subjetividade.

Além das brechas das mediagcoes (MARTIN-
BARBERO, 1997), outras duas abordagens
tedricas da Comunicacio permitem conceber
praticas poéticas como praticas ditas
comunicacionais: a folkcomunicagao, do
brasileiro Luiz Beltrao (2001; 2004), e a visao
ritual da Comunicacgdo, do americano James
Carey (1992). Nesses dois modelos tedricos
concebem-se praticas sociais como praticas
comunicacionais, na medida em que as
consideram simultaneamente como praticas de

producdo de sentido.

Da abordagem tedrica de Beltrao (2001; 2004),
interessam os modos como as mediacoes da
cultura popular sdo concebidas como veiculadoras
de informacoes. Da abordagem tedrica de Carey
(1992), interessam os rituais de vinculacao social
para além dos antigos difusionismos culturais e
comunicacionais. Entre Beltrdo e Carey, o que

h4 é a ampliacdo do campo comunicacional que

passa a compreender, debaixo de seu guarda-
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chuva tedrico, praticas sociais compreendidas

como produtoras de sentido.

A partir dessas perspectivas tedricas, concebem-
se praticas expressivas da cultura e o uso das
tecnologias middticas como modos de invencio de
novas praticas comunicacionais que atravessam

a condicdo molar da chamada comunicacgio

de massa. Desde a década de 1980 se observa,

nos estudos em Comunicacgio, a emergéncia

e visibilidade da tecnologia audiovisual como
ferramenta expressiva de distintos grupos sociais

no Brasil e na América Latina.

No entanto, mais que a visibilidade atualizada
pela tecnologia, o que tem sido proprio desta
“era digital”, interessa mais propriamente o

agenciamento em que se cruzam as diferentes

formas de existéncia na relacdo homem-méquina.

Ou seja, a visibilidade de distintos segmentos

sociais, no Brasil, passa hoje pelo uso que se faz
de tradicionais formas de expressao cultural na
hibrida¢do com as mais recentes tecnologias de

registro e comunicacao digital.

Segundo o espanhol-colombiano Jestis Martin-
Barbero (1997), a configuracao das identidades
culturais teria, como um de seus atuais registros,
o fato de que as novas tecnologias seriam o
ponto culminante de uma certa “operacao
antropoldgica”. Essa operacdo reativaria a

légica evolucionista que converte o Outro em
“atrasado”. Assim, como sustenta o autor, o

que constitui a identidade, no caso latino-

americano, € o que nos falta, “o que nos constitui
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é a caréncia, e do que carecemos € a tecnologia
produzida pelos paises centrais, o que vai nos

permitir o salto para a modernidade”. (p. 254)

Portanto, a cultura contemporanea em paises
latino-americanos como o Brasil vem sendo
reinventada em condi¢des socioecondomicas

que transitam entre manutencao de tradicoes

e experimentacoes de linguagem com novas
tecnologias. Considera-se, portanto, nessa
situacdo, ndo a producio, mas o consumo de
novas tecnologias como instancia em que se cria
um sentido politico no qual se articula a relacao
entre producgido de saber, producio econdomica

e novas relacoes de poder na sociedade
brasileira. Cabe redefinir, quando se trata

das questoes entre comunicacao e politica, as
nuances em que as circunstancias agregam a
producio de bens simbdélicos com a producio

de riqueza no que os cientistas sociais Antonio
Negri e Maurizio Lazzarato (2001) chamam de

“trabalho imaterial”.

0 chamado trabalho imaterial, segundo Negri

e Lazzarato (2001, p. 47), se relaciona com o
processo social que se torna processo econdomico.
E o que é mais social é exatamente a linguagem,

a comunicacdo. A relaco entre comunicacio e
desenvolvimento, portanto, pode traduzir-se numa
outra férmula: comunicacio “é” desenvolvimento,
a partir da consideracao, hoje fundamental para
as camadas populares, de que distintas formas

de producao de saber, incluindo os saberes

comunicacionais, ganham outro estatuto,
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certamente numa perspectiva afirmativa, na
emergéncia de distintas formas de subjetivacio e

emancipacio coletivas na vida contemporanea.

Para além dos produtos da chamada industria
cultural, que sdo resultado da moderna e nido
raro enfadonha cultura de massa, interessa
analisar a emergéncia singular de distintas
formas de producio cultural, propriamente
laboratdrios sociais, em que saberes mididticos
sdo construidos em condi¢des economicamente
adversas em paises como o Brasil e, de modo
geral, na América Latina. Para além do modelo
funcional da comunicacdo de massa, em que

se concebe um imagindrio mididtico comum e
supostamente homogéneo, deve-se perceber na
profusao das praticas mididticas contemporaneas
que o “em comum”, nos dias de hoje, insiste em

ser concebido em sua multiplicidade.

Essa multiplicidade do “em comum” se da
certamente no uso dos meios de comunicacio,
ou seja, no uso das tecnologias que constitui
processos de midiatizac¢do das culturas populares
urbanas. No entanto, a singularidade desses
processos de midiatizacao é constituida nio

em seu carater de “veiculacio” de informacoes,
que logo reconstituiria o velho modelo difusor
da comunicacao. Antes, tal singularidade se

d4 no que o professor brasileiro Muniz Sodré
(2002, p. 234) designa como “vinculagio”, que
compreende “praticas estratégicas de promocio
ou manutencao do vinculo social, empreendidas

por acdes comunitaristas ou coletivas, animacao
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cultural, atividade sindical, didlogos etc.” Assim,
segundo o autor, isso se diferencia da pura
relacdo produzida pela midia autonomizada, na
medida em que a vinculacio se pauta por formas
diversas de reciprocidade comunicacional —

afetiva e dialégica — entre os individuos.

A atribuicdo de valor aos saberes produzidos fora
dos circuitos culturais socialmente legitimados
supoe colocar em cena distintos modos como as
praticas culturais subalternas se afirmam quando
se cogita a interface entre cultura e midiatizacdo
do mundo contemporaneo. Nesse caso, a relacao
entre comunicacdo e desenvolvimento passa

nao mais pela legitimacio de uma suposta
visibilidade de grupos ou classes sociais nos
meios de comunicacdo de massa, pelo volume de
informacdes consumidas pela massa populacional
ou pela perspectiva que considera a comunicac¢io
como ferramenta de difusio de valores

socialmente homogéneos.

Ao contrario, a perspectiva dos “usos midiaticos”
aponta para outros aspectos, o que inclui os
modos como distintos atores sociais reinventam
circuitos comunicacionais e culturais como
estratégias de producdo, circulacio e consumo de
outras informacdes, outras idéias, outros saberes,
outras epistemes, no mundo contemporaneo.
Quando se trata de comunicacdo, certamente
que esses processos de producio de subjetividade

demandam novos modos de escuta social.
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Media uses in the constitution
of popular urban cultural
communicative circuits
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Usos mediaticos en la constitucion
de circuitos culturales y
comunicacionales populares urbanos

Abstract

In this article, an analysis will be made of the
re-invention of the popular urban cultural circuits
and the direct mediation of contemporary media
practice. Specifically evident was the use of
technological communication devices as the means
of constituting contemporary popular Brazilian
urban cultures. Based on the documentary 100%
Favela, produced in Brazil, there is an emphasis,
within social practice, on the self-management of
the cultural and communicational processes as a
form of re-invention of the means of economic and
symbolic existence in a favela (shanty town) in
the city of Sdo Paulo. The use of the media devices
and the construction of self-dialogue within this
outer-city culture requires, these days, new modes

of social listening.

Keywords
Communication. Documentary. Popular culture.

Mediation.

30 de agosto de 2008

Resumen

En este articulo se analiza la reinvencion de

los circuitos culturales populares urbanos en
interaccion directa con las practicas comunicativas
contemporaneas. Destaque especifico para el uso
de los dispositivos tecnolégicos de la comunicacion
como modo de constitucion de las culturas urbanas
brasilenas de la contemporaneidad. Tomando

como referencia el documental 100% Favela,

de procedencia nacional, de entre las practicas
sociales, el énfasis recae sobre la autogestion

de los procesos comunicativos y culturales como
modificadores de los modos de existir econémico y
simbolicamente en una favela de la ciudad de Sao
Paulo. El uso de los dispositivos comunicativos y la
construccion de la periferia actualmente demandan

nuevas formas de escucha social.

Palabras clave
Comunicacion. Documental. Culturas populares.

Mediaciones.

11 de novembro de 2008
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