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Sammanfattning

Syftet med denna uppsats ir att med en malgrupp som utgingspunkt underséka vilken typ av formsprak och kinsla de

vill ha gillande utseende och innehall i livsstilsmagasin. Den malgrupp som dr 6verrepresenterad inom denna kategori av
magasin dr kvinnor i dldrarna 20-35. Vi har dirfor avgrinsat oss till denna maélgrupp i var undersékning. For att fa svar pa
fragestillningen ”vad vill méalgruppen kvinnor i dldern 20-35 ha f6r dmnesinnehdll och formkinsla i ett livsstilsmagasin for
kvinnor?” har vi genomfért en enkitstudie och en workshop. Resultaten fran dessa undersékningar analyserades och sam-
manfattades till en typ av kommunikativ plattform som lag till grund f6r var formgivning. Skillnaden mellan var form och
den som finns i marknadens magasin dr att vi anvint oss av bilder som vi tycker dr mer livfulla och férestiller manniskor
fran malgruppen istillet f6r en poserande supermodell. Vir form kinns dven mer experimenterande och mer livfull da

bilder och illustrationer kan kombineras.



Abstract

The purpose of this essay is to, based on a target group, examine what type of form and expression they want when it
comes to layout of and content in life style magazines. The overrepresented target group in this category of magazines are
women in the ages between 20 and 35. Therefore we have delimited our examination to this target group. To be able to
answer the question ”what does the target group women in ages between 20 and 35 want as far as content and expression
goes in a life style magazine for women?” we have executed a questionnaire study and a workshop. The results of theese
studies were then analyzed and summarized in to a type of communicative platform which our layout is based on. The dif-
ference between our layout and the one existing in the magazines on the market is that we have used more vivid pictures
portraying people from the target group instead of posing supermodels. Our layout also feels more experimental and
vivid as pictures and illustrations are combined with each other.
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1.0 Inledning

Tidskriftsmarknaden i Sverige har pa de senaste aren dkat kraftigt. Under ar 2005 kom det i genomsnitt ut en ny titel
varje dag. Detta innebir att det pa senare tid varit hird konkurrens om lisarna. Konkurrensen visar sig i att forlagen hela
tiden maste hitta nya sitt att skapa sig foérdelar gentemot de andra. Ett exempel pd detta ér att tidskrifternas lisare erbjuds
mervirden i form av medféljande dvd-filmer, smink eller bécker etc. (Nordicom-Sverige, 2007)

Mellan 1995 och 2005 har 34 livsstilsmagasin f6r kvinnor startat. Under samma period lade man ner 12 titlar i samma kat-
egori. Totalt si lades 35 % av alla titlar inom livsstilsmagasin f6r kvinnor ner. (Nordicom-Sverige, 2007)

Det férvanar oss att se att trots att konkurrensen ér sa hard pd marknaden sé dr magasinen si lika varandra och handlar
om samma saker vilket gor att det kinns som om utbudet i sjilva verket dr ganska litet. I utbildningen Mediedesign har vi
ldrt oss att tinka utanfor ramarna i vart skapande vilket far oss att fundera pa om det inte skulle kunna finnas andra saker
att skriva om och ett annat sitt att utforma ett magasin pa som tilltalar konsumenterna och pa sa sitt skapa en konkurrens-

fordel.

1.1 Definitioner

1.1.1 Populdirtidskrift
Populirtidskrifter vinder sig till lisare som konsumenter i allménhet och syftet med dessa tidskrifter dr att i férsta hand
underhalla och informera. Inom populirpressen férekommer sedan i sin tur en uppdelning efter malgrupp t. ex. damtid-

ning eller herrtidning eller efter intresseomride, sd kallade specialtidningar t. ex. om batar eller heminredning. (Jais-Nielsen,
2004)

1.1.2 Livsstilsmagasin

Populirpress vinder sig till ldsare som privatpersoner. Vad som avgor vilken typ av tidskrift det handlar om under denna
kategori dr hur lisaren ser ut. Det kan r6ra sig om familjetidningar, herrtidningar intressetidningar o.s.v. P4 senare tid har
det dock blivit vanligt att man férséker ta ett helhetsgrepp om ldsaren. Man blandar in allt som har med yrkesroll, in-
tressen, kon och livsfas att géra och gor det till en helhet. Tanken med detta dr att fa ldsaren att relatera och finna intresse
pé flera plan. Denna typ av tidskrifter kallar man f6r livsstilsmagasin. Livsstilsmagasinen dominerar hyllorna och liknar
varandra till utseendet: omslaget pryds av ett eller flera foton och mingder med text.

Ordet livsstil anvinds ofta nir man beskriver ett beteende hos konsumenter som ligger till grund f6r utformning av
produkter och reklam som ska tilltala speciella segment av konsumentet. ( http://www.ne.se/jsp/search/atticle.jspri_art_
id=243354&i_word=livsstil)

1.1.3 Livsstilsmagasin for kvinnor

Denna typ av livsstilsmagasin ir fokuserade pa individen och hennes ndrmiljé: hemmet, familjen och jobbet. De vinder sig
till en bredare malgrupp, bestiende av ”vanliga kvinnor” vilket 6kar chanserna till att nd en hégre upplaga. Annonsingan-
gen dr god och alla tidningarna dr bildrika, de har mer bild 4n text. De arbetar med liknande koncept fér omslagen: glad
tjej med 6gonkontakt och manga puffar dir den typografiska hanteringen kan variera en aning frin kaos till mer ordnade
rader, frin firgexplosion till en mer sparsmakad firghantering, Livsstilsmagasinen dr mycket lyhorda f6r vad som siljer,
marknad gér i vissa fall fére moral. Ingen storre Gverraskning dr att tidningarna gér allt f6r att silja om man ser till den
stenhdrda kommersiella press som de flesta livsstilsmagasin lever under, fér det 4r ju ocksé sé att ju bredare tidning och
malgrupp, desto storre upplaga krivs for att locka annonsérer. (Jais-Nielsen, 2004)

1.2 Tidskriftshistoria

Jais-Nielsen(2004) forklarar att det under hela 1900-talet internationellt sett funnits ett mindre antal tidskrifter som funger-
at som scen for nya idéer och strémningar inom politik, filosofi och konst. Dessa tidskrifter brét mot traditioner och
uppfann nytt och de var ocksa inom den egna grafiska formgivningen stora banbrytare. Den bredare populdrpressen har
ockséd genomgitt stora formmassiga férindringar. Dessa har berott pd strdmningar i tiden samt att tekniken utvecklats och
moijligheterna till bittre bildreproduktion och firgtryck har dirmed Skats. Populdrpressen lyssnade ocksa vildigt mycket till
marknadens behov och vad som siljer nir det giller innehall och grafisk form.

Den svenska tidskriftshistorien kan sigas g tillbaka dnda till 1700-talet, dd de forsta alstren av tidskriftstyp grundades.
Dessa hade ofta ett innehdll som var en blandning av politik, kultur och underhéllning. Den férsta politiska tidskriften i
Sverige hette En irlig Swensk och kom ut 1755. (Jais-Nielsen, 2004)



Den moderna svenska populirpressen brukar dateras till ungefir mitten av 1800-talet, da bland andra Svenska Familj-Jour-
nalen och Ny Illustrerad Tidning grundades skriver Jais-Nielsen (2004).

Nigra dr in pd 1900-talet bérjade tidningsforsiljningen att samordnas och 1905 bildades Pressbyrin och den svenska veck-
opressen borjade pa allvar att etablera sig. Veckotidningsmarknaden vidgades drastiskt under den férsta halvan av 1900-
talet och antalet titlar vixte och somliga upplagor nidde 6ver halvmiljonstricket. Det som beredde vig f6r denna kraftiga
Skning av tidningar var den pdgiende urbaniseringen, industrialiseringen, befolkningsékningen samt den ockséd 6kande
liskunnigheten. Samtidigt sd blev det ocksa littare att framstilla stora upplagor till rimligt pris dd flera nya uppfinningar
inom tryck- och reproduktionsteknik kom. Framstillningen av tidningar under 1800-talet var betydligt mer kostsamma och
komplicerade. (Jais-Nielsen, 2004)

Jais-Nielsen(2004) férklarar att med Illustrerad Familj-Journal, 1879, i titen etablerades sedan en rad moderna populirtid-
ningar som fick sitt genombrott hos en storre publik strax efter sekelskiftet. Tétt inpd lanseringen av Illustrerad Familj-
Journal kom sedan ytterligare ett antal veckotidningar. Och nu bérjade ocksa olika inriktningar och malgrupper for
tidskrifterna att urskiljas; damtidningar, bildtidningar, breda familjetidningar och herrtidningar.

Fram till 10-talet var médnga av tidskrifterna tunna och ofta mellan dtta och sexton sidor, men sidantalet férdubblades
ganska snart. I regel sa var tidskrifterna vilorganiserade med smaannonser fram och bak, vid den hir tiden férekom endast
smaannonser, de storre helsidesannonserna kom férst nagra dr senare. Ofta trycktes ocksd ett separat annonsark med eget
omslag som lidg runt den 6vriga tidningen. Logotyperna under denna tid var ofta firgrika och bilderna var inte utfallande.
Flera tidningar marknadsforde sig kring sekelskiftet som bildtidningar.

"Aven om det tidiga 1900-talets tidningar idag ter sig bildfattiga si var det sannolikt bilden och
7 synnerbet fotografiet som attraberade ldsekretsen. Till en birjan anvindes inte bilderna for att
illustrera text, snarare tvartom.”
Jais-Nielsen 2004, .75

Layouten var under flera decennier av en ritt-upp-och-ned” karaktir och hade inga utsvivningar i luftspalter och
liknande. (Jais-Nielsen, 2004)

1.2.1 20-0ch 30-tal

Jais-Nielsen (2004) skriver att antalet titlar efterhand 6kade och tidskrifternas grafiska form och innehallsliga profiler mod-
erniserades. Under 30-talet 6kade ocksa differentieringen och tidskrifterna bérjade att i allt stérre utstrickning inrikta sig
mot olika innehall, malgrupper och kén. Det lanserades en rad nya veckotidningar som fick stora framgingar och manga
av dem vinde sig till en yngre liasekrets. Men trots en differentiering och ménga nya tidskrifter si dominerades innehallet
generellt av mode, fiktion och filmstjirnor. Annonserna blev ocksa stérre -fler hel-och halvsidor- och upptog i snitt 20
procent av en tidskrift. Flerfargstrycket fick nu fdste och omslagen fick starkare firger, men de var dnda Gvervigande teck-
nade. Tidskriften Film-Journalen innehdll bilder fran filmindustrin, de lanade filmkonstens sitt att arrangera bilder samt
filmkamerans méjligheter att ta nirbilder pa filmskadespelerskan. Omslagen pryddes av dessa leende kvinnoansikten och i
ett slag s forindrades hela veckopressens utseende.

"Ofta visades kvinnoansiktena i en sorts halyprofil med blicken riktad snett ntat
sidan, de hade lite Garbomystik ver sig, till skillnad fran dagens omslag som
formedlar omedelbar dgonkontakt.”.
Jais-Nielsen 2004, s.84

Med radions intdg gick tidningarnas monopol pd information och nyheter fétlorade, och det var en bidragande orsak till
att fotografiet vid det hir laget bérjade fa 6kad betydelse. Tidningarna var tvungna att komma med nigot nytt och eget.

1.2.2 40-0ch 50-tal

Pi 40- och 50-talen lanserades en ny typ av modeinriktade kvinnotidningar och den samlade veckopressens upplagor
klittrade uppit under 50-talet. Skillnaden i utseendet mellan de nya damtidningarna och familjetidningarna blev under
50-talet pataglig. Damtidningarnas omslag pryddes av chica damer medan familjetidningarna varvade kvinnor med barn
och djur och ibland en och annan familjefader. Layouten bérjade i vissa tidningar att kinnas mer modern med mycket luft
och utfallande bilder. Det var minimalistiskt med mycket strama linjer och ljusa firgtoner och sma rubriker. Fiktionen som
tidigare dominerat innehéllet borjade att minskas och gav plats 4t personreportage. I takt med detta blev ocksa de manga
artiklar om samhaillsfridgor, som uppkommit i samband med andra virldskriget, firre och firre. (Jais-Nielsen, 2004)



1.2.3 60-och 70-tal

Under 70-talet férindrades veckotidningarnas omslagsform drastiskt. Fran att ha varit typografiskt sparsmakade i femtio ar
blev de nu 6verlastade med text, bilder och firgplattor i starka fiarger och antog den form som familje- och kindistidningar
har 4n idag. Familjetidningarna och damtidningarna borjade likna varandra patagligt skriver Jais-Nielsen (2004)

En stindigt tilltagande konkurrens fran bland annat television och de framgangsrika kvillstidningarna bidrog till ett allt
hérdare klimat f6r veckotidningarna, det handlade om att vinna eller férsvinna. Innehillet dndrades didrfor drastiskt i en
del tidskrifter. 1964 lanserade Hint i Veckan framgangsrikt med inriktning pa kindisreportage. Flera tidskrifter hakade
pé trenden med kindisskvaller. Typografin bérjade ocksé dndras, generellt blev rubrikerna kraftigare, sans-serifer bérjade
anvindas i stérre utstrickning. (Jais-Nielsen, 2004)

1.2.4 80-0ch 90-tal

Populirpressen genomgick under 80-talet en stor omvandling. Veckotidningarna férsvann till f6rmén f6r specialiserade
minadstidningar. Dam-, herr- och ungdomstidningar férsvann med nagot undantag, Minga lades ner medan andra
omvandlades till médnadsmagasin eller specialtidskrifter med glesare utgivning. 1995 dterstod endast fem familjetidningar,
en tjejtidning och tvd kindistidningar bland de traditionella veckotidningarna. Hela konsumtionsmarknaden blev under
80-talet alltmer nischad, med ett utbud med liknande och dirav konkurrerande produkter. Manadsmagasinen var tjockare,
glansigare och lyxigare dn vad veckotidningarna hade varit. Négra av titlarna som kom var bredare livsstilsmagasin och
négra inriktade sig mer mot mode och en del heminredning skriver Jais-Nielsen(2004).

Under sent 80-tal och 90-talet bérjade den grafiska formen att anta ljusare och elegantare former. Tidskrifter var nu forst
med det senaste inom modefotografi och grafisk design och inte lingre reklamen som dominerade omridet under 60-
talet.(Jais-Nielsen, 2004)

Jais-Nielsen 2004 forklarar att nér digitaliseringen dnnu var i sin linda sa blev det kaos p4 vissa stillen. Formgivarna skulle
Sver en natt ta Gver sitteriernas hantverk och det gav sig till kinna i spalterna. P4 flera hall blev det ocksa ett Gverflod av
tonade fargplattor, ramar och allt nytt som kunde skapas med datorns hjilp.

Det faktum att det nu med hjilp av datorn blev billigare och enklare att producera tidskrifter gjorde att manga nya tid-
skrifter startades. Men detta medf6rde ocksa att det blev vildigt turbulent pa marknaden och méinga tidningar kom lika
fort som de férsvann. Men fortfarande pa 2000-talet 4r férmagan att snabbt kunna lansera en ny tidskrift ett av de vikti-
gaste sdtten att konkurrera, sd tidskrifter som kommer och gar ir en trend som haller i sig.

1.3 Problemformulering och avgrinsning

Pa pressbyran finns ett stort antal tidskrifter att vilja bland. Det finns tidskrifter som ticker de flesta intresseomraden som
kan tinkas finnas. En del av utbudet riktar sig dock mot en bredare publik, en publik som 6nskar uppdatera sig pa en mer
allmin niva. Denna typ av tidskrifter kallas for livsstilsmagasin och finns till f6r bade kvinnor och min i alla dldrar. Den
malgrupp som ir 6verrepresenterad ibland dessa tidskrifter dr dock kvinnor i dldrarna 20-35. Denna typ av livsstilsmagasin
som riktar sig till kvinnor kallas logiskt nog for livsstilsmagasin fér kvinnor. Hur denna kategori av livsstilsmagasin ska se
ut och vad den ska innehalla ir en hel vetenskap. Detta syns i tidningshyllan dér de flesta tidskrifter inom denna kategori
har ett likartat utseende och innehall. Vi fragar oss da om innehallet i dessa magasin ticker behovet av information som
kvinnor i aldrarna 20-35 vill ha, och om utseendet pa tidskrifterna dr det som tilltalar denna malgrupp? Vi har avgrinsat
oss till livsstilsmagasin for kvinnor eftersom det 4r den storsta kategorin som ligger under livsstilsmagasin. Vidare sa har vi
avgrinsat oss till den del av malgruppen som éldersmissigt dr 6verrepresenterad. Det vill sdga 20-35 ar.

1.3.1 Val av mdilgrupp

Eftersom vi vill underséka den malgrupp som ir éverrepresenterad bland de malgrupper som finns bland Sveriges
livsstilsmagasin sa var vi tvungna att ta reda pa vilken denna malgrupp dr. Vad vi gjorde dé var att vi kollade upp via www.
sverigestidskrifter.se vilka livsstilsmagasin som finns pa den svenska marknaden idag, Vi skrev upp dessa och kollade sedan
upp vilket kén de flesta av dessa magasin vinder sig till. Kvinnor var klart Gverrepresenterade som malgrupp. Nista steg
var att kolla upp vilken alder de flesta magasinen hade pa sin malgrupp, och vi kom fram till att dldern 20-35 ar var éver-

representerad. Informationen om bade koén och dlder fann vi pa www.sverigestidskrifter.se.

1.4 Syfte och fragestillning

Under kursen Tidningsredigering 2 fick vi uppfattningen om att det finns en typ av mall f6r hur magasin formges idag. Vi
fick ocksa en kinsla av att den hir mallen har utvecklats pa magasinens egna redaktioner. Man verkar inte ha gett sig ut
for att prata direkt med malgruppen om vad de tilltalas av. Syftet med denna uppsats dr ddrfér att med méilgruppen som
utgingspunkt undersoka vilken typ av formsprik och kinsla de vill ha gillande utseende och innehdll i livsstilsmagasin.
Vir fragestallning lyder: Vad vill malgruppen kvinnor i aldern 20-35 ha for dmnesinnehall och formkdnsla i ett livsstilsmagasin for kvin-
nor?

8



2.0 Metod

Vi har valt att anvinda oss av bade en kvantitativ samt kvalitativ undersdkning i varat arbete. Skilet till att vi gjort detta
ar att vi ansdg oss kunna fa ut mesta méjliga information av malgruppen genom detta. Den kvantitativa undersékningen
bestod av en enkit som vi hoppades kunna ge oss en inblick i malgruppens lisvanor, vad de vill ha f6r innehall samt vad
de anser om utbudet av tidskrifter idag. Med den kvalitativa undersdkningen som yttrade sig i en workshop hoppades vi

kunna fa ut vad malgruppen vill ha f6r formsprik och utseende pa tidskrifter. Vi har dven utfort en litteraturstudie.

2.1 Litteraturstudie

Vi har utfort en litteraturstudie for att fa mer insikt 1 och forstaelse for dmnet, vilket har varit nédvindigt vid sammanstall-
ningen av vira resultat samt dven vid utformningen av vira undersékningar. Vi har anvint oss av olika bécker, men frimst
har vi utgatt frin Eva Jais-Nielsens bok Tidskriftsdesign eftersom det inte finns nigon annan bok som behandlar svenska
tidskrifter i sa pass stor utstrickning som den gér. Vi dr medvetna om att detta val medfor en risk att arbetet till viss del
kan bli riktat utifrin hennes sitt att se pa saker. Men f6r att minimera den risken har vi kompletterat var studie med annan
litteratur.

2.2 Enkit

Den f6rsta undersékning vi gjorde for att samla in egen data var en enkitundersékning. Vart syfte med att anvinda oss av
enkit som en del av undersékningen var att vi ville ha méjlighet att vinda oss till en ett relativt stort urval for att fa svar pa
fragor som hade med vér malgrupps vanor och attityder gillande tidskrifter att gora.

Foérdelen med enkiter dr, forutom det faktum att man far ett storre urval i férhallande till tiden, att respondenten inte
péaverkas av det sitt som intervjuaren stiller en fraga pa. Alla respondenter har samma férutsittningar och samma svarsal-
ternativ presenteras pa samma sitt for alla. En nackdel kan dock vara att man inte far méjlighet till mer komplicerade
fragor eller oplanerade foljdfragor. (Ejlertsson, 2005) Att det inte fanns méjlighet till féljdfrigor spelade dock inte sa stor
roll i vart fall eftersom vi har gjort tva olika undersckningar.

2.2.1 Urval

Nir vi borjade planera var enkidtundersdkning sa tinkte vi att vi ville ha en relativt stor geografisk spridning pa respon-
denter vilket vi funderade pa hur vi skulle 16sa. Det blir ett mer rittvisande resultat om det finns méinniskor representerade
fran norr till séder, fran storstider till sma byar. Vi ville inte heller att vira respondenter skulle ha samma anknytning till
estetiska dmnen som de flesta har som ldser pa Institutionen fér musik och medier i Pited, si vi bestimde oss da for att
utfoéra undersékningen pa Lulea tekniska universitet eftersom man hir kan hitta mer vanliga” minniskor och samtidigt fa
den geografiska spridningen som vi var ute efter. Antalet respondenter i denna undersékning uppgick till 40 personer.

2.2.2 Utformning av enkdten

I utformningen av enkdten tinkte vi pa att halla oss till ett sprak som passar den malgrupp som vi dr ute efter att under-
s6ka. Vi stillde frigor som har med deras personlighet och deras fritid att géra. Detta for att ta reda pa vad som inspirerar
dem och vad som intresserar dem. Det var dven viktigt att ta reda pa hur deras magasinvanor ser ut eftersom vi ville veta
om det finns ett behov av nagot nytt i den kategori av magasin som vi valt ut. Vi ville dven ta reda pd vad de vill och inte
vill lisa om eftersom vi behover en idé om vad malgruppen vill ha f6r typ av innehall innan vi kan veta hur formen ska

se ut. I var enkit dr Sppna fragor blandade med frigor med svarsalternativ. Detta har varit n6dvindigt eftersom vi ville

ta reda pé vilket beteende respondenterna har gillande magasin samtidigt som vi vill ha reda pd varfér det dr sd. Fordelen
med de 6ppna fragorna dr att man inte styr respondenten och att man kan fa helt nya perspektiv pa frigan. Nédr man har
fragor med svarsalternativ kan man vilja att antingen ha jaimnt antal svarsalternativ eller ett ojimnt antal. Vi valde att ha ett
jamnt antal eftersom vi ville ”tvinga” respondenterna att ta stillning. Vi behéver fé veta vilka attityder som finns gentemot
tidskrifter och design.

For att vara sikra pa att enkiten skulle fungera som vi hade tinkt oss utférde vi forst en pilotstudie dir vi delade ut en-
kiten till fem slumpmassigt utvalda personer pd Institutionen f6r musik och medier. De fick svara pa frigorna och sedan
fragade vi dem om det var nidgot som kindes svirt eller som de inte férstod. Svaret var att det inte var ndgot som var
oklart, och vi tyckte att vi fick den typen av svar som vi var ute efter. Enkiten ligger under bilaga 1.

2.2.3 Genomforande

Vil pa Luled tekniska Universitet gick vi runt i de olika husen och i café och restauranger for att fi tag pa respondenter
som ldser pd olika typer av utbildningar. Varje respondent har vi tillfrigat om alder for att férsikra oss om att de befinner
sig i den maélgrupp som vi valt att undersoka. Vi sig dven till att halla oss i ndrheten nir de svarade pa enkiten sa det skulle
vara mojligt f6r dem att stélla fragor. Vi valde att inte forklara f6r respondenterna vad livsstilsmagasin var for ndgot efter-
som vi inte ville att de skulle férvirras av att bara fd svara utifran deras vanor gillande denna typ av magasin. Vi har alltsa



fragat respondenterna om deras vanor gillande magasin i stort. Vi tror dock att vi med hjilp av resultatet av enkiten kan
fa information som ér av storsta vikt for det arbete vi utfér eftersom vi far reda pa vilka magasin man képer, varfér man
g6r det eller varfér man inte képer dem Gver huvud taget.

2.3 Workshop
Var andra undersckning bestod av en workshop. Denna underskning kindes nédvindig for att fa fram mer konkret
information om det formsprak och den kinsla som malgruppen tilltalas aw.

2.3.1 Urval

Vi bérjade fundera 6ver urvalet av férsdkspersoner till vir undersékning och kom fram till att vi skulle anvinda oss av
personer ur var malgrupp som studerade pa Universitetet i Lulea. Vi valde det alternativet eftersom vi ville ha sa mycket
relevans i var undersékning som méjligt och pa Universitetet i Luled sd ansdg vi det finnas storre mojligheter att fa per-
soner fran olika delar av landet. Vi mailade ut till alla kvinnor pa Universitetet och bokade en lokal i Luled. Vi bestimde
oss for att tio personer var ett limpligt antal att ha med i vir undersékning, men tyvirr sa fick vi inga svar frin niagon som
kunde medverka sa vi fick stilla in.

Da bestimde vi oss istillet for att ha workshopen pa Institutionen f6r musik och medier i Pited, dven om det medférde en
mindre chans att fa en spridning av personer frin hela landet sa sig vi det som ett alternativ som i alla fall kunde ge oss en
liten inblick i hur malgruppen vill ha det. Vi mailade ut till alla kvinnor pa skolan och bestimde oss for att ha workshopen
under en lunchtimme och att vi dd ocksa skulle bjuda pa lunch i samband med detta. D4 det visat sig vara svirt att fi tag i
forsokspersoner till detta bestimde vi oss for att vi kunde gé ner till fem personer i var undersékning men inte under det
for att vi dnda skulle kunna behalla en viss relevans. Vi fick inga svar nu heller och fick stilla in igen. Da kom vi fram till att
vi skulle friga personer fran en kurs som vi liser och de var villiga att stilla upp och vi fick dven med tva andra utom-
staende. Sa nu hade vi sex personer som kunde medverka i var undersékning. Alla personer befann sig inom mélgruppen
kvinnor 20-35 ar. Av dessa studerade 2 personer mediedesign, 2 personer journalistik och 2 personer liste endast kursen
Kreativt arbete i Photoshop A pi skolan.

2.3.2 Genomforandet

Sjilva genomférandet av workshopen gick till s att vi bokade ett konferensrum dir vi lagt fram var sitt A3- papper, saxar,
lim, kritor och pennor pa ett bord till de medverkande. Vi hade inférskaffat tidningar som de skulle fa klippa och klistra
ur. De tidningar vi kopt hade vi valt ut for att de skulle innehélla si mycket olika formsprak som mdijligt f6r att under-
sokningen inte skulle bli riktad. Tidningarna vi anvinde oss av var Cosmopolitan, Plaza Magazine, Hint extra, Vanity fair
och PC for alla. Vi tog dven bort omslagen pa tidningarna for att forsdkspersonerna inte skulle bli paverkade av dem nir
de valde ut vad de ville ha med. Foérs6kspersonerna skulle nu formge en moodboard, som innebir att ett antal bilder och
firger sitts ithop i ett collage som ska spegla det som dsyftas, detta anvinds ofta nir man Gvergripande ska presentera ett
profilarbete, Bergstrom (2004). Vi ansag dirfor detta vara ett passande alternativ att anvinda oss av i var undersékning;
Forutsittningarna som de fick var att det skulle géra en moodboard Gver ett magasin som skulle handla om dem sjilva.
Det skulle enbart vara formmassigt och inget innehall da syftet med denna undersékning var att fa fram ett formsprak
och kinsla som tilltalar malgruppen. Direfter fick de dé fria hinder att skapa sin moodboard utifran materialet de fitt och
klistra upp det pa pappret, och nir de sedan var klara limna in det till oss.

2.4 Analys av enkiit

I vir enkit har vi som ndmnts ovan olika typer av frigor som vi ddrf6r har analyserat pa olika sitt. Svaren pa vara fragor
ar av kvalitativ variabel. Undantaget ér den friga som handlar om hur ofta respondenterna képer magasin. Denna fraga dr
av kvantitativ variabel. Svaren vi fick pa denna fraga har vi antecknat och sedan lagt in dem i grupper som har numeriska
intervaller. Detta fOr att det inte ska finnas s ménga olika alternativ. De olika intervallerna dr O ggr, 2-4 gor per dr, 1-2 ggr
per manad och 3-4 ggr per ménad.

De forsta fragorna pa enkiten handlade om var respondenterna ursprungligen kom ifran och vad de studerade. Svaren pa
dessa fragor har vi skrivit upp och sedan tittat pa for att férsikra oss om att vi har fitt den spridning pa méinniskor som vi
var ute efter. Mer dn sa kommer vi inte att behandla just dessa svar. De andra 6ppna frigorna vi hade har vi kategoriserat
svaren pa. Vi skrev alltsd ut svaren och hittade teman som vi kunde ligga in dem i. Detta for att kunna ldgga in flera svar
under samma tema och didrmed minska pa antalet svar.

De fragor vi hade dir respondenterna var tvungna att ta stillning till pdstaenden exempelvis fraigan om hur avgérande
utseendet pd magasinet ir, har vi analysera genom att helt enkelt stilla upp alla svarsalternativ och sedan rikna hur manga

som har angett respektive alternativ. Det dr sedan enkelt att rikna ut ett procenttal utifrdn dessa siffror.
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2.5 Analys av workshop

Nir vi hade utfért vir workshop var det dags att analysera det de medverkande hade gjort. For att forsikra oss om att det
inte 4r véra asikter som kommer fram utan att resultatet analyseras med objektiva 6gon gav vi oss ut for att be representan-
ter fran malgruppen om hjilp med analysen.

2.5.1 Urval

Vi ville att de som uttalade sig om de moodboards vi visade upp skulle kunna ge konkreta férslag pa formgivning utifran
den kinsla man tyckte att moodboarden signalerade. Vi vinde oss ddrfor till vara kollegor pd Mediedesignutbildningen. Vi
gick runt i skolan och pratade med bade ett par av vara klasskompisar, men dven tjejer som gar i de andra klasserna. Urva-
let av mediedesigners var slumpmassigt di det handlade om vilka som rikade befinna sig pa de stillen vi letade pa. For att
fa bittre kvalitet pa de medverkandes svar valde vi att lita varje person analysera en moodboard vardera eftersom vi tror
att det hade blivit f6r mycket att analysera alla sex. Det hade antagligen resulterat i simre analyser. Totalt har tolv personer
medverkat i analysen, alltsd tvd personer pa varje moodboard. Vi ville att minst tva personer skulle analysera varje mood-
board for att fi mer asikter om hur de uppfattades.

2.5.2 Genomforande

Nir vi pratade med de medverkande befann vi oss mestadels i redaktionen i skolan eller i ndrheten av den och nir
analysen skulle bérja sa forklarade vi f6r de medverkande att vi hade utfért en workshop, vad den skulle leda till och vilka
forutsittningar de medverkande i workshopen hade fatt. Vi bad sedan om deras dsikter om det de sdg. Vi fragade vilken
kinsla de fick och hur de skulle formge bildsprak, luft, firg och typografi utifran den kinslan. Nir vi fatt ut svar fran alla
medverkande har vi sammanstillt svaren till respektive bild och direfter har vi slagit ihop alla bilder till en helhet. Det ar
denna helhet tillsammans med enkit och litteratur som ligger till grund f6r var formgivning.

2.6 Formgivning

Vid formgivningen av det magasin som ir resultatet av undersékningen har vi valt att formge ett omslag, ett avsnitt ur
framvagnen ett avsnitt ur mitten och ett avsnitt ur bakvagnen. Detta f6r att visa pd hur olika material kan tinkas se ut. I
framvagnen har vi skapat en plocksida dér vi visar tips pa hur man kan matcha olika plagg. Fran mitten har vi valt ut ett
reportage som handlar om ett positivt livséde och i bakvagnen har vi valt att formge en vimmelsida.

2.6.1 Genomforande

Vi har anvint oss av programmen InDesign, Photoshop och Illustrator frin Adobe nir vi har formgett de olika avsnit-
ten. Sammanstillningen av workshopanalysen har fungerat som kommunikativ plattform dir kirnvirdena representeras
av orden under rubriken kinsla. For att komma igang snabbare valde vi att dela upp formgivningen pd sé sitt att vi gjorde
skisser pd tvd avsnitt var pa varsitt héll. Sedan tittade vi pa dem tillsammans och gjorde justeringar for att se till si det blev

en helhet av det.
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3.0 Resultat

3.1 Struktur

Det finns ingen enhetlig mall f6r lisbeteende. Vissa ldsare borjar bliddra i mitten, medan andra bliddrar bakifran. Ndgra
bérjar med innehallssidan medan andra gar direkt till coverstoryn. De flesta magasin och tidskrifter dr uppbyggda efter ett
sorts bygge som kan vara mer och mindre genomarbetat. I bygget har olika typer material en bestimd plats. Idag ér det
vanligt att man anvinder sig av orden framvagn, mitt och bakvagn nir man talar om strukturen i en tidskrift. Denna typ
av bygge ér vanligast att man anvinder sig av i manadsmagasin. Meningen med det sd kallade tigbygget ér att skapa en
rytm som gor det bekvimt att ldsa. Lisaren far littare att orientera sig da denna konstruktion bidrar till 6kad tydlighet och
kinslan av en helhet. Ju mindre innehéllsinriktat och mer faktaspickat ett magasin blir, desto viktigare 4r det att ha en bra
struktur som det 4r ldtt att hitta i. Man kan ocks4 siga att ju fler annonser man har i magasinet desto viktigare blir struk-
turen for att skilja pA kommersiellt material och redaktionellt material. Ett magasin bestar oftast av fasta avdelningar som
man har delat upp mellan framvagn, mitt och bakvagn. (Jais-Nielsen, 2004)

Typiska framvagnssidor ar innehallssidan, medverkandesida, redaktionsruta, ledare/forord, plock- och produktsidor,
kronikor och nyhetssidor. Innehallssidans funktion gar i férsta hand ut pé att ldsaren ska veta var olika avsnitt ligger i
tidskriften, men hir kan dven magasinet passa pd att gora reklam for sig sjilva och forséka 7sdlja in” innehallet. I exklusi-
vare magasin brukar man pd medverkandesidan ha bilder pa alla som arbetat med magasinet i anknytning till en text som
forklarar alla minniskors inblandning. Ledaren skriver oftast chefsredaktéren for tidningen. Den kan handla om olika saker
med ticker oftast ett dmne som aterfinns senare i tidningen. I redaktionsrutan hittar man ansvariga utgivare, chefredaktor,
alla fasta medarbetare, tryckeri, upplaga bland annat. Ansvarig utgivare och tryckeri maste finnas med enligt tryckfrihets-
férordningen. Plocksidor aterfinns i de flesta livsstilsmagasin. Dessa innehaller information om produkter som intresserar
milgruppen fér magasinet. Det kan handla om klider, smink, inredning eller andra prylar. Innehillet pd plocksidorna dr
redaktionella eftersom det ar redaktionen som har valt ut dem och beskrivit dem. Dessa sidor bestar av korta notiset, citat
och korta nyheter blandat med bilder. Kronikor bestar av texter som ar skrivna av gistskribenter. De kan handla om vad
som helst f6r iamne som har nagon anknytning till resten av innehallet i tidningen. Krénikan brukar i minadsmagasin ligga
pé en egen sida och piminner ofta till utseendet om ledaren. Nyhetssidor brukar man kinna igen genom att de ér rakt pd
sak. Oftast dr det mer 4n en nyhet pd samma sida. I vissa typer av tidskrifter blir nyhetssidorna till plocksidor istillet. I
andra tidskrifter blir nyheterna till lingre textblock. (Jais-Nielsen, 2004)

Nir man kommer till mitten s borjar de stora avdelningarna. Hir finns de storsta och flesta bilderna och innehillet bestér
av lingre texter som t.ex. intervjuer, reportage, essier eller bildreportage. Artiklarna kan har ligga 6ver flera sidor. Mitten
bérjar ofta med coverstoryn, alltsa artikeln som har med omslaget att gora. I vissa magasin liggs flera artikelstarter efter
varandra i mitten fOr att sedan hédnvisa till fortsittning som ligger i bakvagnen. (Jais-Nielsen, 2004)

Bakvagnen kan paminna om framvagnen och vara en fortsittning pa den. Hir dr det dock vanligt att det finns fler
kronikor, korsord, recensioner, tester och plocksidor. Det dr vanligt att det finns fortsattningsldsning frin artiklar som bor-
jat 1 mitten. Hir ligger ofta ocksa en nista nummer-sida som presenterar vad kommer att finnas med i féljande nummer.
(Jais-Nielsen, 2004)

Manga tidskrifter kan vid forsta anblicken se strukturerade ut med vinjetterade sidor och en bestimd ordning f6r vilket
material som ska placeras vart, men de kan dndd upplevas som rériga. Den hir réran kan minga ganger vara ett medvetet
val fran tidskriftens sida dd man tinker att lisaren ska kdnna att hon fir mycket f6r pengarna. Vi de tillfillen da réran ér
o6nskad dr det ofta inkonsekvens tillsammans med f6r mycket och f6r olika av allt som dr felet. Det ricker inte med att
sdtta vinjetter pa sidorna for att fa till en struktur, utan den grafiska formen pa de olika avdelningarna miste skapa nagon
typ av samstimmighet. Det vill sdga att alla krénikor ska paminna om varandra liksom alla recensioner osv. Struktur dr
inte heller bara en friga om grafisk design. Form och innehall hér ithop, och det ér littare att skapa en struktur som dr
dynamisk om man har ett varierat innehdll. Nir ldsaren kdper sitt magasin si forvintar hon sig att bli 6verraskad, att fa
lisa ndgot nytt. Samtidigt sa handlar det mycket om igenkidnning, att kunna relatera till innehéllet och att fa bekriftelse. Ett
magasin bor alltsd ha en identitet som gér att kidnna igen fran nummer till nummer. Detta gar att astadkomma genom att
ha en genomtinkt ordning pa materialet, anvinda sig av funktionell typografi samtidigt som man skriver om spinnande
dmnen och erbjuder bra bilder. Om man jobbar med kontraster i bide form och innehall sa fir man ett mer levande maga-
sin. (Jais-Nielsen, 2004)

3.2 Layout
Layouten bestar av flera olika delar som ska passas ihop och bilda en helhet. Layouten ger sidan ett utseende och bestim-
mer hur innehallet berittas.(Jais-Nielsen, 2004)
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Trots att marknaden styr bade bildval, farger och typografi i manga tidskrifter sd finns det nagra grundliggande teorier om
hur en bra layout kan se ut. Till exempel 4r att layouten kommunicerar innehallet bittre om den ir littorienterad och det
inte finns nagra tveksamheter i var borjan och slutet pa en artikel dr. ’Less is more” dr en princip som ofta anvinds 1 all lit-
teratur som en utgangspunkt for tydlig och kommunikativ grafisk design. (Jais-Nielsen, 2004) Bergstrém (2004) menar att i
de flesta fall kan man ta bort bild eller en del av en text utan att stéra budskapet och att man kan férenkla en form mycket
mer 4n vad man tror. Men Jais-Nielsen (2004) menar ocksd att vad som ér bra for en tidskrift kan vara simre f6r en annan
och p4 tidningsmarknaden idag finns tidskrifter med allt frin en stram och enkel stil till en medveten r6rig klipp-och-klistra
stil. Det finns dock tre kriterier som dr att efterstriva da man vill skapa en layout som kommunicerar pd bista sitt och det
ar att den ska vara dndamalsenlig och funktionell och den ska organisera och orientera samt att den ska attrahera och finga
uppmirksamhet.

3.2.1 Organisering/ Placering

Genom att medvetet placera text och bild pa olika sdtt kan man uppna olika effekter. Att ha genomgiende lika stora bilder
i 6verkant bidrar till en jimn rytm och ett lugnt intryck. Om bilderna istillet placeras om vartannat i 6ver- och nederkant
eller pd vinster- respektive hégersidan blir det ett mer dynamiskt intryck. For att knyta ihop layouten till en helhet kan
man till exempel placera en bild eller ett citat pd exakt samma stille pa varje sida igenom hela layouten.

En text kommer bist till sin ritt di den har s fi avbrott som méjligt av bilder och annat. Aven om en bild ir till for att
illustrera ett visst textstycke sa vinner layouten oftast pa att bilder placeras i 6ver- eller underkant pa den aktuella sidan
istallet for att filla in dem i texten. (Jais-Nielsen, 2004)

J-White (2003) menar att den mest virdefulla platsen i en tidskrift 4r lingst upp i hogra- respektive vinstra hornet pa ett
uppslag for det dr den yta som ldsaren tittar pd mest. Han fortsitter att forklara att den minst virdefulla platsen ér lingst
ned i mitten av ett uppslag eftersom ldsaren tittar minst pa denna yta. Jais-Nielsen(2004) forklarar att den traditionella
prioriteringen med rubrik forst sedan ingress och direfter brédtext som oftast anvinds i dagspress inte ér lika aktuell vid
utformningen av tidskrifter. Hir kan ingressen komma forst och rubriken vara placerad lingst ned pé sidan. Men J.White
(2003) menar att det 4r dumt att placera rubrik, ingress och brédtext pd nagot annat vis dn pé det traditionella viset om
man vill uppmuntra till lisning. M6jligtvis kan ordningen dndras men bara om de finns en verkligt bra anledning till det.

3.2.2 Samstimmighet

Nir bild och text hor thop och samverkar rider samstimmighet, och detta dr nédvindigt f6r att kommunikationen ska
fungera och for att lisaren ska stanna kvar i layouten efter att man vil lockats in i den. Precis som vissa firger, klider eller
smaker antingen passar ihop eller inte sd passar inte heller alla typer av typografier och layouter ihop. Olika formsprak i
bilder intill varandra skapar ofta en splittrad kinsla och likasd om textelement pé en sida typograferas i f6r manga olika
stilar uppstar ett splittrat intryck.(Jais-Nielsen, 2004) J.White (2003) skriver att monster och repetition inte alls ér trakigt
utan att det skapar identitet och styrka hos en tidskrift. Om alla sidor var olika skulle det uppfattas som kaotiskt. Jais-
Nielsen(2004) skriver att man kan uppna samstdimmighet pé flera sitt och att det vanligaste dr genom gruppering eller
fysisk nirhet. Hon fortsitter att frklara att andra sitt att skapa samstimmighet kan vara att anvinda sig av en visuell
riktning, t ex diagonalt, igenom hela layouten eller att ha ett tema pé alla bilder. Upprepning av olika element kan ocksa
fungera for att uppni samstimmighet men f6r att undvika att det blir f6r enformigt si kan man variera placeringen av
nédgot element.

3.2.3 Laft
Luften dr ett av de viktigaste elementen vid layout. Utan luften kan inte texten ldsas och de grafiska elementen i layouten
inte urskiljas.

"Like the yin and yang, the printed bits cannot exist without the blank ones.”
J-White, 2003, s. 61

Luften finns redan dér och reduceras i mingd utifrdn hur manga element som placeras pi sidan. Ritt mangd luft mel-
lan bokstiverna, orden och raderna skapar en hog lisbarhet och ritt mingd luft runt spalterna gor raderna lagom linga.
Luften ger alltsa liv 4t bade text och layout och ju tringre det blir desto svarare blir det ocksé f6r de olika elementen att
kommunicera. (Jais-Nielsen, 2004) J.White (2003) menar ocksé att man aldrig ska dra upp nagot i storlek bara for att fylla
ut en tom yta. Lisaren ska inte bli vilseledd av nagot meningsldst som blivit uppférstorat bara for att det funnits plats till
det.

Luften kan ocksd anvindas till att skapa kidnslor och mycket luft ger ofta intrycket av exklusivitet och kvalitet. Den kan
ocksa anvindas till att dirigera ldsriktningen genom att skilja olika texter eller element fran varandra eller att knyta dem
samman och pa detta sitt blir luften ett av de mest effektiva redskap for att knyta ihop sidor till en helhet. (Jais-Nielsen,
2004)
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3.2.4 Balans

En tidningssida vilter omkull ” om det inte finns balans i den. Det finns tva huvudtyper av balans att anvinda sig av, sym-
metrisk och asymmetrisk. (Jais-Nielsen, 2004) I den symmetriska kompositionen ir alla element som logotyper, bilder och
texter placerade kring en tinkt central axel pd sidan. Den vinstra sidan av axeln dr en spegelbild av den hégra och tvirtom.
Denna komposition upplevs ofta som lugn och harmonisk och det blir lattldst f6r mottagaren som enkelt kan ta emot bud-
skapet. Vid den asymmetriska kompositionen tas den centrerade axeln bort och ersitts av ett kontrastrikt spel mellan de
olika elementen. (Bergstréom, 2004)

Jais-Nielsen (2004) foérklarar att symmetri brukar férknippas med ord som exakthet, elegans, stabilitet men dven ibland
trakighet. Asymmetrin f6r tankarna istillet till kontrast, 6verraskning, variation och spanning,

“Symmetrical page architecture has an official look-grandiose and imposing. 1t could be pretentions if it weren’t
s0 ordinary. By contrast, assymetrical page architecture is informal and therefore flexcible. Becaue it 5 so versatile
and malleable, it can be responsive to the specific needs of each story.”

J-White, 2003, 5.92

I dagens tidskriftsformgivning sa férekommer bada uppliggen men det asymmetriska uppligget ir vanligast. Balans dr
inte nidgon given formel utan det handlar om kinsla och det dr 6gat som avgdr om en sida vilter eller inte. T ex s upplevs
inte en sida dir en bild ligger centrerad i mitten som balanserad, den blir ofta nedtyngd. Bilden bér istillet placeras i den
optiska mittpunkten som 4r en bit ovanfér mitten pa en sida for att upplevas som balanserad. (Jais-Nielsen, 2004)

3.2.5 Kontrast

For att uppna en funktionell form som ocksa fingar uppmirksamhet 4r det bra att anvinda sig av kontrast. Kontrast gér
att uppna pa flera olika sitt pa den enskilda sidan eller genom hela layouten med hjilp av olika designelement. Kontrast
hjalper till att ge formen mer liv och dynamik och genom att betona ett visst element fir man en tydlig ingang i lay-
outen. Négra exempel pa vad man kan skapa kontraster i r: luft, storlek, firg, form, styrka, placering och struktur och
monster. (Jais-Nielsen, 2004)

3.2.6 Format och papper

Jais Nielsen, (2004) skriver att tidskrifter i teorin kan ha vilket format som helst men att det finns begrinsningar for detta i
form av teknisk karaktir men dven ekonomi och distribution. Hon fortsitter att férklara att de flesta tidskrifter idag har ett
format som ligger omkring A4-stotlek plus/minus nigra centimeter pd hojd och/eller bredd. Ett format som it exakt ett
A4 dr oftast for smalt f6r en tidskrift dd en trespaltig text i detta format riskerar att bli gluggig och svarlist.

Nir en ny tidskrift planeras sd dr formatet en av de fOrsta saker som bestdms eftersom det dr en stor del av tidskriftens im-
age. Ett format som dr nigot bredare dn ett A4 forknippas ofta med tidskrifter/magasin, ett litet med kulturtidskrifter och
ett storre med bildtidningar. (Jais-Nielsen, 2004)

Aven pappret dr en stor del av tidskriftens image, generellt gir att sdga att ju oftare en tidning utkommer desto tunnare
papper. Exklusiva mdnadsmagasin har de tjockaste pappret men i vissa modetidningar som ibland har 500-600 sidor tvin-
gas man att anvinda tunnare papper for att tidningen inte ska bli f6r tung (Jais-Nielsen, 2004). Bergstrom (2004) skriver
att matt papper ir vanligt i tidskrifter da den matta ytan minskar ljusreflexer och ger en behagligare lisupplevelse. Johans-
son, Lundberg och Ryberg (2004) férklarar att pappersvalet ocksd dr mycket viktigt f6r kinslan och vad trycksaken ska

formedla.

3.3 Design

Med ordet form menas hur man placerar olika visuella element pé en yta. Formen existerar dock inte férrin det finns
ett innehall. Detta innehéll bor vara det som styr formen istillet f6r att formen ska styra innehéllet. Man brukar siga att
formen inte far existera enbart for sin egen skull utan finns till for att attrahera och orientera. En dalig idé eller ett daligt
budskap gar inte heller att dolja genom en god form. (Jais-Nielsen, 2004)

3.3.1 Bilder

J-White (2003) skriver att bilder dr det forsta som ldsaren ligger marke till pa en sida. De skapar kidnslor och vicker en ny-
fikenhet. Jais-Nielsen (2004) forklarar ocksd att bildens kanske viktigaste uppgift i all visuell kommunikation 4r att fa oss att
bli intresserade och finga vir uppmarksamhet. Alla kan ocksd ”ldsa” bilder oavsett graden av liskunnighet och sprik man
talar. I tidskrifter bestir bilder frimst av fotografier men dven av teckningar och grafik. Ibland férekommer dven symbol-
bilder och typografi som bild.
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Beroende pa vilken redaktionell inriktning, idé och tilltinkta mélgrupp en tidskrift har si fyller bilden olika funktioner. De
kan férmedla olika kdnslor som spanning, drémmar eller attityder, de kan beritta och informera, roa eller inspirera. Tid-
skrifternas omslag maste skrika allt hdgre f6r att synas och bli uppmirksammade och bildens stindigt 6kande utbud har
en tendens att géra samma sak. I tidskrifter férekommer allt fran bilder som innehiller klader och prylar till bilder som ér
mer berittande och ber6r och som sitter igang fantasin. Populdrpressen blir ofta anklagad for att vara ytlig och cynisk och
for att enbart gé in pa ”vi ger folk vad de vill ha”-konceptet, men det gar inte att dra alla Gver en kam och underhallning,
forstroelse och vackra bilder maste inte alltid hinga ihop med konsumtion. Méinga bildkonsumenter féredrar sannolikt att
ta del av olika sorters bilder, bade upplysande och lustfyllda. (Jais-Nielsen, 2004)

3.3.2 Logotyp

En logotyp dr en symbol med en unik design som ska komma upp i huvudet sa fort att man hér dess namn.( J.White,
2003) Jais-Nielsen (2004) forklarar att utseendet pd logotypen ibland dr lika kint som sjdlva namnet i sig. Logotypen, hir
i bemirkelsen tidningshuvudet, dr oftast placerad i 6verkant, 6ver tidningens bredd eller om det ér ett kortare namn i Gvre
vinstra hérnet eller centrerat pa sidan. Det ér sillan som logotypen ses i det 6vre hgra hérnet och det beror pa att nir
tidningar stélls i butiker sa staplas de ofta pd varandra och endast vinstersidan édr det som syns. Hon fortsitter att forklara
att det 4r f4 magasin som dndrar placering av logotypen frin nummer till nummer men att de finns de som gér det. Redan
pé 1930-talet fanns det tidningar som dndrade bildmanér och logotyp f6r varje nummer f6r att de visste att det var deras
namn som salde och inte utseendet.

Den vanligaste logotypen har en fast form. Den 4r satt i ett vanligt typsnitt som varieras i firg och storlek. Men for att ge
lisaren en kinsla av en genomarbetad logotyp som ir lite mer dn ett vanligt typsnitt sd kan formgivaren manipulera bok-
stiverna en aning, t ex binda ihop tva bokstiver eller eventuellt byta ut en bokstav mot en symbol. (Jais-Nielsen, 2004)

It is not just the name set in type—it must be personalized from word into
monogram.”’

J-White,2003, 5.187

Jais-Nielsen, (2004) skriver att en logotyp som balanserar mellan det klassiska och det moderna utan att bli uttryckslos
enligt litteratur i dmnet 4r den optimala. Verkligheten ser dock lite annorlunda ut och det 4r inte manga logotyper som
klarar sig fran att utféra mindre justeringar. Tidskrifter brukar férindra och férnya sig relativt ofta och dessa férdndringar
bér synas dven i logotypen. For att en logotyp ska kidnnas personlig kan man anvinda sig av stilar som ir eller kinns hand-
skrivna och f6r en mer exklusiv kinsla sa anvinds ofta eleganta skrivstilsstypsnitt. Ett vanligt férekommande pd omslag dr
en textrad i anslutning till logotypen som forklarar tidskriftens inriktning lite mer, t ex ”Specialtidning f6r kropp och sjil.”

3.3.3 Viinjetter

En vinjett 4r i tidningssammanhang en namngivning av olika sidor och avdelningar i en tidning. Den bestar ofta av en
sammansittning av bild och text, t.ex. kan den vara formgiven med en text som ligger i en fargplatta med streck, linjer

och liknande. Men det finns ocksa tidningar som ldter det vara sparsmakat med endast ett namn i ett enkelt typsnitt (Jais-
Nielsen, 2004). J.White, (2003) skriver att eftersom vinjetternas syfte dr att bli sedda och informera s bér det placeras i det
Ovre vinstra- respektive hogra hornet da det dr den plats som uppmirksammas mest av lisaren.

3.3.4 Rubrik
Jais-Nielsen(2004)forklarar att en rubrik inte bor vara for lang och att den ska uppfylla dessa kriterier: finga in ldsaren,
locka till vidare ldsning och férmedla nagot om vad textens innehall ir.

"Potential readers looking for information—and the beadline is the first signal they seek. Pictures may
attract them, but the head is what really informs them.”
J-White, 2003, s. 109

Men ibland blir en rubrik ofta mer vacker dn innehallstik och ganska ofta ses ocksé rubriker som endast bestar av ett enda
ord. Minga tidskrifter arbetar fritt med den grafiska utformningen av rubriker som kommit att bli det element som frimst
ar foremadl for lek och typografiska experiment. Ofta kan tidskrifter vara trendkinsliga dd det giller rubrikstorlekar och
rubrikarrangemang, Storlekarna kan ga upp och ner och enkelhet varvas med mer invecklade arrangemang genom olika
decennier. (Jais-Nielsen, 2004)
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3.3.5 Stora citat

Att forstora upp citat 4t valdigt typiskt for tidskrifter/magasin. De bestar ofta av delar tagna ur texten eller ihopsktivna
sammanfattningar. Jais-Nielsen (2004) beskriver dessa citat som ett slags verbala illustrationer som fyller flera funktioner.
De far bliddraren att stanna upp och vilja ldsa mer, de littar upp och dekorerar sidor med mycket text, de fungerar som
informationsbirare istillet f6r mellanrubriker och de hjilper till att visuellt fa ihop layouten till en helhet. Det finns manga
olika sitt att placera ett citat, de kan ligga i en bild och de kan ocksé ligga i eller utanfor en spalt. Utseendet kan ocksa
varieras, ibland ér det typograferat i samma stil som ndgot annat pa sidan och ibland kan de vara uppférstorade Gver hela
sidan och ligga i fargplattor m.m.

3.3.6 Farg

Ogat uppfattar firger snabbare 4n innehallet i en text. Dirfor dr det valdigt effektivt att anvinda sig av firger i all visuell
kommunikation. I layoutarbetet anvinds firger ofta till att framkalla kinslor, finga uppmarksambhet, binda ihop layouten
och 6ka tydligheten. Men firgen kan ocksa anvindas till att profilera det egna varumirket och manga har ocksa en
bestimd firgpalett som de arbetar med igenom hela tidskriften. (Jais-Nielsen, 2004)

"Undonbtedly, color may well improve the images and be pleasing to the eye, but that is hardly enongb. It must
also be revealing to the mind. 1t must have broader signifiance that grows out of the meaning and is integral with
that meaning.”

J White, 2003, 5.201

3.3.7 Form
I tidskrifter 4r det frimst rektanguldra och kvadratiska former som anvinds, detta syns i tidningens format samt spalter och
bildformat. D4 det mesta i en tidskrift 4r valdigt fyrkantigt i formen sa dr det effektivt att anvinda sig av avvikande former

déa man vill uppna dynamik. T ex kan en frilagd eller rund bild ge liv 4t en sida som i 6vrigt innehéller fyrkantiga bilder.

3.4 Typografi

Meningen med en text ér att den ska bli last. Det dr formgivarens uppgift att se till att en text blir sd ldsbar som méjligt. En
lisbar text ser inte ut som en grd massa, utan ir levande och litt att ta sig igenom. Detta dstadkommer man genom pauser,
betoningar och indrag som tillsammans med bilder ger lisaren sammanhanget i innehallet. Alla texter behéver dock inte

se likadana ut eftersom det gir att fi till olika effekter med ganska sméd medel. Man kan t.ex. sitta texten titt for att fa en
kinsla av ett hégt tempo eller ha storre radavstind for att skapa lugn. Nir en text dr vilredigerad med dndé svir att ldsa sd
beror det pa typografin. Det kan handla om f6r smala spalter, gluggig text, for liten eller for stor text osv. Intrycket kan da
bli rérigt och de typografiska elementen konkurrerar med varandra istillet for att samspela. (Jais-Nielsen, 2004)

Det finns tva huvudgrupper inom typsnitt. Den ena kallas f6r antikva och den andra f6r sans-serif. Ofta ricker det att
anvinda sig av enbart tva olika typsnitt i ett magasin. Man viljer da ett typsnitt ur vardera huvudgruppen. Nir man da
blandar typsnitt s bér man tinka pd att de olika typsnitten ska pAminna om varandra i grundform, proportioner, typvidd
(breddvirdet) och rorelseriktning, Antikvan dr den dominerande gruppen av typsnitt i storre textmangder eftersom anti-
kvatypsnitten dr mer littlista. Detta beror pa att de har smé klackar som hjilper 6gat att binda ihop orden till ordbilder.
Sans-serifer har simre inneboende lisbarhet eftersom de inte har de klackar som antikvorna har. Denna typ av typsnitt
brukar man se som komplementtypsnitt till antikvorna. I rubriker, ingresser, bildtexter och stora citat 4r det dock limpligt
att anvinda sig av sidana dd det blir tydligt att det 4r en annan typ av text det dr friga om. Dessutom gor sig sans-serifer
bittre i text av liten grad eftersom antikvor kan bli otydliga dé. Sans-serifer har olika grad av Sppenhet och slutenhet fran
typsnitt till typsnitt. Detta innebir att bokstiverna och siffrorna har en mer eller mindre tydlig rérelseriktning. Nir ett
typsnitt har en tydligare rorelseriktning sd dr det slutet, och om ett typsnitt r slutet sa dr det ldttare f6r Ggat att binda ihop
bokstiverna till ordbilder. I smé grader dr det dock bittre med 6ppna typsnitt eftersom de inte blandas samman pa samma
sitt som slutna typsnitt. (Jais-Nielsen, 2004)

Olika typsnitt kan i samma grad tyckas vara olika stora. Detta beror pé att bokstiverna kan vara utformade i olika bredd
och hojd. Vissa typsnitt kommer inte heller till sin ritt férrin man anvinder sig av ett visst radavstind, och en bredare
spalt krdver att man har ett storre radavstind 4n i en smalare spalt. Pa grund av detta sé finns det inte ndgon regel f6r
vilken grad man anvinder sig av ndr man sitter en text eller vilket radavstind man ska ha som giller f6r alla magasin. I tid-
skriftsspalter brukar dock texten ligga pa nigonstans mellan nio och elva punkter och radavstandet brukar vara tvd punkter
storre dn textstorleken. Nistan alla typsnitt kriver att man har ett storre radavstind dn texten dr stor i brodtext. Man bor
inte ha ett radavstind som kinns storre dn spaltmellanrummet, och spalterna ska kinnas som en enhet istillet for flera.
Dirfér bér man inte ha storre avstind mellan spalterna dn fem till sex millimeter. (Jais-Nielsen, 2004)
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Man kan sitta en text sd olika sitt. Texten kan vara vinsterstilld (med rak vinsterkant och ojimn hégerkant), hégerstilld
(med rak hogerkant och ojimn vinsterkant), centrerad (ojimn hdger- och vinsterkant) eller sd kan den vara marginaljust-
erad (bdde héger och vinster kant dr jimna). I tidskrifter anvinder man sig av antingen marginaljusterad eller vinsterstilld
text nér det handlar om brédtext. Centrerad eller hégerstilld text kan vara anvindbart i rubriker, ingresser, citat, bildtexter
och liknande. Det dr en smaksak vad man viljer, men marginaljusterad text inger generellt en kinsla av lugn. For att detta
ska fungera s krivs dock att ordmellanrummen ar jamnt férdelade 6ver textraden sé att inga luftmellanrum uppkommer.
En vinsterstilld text kan upplevas som fladdrig dd hégerkanten ér ojimn, men samtidigt sd kan det upplevas som en dyna-
misk helhet om man kombinerar texten med manga fyrkantiga bilder. Problemet ir bara att i tidskrifter dr spalterna oftast
smala vilket f6r med sig att det blir gluggar eller ljusrum i texten som strémmar fran rad till rad och st6r bade lisningen
och estetiken. I ménga tidskrifter anvinder man sig av en linje mellan spalterna dd man anvinder sig av vinsterstilld text.
Detta for att skapa ett storre lugn 6ver sidan. Hur man 4n bestimmer sig for att sitta texten sé ska baslinjen alltid linjera
mellan spalterna. (Jais-Nielsen, 2004)

Det dr inte ovanligt att antalet tecken pd en sida i en tidskrift uppgir till 5000-6000. For att texten inte ska bli svar att ta sig
igenom sd bor man ha en Gvre grins pa 65 nedslag per textrad. Det dr dock vanligt att man anvinder sig av smalare spalter
dir man p4 sin h6jd har 30-35 nedslag per textrad. Spaltbredd och antal spalter kan vara ett sitt att ange vad innehéllet

ar. Essder och litterdra texter sitts oftast i tvdspalt for att ge mer av en bokkinsla. Reportage och intervijuer sitts i trespalt
och faktatexter i fyrspalt. I magasin jobbar man ocksi ofta med tomma spalter. De kan ha en storlek av en halvspalt och
innehalla ett citat, en bild eller en bildtext. (Jais-Nielsen, 2004)

Nir ett typsnitt levereras sa har det en sa kallad nollriktning. Det innebir att avstindet mellan bokstiverna dr férbestimt.
Nollriktningen kan fungera ibland, men det finns tillfillen dé texten blir fér gles eller for tit. D4 far man sjilv antingen 6ka
avstandet mellan bokstiverna (spirra) eller ocksé s far man minska avstindet (knipa). Det gér man f6r att fi ett balanserat
ljusrum mellan bokstiverna. Ibland blir avstindet mellan enskilda bokstavspar for stort eller f6r litet. Detta rittar man dé
till genom att 6ka eller minska avstindet mellan de specifika tecknen (kerning). (Jais-Nielsen, 2004)

Det finns vad man kallar osynlig och synlig typografi dir osynlig typografi betyder att texten 4r lattlast och for fram ett
budskap. Hir kommer formen i andra hand. Med synlig typografi menas att texten dr till f6r att férmedla nigot genom
sin form. Liasbarheten kommer hir i andra hand. I magasin sa anvinder man sig oftast av bdda sorter. Brodtexten ska vara
lisbar medan man i rubriker ofta satsar pa utseendet i férsta hand. (Jais-Nielsen, 2004)

Typografi spelar roll f6r tidskriftens grafiska profil eftersom valet av utseende pé logotyp, vinjetter, val av typsnitt, spalt-
bredder m.m. ger tidskriften ett visst utseende som helhet. En av huvudprinciperna for typografi dr kontrast. Kontrasten
ger liv at texten, gor sidan dynamisk och fingar pa sd sitt ldsarens intresse. Att det finns en kontrast mellan text och bakgt-
und dr dven avgorande for lisbarheten. Vanligtvis dr pappret i ett magasin vitt vilket innebir att svart text fungerar bist.
Svart text gér bra att anvinda pa ljusa tonplattor, men en firgad text minskar alltid ldsbarheten. (Jais-Nielsen, 2004)

For att lisaren ska kunna skilja pd om materialet i tidskriften dr redaktionellt eller annons bér man ha artikelstarter som in-
nehaller uppslags- eller helsidesbild med rubrik, ingress och byline. I manadsmagasin ligger byline néstan alltid i anslutning
till rubrik och ingress. I vissa magasin ligger den “’inbakad” i ingressen. Storleken pé byline brukar ligga nidgonstans mellan
storleken pa ingressen och brodtexten. Kortare texter och notiser har dock oftast skribentens namn eller signatur pa slutet
och i kroénikor dr ofta namnet pé skribenten en del av vinjetten. (Jais-Nielsen, 2004)

Mellanrubriker verkar vara nigot som dr pa vig att forsvinna frin magasinen. Vad som istillet dyker upp dr blankrader.
Anledningen till detta dr enligt formgivare att det upplevs som mer stidat utan mellanrubriker. Meningen med att anvinda
sig av mellanrubriker 4r att underlitta lisningen, s darfor dr det viktigt att det inte finns f6r minga om man anvinder sig
av dem. Det bor finnas dtminstone tva, helst tre textrader sammanlagt under och 6ver en mellanrubrik. Det édr dven viktigt
att mellanrubriken placeras ritt. Den ska inte placeras mitt emellan tvd rader utan nirmare det underliggande stycket. Om
man istallet anvinder sig av blankrader 4r det vanligt att de forsta orden i det nya stycket 4t i en annan stil dn resten av
stycket. Man kan t.ex. anvinda sig av sans-serifer eller kapitiler. (Jais-Nielsen, 2004)

Det hinder ofta att man hittar véldigt olika typer av material i samma nummer och pa samma sida i en tidskrift. For att
man ska kunna skilja pa olika typer av material spelar typografin stor roll. Faktatexter och annat som inte hoér till huvudtex-
ten brukar ha ett avvikande utseende. Det kan handla om ett annat typsnitt eller bara en annan grad av samma typsnitt. I
vissa tidskrifter jobbar man medvetet med att plocka fram denna typ av text genom att ligga plattor med starka firger ba-
kom. Andra g6r med diskreta avvikelser. For texter som dessa sd passar det bra med 6ppna sans-seriftypsnitt. (Jais-Nielsen,
2004)

En del i att typografera bestér i att vilja ritt typsnitt. For att kunna gora det sd dr det viktigt att ldsa texten som ska typo-
graferas for att finna meningen med den. Den kinsla som innehillet vill férmedla ska dven uttryckas i typsnittet. En bonde
som vill sélja firska dgg skriver till exempel inte en skylt med typsnittet Times. (Bergstrom, 2004)
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Radavstandet i en text paverkar lisbarheten. Om avstandet dr for litet flyter texten ihop medan om avstandet dr for stort
far Ogat svart att hitta till nésta textrad. Radavstind kallas dven for kidgel och mits frin baslinje till baslinje i antal punkter.
De flesta formgivare anser att en lagom stor kigel dr en, tva eller tre punkter storre dn graden pa texten. (Bergstrom, 2004)

Mellanrummen mellan orden pa en rad miste vara sa pass stort att de olika ordbilderna och ordens karaktir framkommer
tydligt. Om avstandet ir for litet flyter orden ihop till en massa. Ar avstindet ddremot fér stort sa vill 6gat hellre byta rad
an att fortsitta till ndsta ord. Det vanligaste for text som ska tryckas dr att man anvinder sig av standardtillriktningen, alltsa

det avstind som finns mellan orden fran borjan. (Bergstrom, 2004)

3.5 Analys av enkit

Efter att ha utfort enkdtundersékningen har vi lirt oss en del om var malgrupp och detta dr vad vi kommit fram till:

P4 fritiden 4r det vanligast att man inom malgruppen umgas med familj och vinner, idrottar, kollar pa film, shoppar och
fikar. Det dr dven vanligt med aktiviteter som festande och gemensamma middagar. Andra mindre vanliga aktiviteter bestar
iatt ldsa, lyssna pd musik, skvallra, och dgna sig dt friluftsliv. Saker som glider malgruppen i stérst utstrickning i vardagen
ar att umgas med familj och vinner, fint vider, trining, glada minniskor, omtanke, kirlek och ovintade hindelser. Ett fatal
svarade att de glids av nya saker, mat/dryck, humot, framging och hilsa.

Av vira 40 respondenter svarade 33 att de kdper magasin och sju stycken gér det inte. Av de som k6per magasin dr det 20
stycken som gor det 1-2 ginger i manaden, sex stycken gor det 3-4 ganger i méinaden och sju stycken gér det 2-4 ganger
per ar. Anledningen till att sju stycken av respondenterna inte kdper magasin uppger de vara att det inte finns intresse for
utbudet, det ir ej prioriterat och att det gér att lisa pa natet istéllet.

Av de 33 som kdper magasin koper 24 av dem livsstilsmagasin. 18 stycken kdper idrott - och hilsomagasin, 11 stycken
koper modemagasin, 10 képer inredningsmagasin, sju koper skvallermagasin och tre képer 6vriga magasin. Anledningen
till att respondenterna koper livsstilsmagasin 4r att de dr littsamma, ger inspiration, har bra utbud och tips om allt mojligt
ilivet, ger bra underhallande och inspirerande modetips och att de dr roliga. Idrott - och hilsomagasin képer respondent-
erna for att de ger inspiration, dr intressanta och underhéllande och innehéller mycket bilder. Anledningen till att de képer
modemagasin ir for att de vill ha inspiration och for att det finns ett intresse av att ha koll pa mode, hir och klider. Aven
inredningsmagasinen képer man for inspirationen och for att fa en avkopplande stund. Skvallermagasinen képer respon-
denterna for att de 4r roliga, underhéllande och innehéller mycket bilder.

Pi fragan om vad respondenterna vill lisa om i ett magasin svarade manga mode, inredning, livséden, mat, hilsa och sport.
Nagra vill ldsa om resor och relationer. Nagra fa har svarat att de vill lisa om sex, skvaller, smink och karridr. Nar man
kommer till frigan om vad man inte vill lisa om i ett magasin har de flesta svarat kindisar, bantningstips, utseendefixering,
skvaller, politik och fordon. Det 4r dven ndgra som skriver att de inte vill ha reklam i magasinet.

Nir vi fragade respondenterna hur avgérande utseendet pad omslaget dr nir de képer ett magasin svarade tre stycken att det
inte alls dr avgorande, 14 stycken svarade att det till viss del 4r avgbrande, 18 stycken hat svarat att det 4r mycket avgérande
och fyra stycken att det dr helt avgérande. En person som képer magasin har inte svarat pi denna friga och nigra personer
som har angett att de inte kbper magasin har svarat pa frigan. Nista friga handlade om utseendet inuti magasinet och hur
avgorande det dr nir de kdper ett magasin. En person har svarat att det inte alls dr avgbrande, 15 stycken att det 4r till viss
del avgorande, 20 stycken att det dr mycket avgérande och tre stycken att det 4r helt avgérande. Samma sak giller hir att
en person som képer magasin har inte svarat pa denna friga och ndgra personer som har angett att de inte képer magasin
har svarat pa fragan.

Sista frigan vi stillde var om respondenterna it néjda med utbudet av magasin som finns idag och dé svarade 25 stycken
att de dr n6éjda och 15 stycken att de inte 4r ndjda. Anledningar som de uppgav till varfér de inte 4r néjda dr att alla maga-
sin 4r likadana, det stir fér mycket strunt i dem och att alla intresseomraden inte dr tickta. Ndgra f4 har svarat att de inte ar

n6jda med utbudet for att magasinen 4r f6r dyra och innehaller f6r mycket reklam.
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3.6 Analys av workshop
Vi sammanfattar de bida medverkandes asikter under varje punkt. Dirav kan svaren te sig lite motsigelsefulla. Resultatet
av workshopen édterfinns under Bilaga 2.

3.6.1 Bild 1
Kinsla
Vogue, modeutseende, spralligt, lite dyrare, stureplan, glad, fantasivirld med inslag av allvar.

Luft
Kinns inte genomtinkt, for lite luft f6r att vara luftigt. Mycket luft trots f4 tomma ytor, luftiga objekt.

Firg
Vitt, svart, rétt, lila och eventuellt gront.

Typografi
Seriff med breda grundstreck och tunna hérstreck, langa och smala, konstnirliga rubriker blandat med sans serif.

Foton/illustrationer
Konstnirliga extrema bilder som ér gjorda av proffs som sticker ut. Bide illustrationer och bilder som integreras i varan-

dra.

3.6.2 Bild 2
Kinsla
Social, egen stil, glatt intryck, fest, konstnirligt, flummigt men medvetet, stilsikert.

Luft
Jamt férdelat, kompakt men med luft, lagom.

Firg
Mest svartvitt med starka accentfirger, rott, vitt och lila.

Typografi
Bilder i typsnitt, flummiga typsnitt, schysst linjir, elegant linjir.

Foton/illustrationer
Blandat, livfulla roliga foton om bland annat vinskap, illustrationer i foton men dven enbart uppslag med foton samt il-

lustrationet.

3.6.3 Bild 3
Kinsla
Retro, blandat gammalt och nytt, snyggt och lite annorlunda, somrigt, levande, ungdomligt, posterkinsla.

Luft
Lite luft pa vissa delar och mer pa andra.

Firg
Minga firger i harmoni, pasteller, svartvitt och sepia blandat med trendiga firger.

Typografi
Konstnitrliga typsnitt blandat med moderna sans serifer, fetare linjir.

Foton/illustrationer
Mycket uttryckande foton som kompletteras med mindre illustrationer. Mest bilder men lite illustrationer.

3.6.4 Bild 4
Kinsla
Rockig tuffare stil, attityd som dr nedtonad, catwalk.

Luft
Vildigt luftigt, rent, mycket luft som gor att man bara ser bilden.

Firg

Bruna nyanser och en matchande turkos.

Typografi
Kaxig linjir, taggig antikva, kontrastrika typsnitt.

Foton/illustrationer
Blandning av foton och illustrationer, mest bilder men kombinera med nagon illustration som gir in i bilden.
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3.6.5 Bild 5
Kinsla
Sommar, lekfullt, glad tjejig kinsla

Luft
Ovre del ir luftig, nedre del kompakt, lagom blandning, Varken mycket eller lite luft.

Firg
Glada firger, skojigt och lekfullt.

Typografi
Tunn linjir, litt och rent, mjukt typsnitt.

Foton/illustrationer
Blandat foto och illustration, illustrationer av smi blommor, mycket foton.

3.6.6 Bild 6
Kinsla
70-tal, lekfullhet som inte riktigt levs ut, strikt, design, underground.

Luft
Mer kompakt dr luftigt, struktur, mycket element men allt har sin plats.

Firg
Blanda svartvitt med firg,

Typografi
Foérskénande typsnitt, roligare raka typsnitt, tunn linjir blandat med en antikva.

Foton/illustrationer

Mycket foton, foton som dr kompletterade med illustrationer f6r att liva upp fotona.

3.6.7 Kommunikativ plattform
Vi har gjort en sammanstillning av de resultat som vi fatt fram utifran var analys av workshopen. Dessa kom att utgéra en
plattform som sedan legat till grund f6r vir slutgiltiga formgivning.

Kinsla
Lyx, glidje, jordnira, konstnarligt, attityd, strikt, trendkénsligt.

Luft
Luftig satsyta, luftiga objekt, lagom.

Firg
Vitt, svart, rott, lila, starka accentfirger, trendfirger, pasteller.

Typografi
Kontrastrik, konstnitliga rubriker, sans-serif, elegant, fet sans-serif, antikva, mjuka former.

Foton/illustrationer
Konstnirliga foton, foto och illustration integreras, blandning av foto och illustrationer, livfulla foton, mycket foton.

3.7 Formgivning
Resultatet av var formgivning édterfinns under Bilaga 3.
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4.0 Diskussion

Enligt Jais-Nielsen dr det sd att nir ldsarna koper sitt magasin sd vill de bli 6verraskade och se ndgot nytt, men samtidigt
ska de ockséd kunna relatera till innehallet. Och det bista sittet for att verkligen fa ldsarna att gora det tycker vi borde vara
att friga dem direkt vad de vill ha istillet f6r att inom redaktionen f6rséka lista ut vad de vill ha genom att testa olika for-
mer och innehdll och se hur vil de gir hem.

Eftersom vi endast kunnat fa ihop en ganska liten skara férsékspersoner till vir workshop-undersékning och att alla
respondenter dr studenter sd dr vi vil medvetna om att resultatet endast blir en fingervisning om hur det skulle kunna vara.
Det hir var vér frigestillning:

Vad vill malgruppen ha for dmnesinnehall och formkénsia i ett livsstilsmagasin for kvinnor?

Att 15 personer av 40 var missndjda med utbudet av magasin kanske inte liter si mycket men detta utgér dnda ett relativt
stort procentantal av mélgruppen. Om man skulle fi fram samma procentantal i en storre undersékning skulle det in-
nebira att det finns vildigt minga som ér missnéjda med utbudet och som méjligtvis skulle képa fler magasin om utbudet
var bittre.

Det var 6verraskande att se att f4 hade svarat att de ville lisa om sex, skvaller och smink eftersom vi upplever att det ar
vanligt férekommande dmnen 1 dagens livsstilsmagasin for kvinnor. Det vi kunde utldsa om malgruppen var att det gillar
att umgas, man fikar ihop, shoppar ihop eller dter middagar ihop. Att man umgas innebdr ocksa att man pratar om saker
med varandra. Vi anser dirfor att ett magasin bér behandla littsamma dmnen som har med sambhillet och vardagligt liv att
gora. Syftet med det dr att det ger nigonting for ldsarna att diskutera med varandra. Ett exempel skulle kunna vara att man
har med smd notiser om roliga hindelser den senaste tiden eller att ldsaren sjilv far skicka in och beritta nagot roligt som
hint.

Eftersom en vanlig aktivitet hos malgruppen ir att festa sd har vi som forslag att istillet f6r vimmelbilder pd kindisar som
besoker en invigning ha med vimmelbilder som ldsarna sjilva far skicka in. Vi motiverar det forslaget med att en stor del
av respondenterna har svarat att de inte vill lisa om kindisar. Som vi tidigare nimnt 4r det ocksa viktigt att malgruppen
kan relatera till innehallet, vilket vi tror dr littare att géra om bilderna forestiller ”vanliga” manniskor. D4 ménga respon-
denter svarat att trining och hilsa dr ett intresse och att man inte vill ldsa om bantning tror vi att man hellre ska inrikta sig
pé trining- och hilsotips istillet fo6r bantningstips. Manga av respondenterna ir intresserade av mode och inredning och
darfor tror vi att det dr limpligt att man behiller dessa dmnen men i mer relaterbar form. Till exempel att man visar mode
som malgruppen har rid med och tips om hur man kan kombinera klidder, skor och accessoarer. Respondenternas svar pa
varfor de koper livsstilsmagasin dr att de dr littsamma och inspirerande och detta anser vi vara viktigt att ha i atanke vid
utformning av bade innehall och utseende.

Formgivning

Det ir fler som tycker att utseendet pa omslaget och insidan av magasinet dr mycket eller helt avgérande dn de som tycker
att det till viss del eller inte alls dr avgérande. Det anser vi vara en motivering till att det dr viktigt att fraga malgruppen om
vad de tilltalas av formmassigt.

Vi har inte gett oss in pé att f6rs6ka dndra pé strukturen i magasin utan vi har inriktat oss pa att fa fram en kénsla och ett
formsprak som passar malgruppen. Dirfor behaller vi den struktur som anvinds idag eftersom det kidnns som om den
lutar sig pa omfattande undersékningar.

Omislag

Omslaget ska representera hela magasinet vilket vi tyckte gjorde det viktigt att fA med helheten av den kinsla vi kommit
fram till i workshopen. Tanken med bilden pa omslaget var att vi ville att den skulle vara glad, livfull och lyxig. Dirf6r
valde vi att anvinda en bild med en riktig” bakgrund istillet for att ha en enfirgad bakgrund. Bilden blir mer levande pa
sd sitt. Uttrycket i bilden tycker vi kinns glatt i och med att tjejen pa bilden ler och ljuset ger en lite exklusiv kidnsla. Bilden
skulle dven forestilla en tjej som tillh6r mélgruppen vi riktar oss till eftersom det, som nidmnts tidigare, dr viktigt att mal-
gruppen kan relatera till det de ser.

Logotypen skulle vara elegant och regelbunden for att f in det lite mer strukturerade, men med en twist som gor det hela
mer konstndrligt och livfullt. Dirf6r blev det en 16sning med ett typsnitt som vi gjort om sa det ser ut att vixa samman
med blombladen. Vi ville att logotypen skulle kinnas luftig trots att den inneh6ll manga element vilket resulterade i att det
blev en outline av den. For att inte stora firgerna i bilden har vi valt att géra den svart.

Puffarna dr satta i olika typsnitt i olika storlekar. Detta f6r att det fanns sa méinga olika bud i kirnvirdena nir det gillde
typografi. Vi ville da fi med lite av varje, men pé ett sdtt som harmoniserar med varandra. De fick inte heller ta f6r mycket
plats pa sidan eftersom vi inte ville att de skulle stora uttrycket i bilden.

Pé de tre kommande avsnitten har vi valt att anvinda oss av en blandning av foto och illustration eftersom detta var ndgot
som var aterkommande i analysen av workshopen.

Plocksida

Plocksidan som ska ligga i framvagnen dér vi visar hur man kan matcha olika klider med accessoarer har vi valt att ut-
forma pa ett sitt som ska blanda elegans med ekonomi. Produkterna som visas ska vara ekonomiskt tillgingliga for storsta
delen av mélgruppen samtidigt som de ska presenteras pa ett roligt och elegant sitt. Darfér har vi valt att ligga in ramar
runt de illustrerade modellerna. De illustrerade modellerna finns till for att ge en kidnsla f6r hur hela utstyrseln skulle se ut.
De tvi olika rubrikerna ér tinkta att symbolisera tillfallet man anvinder sig av de olika utstyrslarna. Bakgrunden ar vit f6r
att ge en luftig kinsla.
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Reportage

R(f;)ortﬁget ir placerat i mittsektionen i magasinet. Det ér tinkt att handla om ett livséde som ska vara positivt och kinnas
littsamt. Bilden vi valt utstrdlar livfullhet och glidje, det dr inte en bild dér personen i friga stir rakt upp och ner och ler in
i kameran utan det hinder nigot. Illustrationen av en ram med krusiduller omkring bilden skapar en lite lyxig kdnsla men
samtidigt jordndra da den dr lite slarvigt ritad och inte helt perfekt. Rubriken dr satt i ett typsnitt som kinns lite konstnir-
ligt, som om en konstndr statt och dragit svepande rorelser 6ver en malarduk. For att férstirka glidjen och det positiva i
reportaget har vi dven illustrerat lite smd blommor och annat som flyger omkring, dessa éterfinns bade i rubriken samt i ra-
men fOr att knyta ihop det hela. Firger som syns mest ar svart och lila dd det var tvé av firgerna som analysen av worksho-
pen gav oss. Den vita bakgrunden, den centrerade ingressen samt de luftiga illustrationerna bibehaller en luftig satsyta.

Vimmelsida

Denna sida ska ligga i bakvagnen. Vi har ett forslag pa att ldsarna sjdlva skulle kunna fa skicka in egna vimmelbilder som

vi sedan placerar pd sidan som vi kallar f6r vimmelplanket”. Polaroider och negativ upphingda pa ett slitet triplank ska
kinnas jordndra och som nigot som man skulle kunna se nigonstans i verkligheten. Pilarna som ir inritade lite hir och dar
skapar en lite mer lekfull kinsla och forstirker glidjen som redan finns i bilderna.

Gemensamma element

Vinjetter, sidnumrering och typsnitt i brodtexter, ingresser, citat samt i kortare faktatexter 4r de gemensamma elementen
som dterfinns i var formgivning, Bade sidnumreringen och vinjetterna har vi valt att ha i enkel stil da vi vill att de inte ska
stora sidornas utformning utan endast vara av informativ karaktir. Brodtexten dr satt i Garamond da den ir rund och
mjuk i formerna och littldst, Myriad har vi anvint till de resterande texterna for att vi tycker det dr ett snyggt och enkelt
typsnitt som béde later sig sjilv synas och slipper fram andra element. P4 vimmelsidan har vi valt att inte ha med négra
vinjetter eller sidnumrering eftersom hela sidan 4r som en stor bild och rubriken dr som en vinjett i sig.

Hur har vart arbete fortskridit?

Vi hade fran forsta borjan tinkt att vi skulle lagga storst vikt vid en praktisk del och mindre vikt vid det teoretiska. Att
arbetet blev mer teoretiskt var for att vi gick in 1 det med en uppfattning om hur ett c-arbete ”ska” se ut. Om vi hade fitt
gbra om arbetet nu si hade vi valt att inte ha en lika stor litteraturdel som vi har idag. Vi skulle istillet valt att ligga mer tid
pé att underséka malgruppen och fi ut mesta méjliga information fran dem och ocksa ligga ner mer tid p4 sjilva form-
givningen.

Vi hade frin borjan tinkt att formge ett helt magasin men vi insag ganska snart att det skulle ta alldeles for ling tid med
tanke pa de undersokningar som vi tinkte utféra. Vir enkitundersokning flét pa bra och var klar ganska tidigt i processen.
Workshopen ir det som varit mest tidskrivande eftersom det var sa svért att fa tag pa folk som kunde stilla upp. Vi hade
egentligen velat ldgga ner mer tid pa workshopen och ha fler medverkande si vi hade kunnat prata mer med dem omkring
utformningen. Vi tycker dnda att vi har kunnat f ut anvindbar information frin denna undersékning, En workshop kom-
binerat med en enkitundersdkning tycker vi har varit den bista metoden f6r var undersékning eftersom vi pa sa sitt fatt ut
information om bade innehéll och form.

Till formgivningen hade vi tyvirr inte s mycket tid som vi velat ha, det hade varit bra att ha tid till att ta ett steg tillbaka
och lita formgivningen vila for att sedan aterkomma till den med nya 6gon. Det fungerade bra att dela upp formgivningen
mellan oss. Resultatet av sidorna har kints som en helhet trots att vi suttit pd varsitt hall. Detta tyder p4 att vi fatt ut en
ganska klar bild 6ver vilken kinsla och form som mélgruppen vill ha. Inom var utbildning sa har vi fatt lira oss att arbeta
utifrin en kommunikativ plattform och kirnvirden. Den plattform som vi anvint oss av har varit av yttersta vikt att halla
sig till vid formgivningen eftersom det 4r den som ar en stor del av kirnan i arbetet.

Slutsats

Meningen med ett livstilsmagasin dr, som vi tidigare faststillt, att ldsaren ska kunna relatera till innehallet och finna intresse
pa flera plan. Jais-Nielsen har dven skrivit att livsstilsmagasin for kvinnor vinder sig till ’vanliga kvinnor” eftersom man pa
sd sdtt nar en hogre upplaga. Vad vi di tycker dr konstigt 4r att man i dessa magasin som “vanliga kvinnor” ska relatera till
inte ser nagra spar av just “vanliga kvinnor”. Det blir istillet modeller och superstjarnor som fér representera nigot som
man i magasinvirlden verkar tro att malgruppen efterstrivar. Detta blir ju inte relaterbart alls. Vi tycker att véir enkitunder-
s6kning peka pa att man bérjar vara trott pa att ldsa om kindisar och yta och att man borde satsa p4 att ha ett innehall

i magasinet och ett utseende pa det som ger samma intryck som ett samtal med ens bista vinner gr. Magasinet skulle
handla om verkligheten och ha ett verkligt utseende med bilder pa vanliga minniskor som befinner sig i ett verkligt sam-
manhang, Eller dtminstone nigot som liknar det ovan nimnda. Enkdtundersékningen visade dven att anledningen till att
man 6ver huvud taget liser den hir typen av magasin dr for att de 4r littsamma och inspirerande vilket gér det viktigt att
vad man 4n skriver om s ska det vara ldtt att ta till sig och ge ldsaren ndgot att ta med sig i vardagen.

Enligt Jais-Nielsen dr det marknaden som styr bildval, firger och typografi nir det kommer till magasin. Vad hon did menar
ar att man provar sig fram genom att testa olika typer av bilder, firger och typografi i olika nummer av ett magasin for att
se vad som siljer bist. Vi skulle inte kalla detta f6r att det 4r marknaden som styr valet utan snarare att de pd sd sitt far ge
sin dsikt om vad de féredrar av redan givna formsprak.

Den skillnad vi kan se rent formmissigt mellan virt magasin och de magasin som redan finns pd marknaden ér att vi
tycker att bilderna dr mer livfulla och férestiller minniskor som tillhér malgruppen istillet for att forestilla poserande su-
permodeller. Vi har vigat ga ifrin den strikta layout som finns i ménga magasin genom att blanda bilder och illustrationer.
Det tillfér mer liv och personlighet till magasinet och vi kommer en bit bort fran yta och prestige.
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Vi tror att de livsstilsmagasin for kvinnor som finns pd marknaden idag skulle tjina pé att som vi gjort vinda sig direkt till
milgruppen for att ta reda pa vad man 6nskar ndr det kommer till innehall och form i magasinet. Man verkar tro att saker
och ting maste gbras pa ett visst sitt eftersom det har varit s under en ling tid nu. Det man istillet beh6ver gbra dr att
skapa en ny form som innan den slipps marknadsfors pa ett sidant sitt si den kdnns igen nir den landar i butiken och
finns tillganglig f6r malgruppen. P4 sé sitt skapas nya vanor.

Som en fortsittning pa detta arbete hade det varit intressant att kunna g4 tillbaka till vira respondenter med vér form-
givning for att ta reda pa om de tilltalas av den eller inte.
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Bilaga 1
Enkit angdende livsstilsmagasin

Vilken dr din hemstad?

Vad studerar du?

Vad gor du pa fritiden? (Vad gor du t. ex. tillsammans med dina vinner?)

Vad gor dig glad i vardagen?

Koper du magasin? Ja ~ Nej

Om ja, hur ofta? ggr/vecka ggr/manad

Vilket/vilka magasin képer du? Varf6r?

ggt/ar

Om nej, varfor inte?

Vad vill du lisa om i ett magasin om du fick vilja vad som helst?

Vad vill du inte lisa om i ett magasin?

Hur avgérande dr utseendet pa omslaget da du képer ett magasin?
Inte alls avgorande |:|
Till viss del avgdrande I:l
Mycket avgérande |:|

Helt avgérande I:l



Hur avgérande dr utseendet inuti magasinet nir du koper det?
Inte alls avgbrande I:l
Till viss del avgérande I:l
Mycket avgorande I:l

Helt avgoérande I:l
Ar du n6jd med utbudet av magasin som finns idag? Ja = Nej

Om inte, varf6r?

Tack for att du tog dig tid att svara pa vara fragor!
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Bilaga 3

Formgivningen finns inte med av rittighetsskal.



